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Vision del MINEC

Ser la institucion que promueve el desarrollo de una economia altamente
competitiva y justa, que amplie las oportunidades econdmicas de todos y
todas las salvadorefas, contribuyendo asi a su desarrollo de manera sostenible y
equitativa.

Objetivos Estratégicos del MINEC

para la Insercion Internacional e Integracion
Comercial de El Salvador

1. Aprovechamiento (optimizacion) de los acuerdos comerciales y apoyo a
sectores productivos @stratégicos con énfasis en la MIPYMES.

2. Fortalecimiento de la capacidad de gestién institucional en la negociacién y la
administracion de acuerdos comerciales.

3. Exploracién estratégica de nuevos mercados.

4. Fortalecimiento del Mercado Comun Centroamericano y la Unién
Aduanera.

5. Negociacion comercial para favorecer la competitividad.

6. Incrementar la capacidad de analisis econdmico en las 4reas de
Comercio y Politica Comercial para la toma de decisiones.
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Resumen

A pesar de la continua desaceleraciéon en la actividad econémica mundial en 2011, el intercambio
comercial en El Salvador mostré un fuerte crecimiento positivo durante el ano. El positivo
desempeno anual se debié al incremento del valor de las exportaciones especialmente en los
primeros tres trimestres del afo.

La tasa de crecimiento de las exportaciones en 2011 presenté el mayor cambio interanual de la
ultima década (18.0%). Dicho resultado ha sido destacado en particular por el buen desemperio del
sector Agroindustrial. Se destaca la relevante participacion de café oro como principal producto de
exportacion, del cual se aproveché los altos precios internacionales y el incremento de volumen de
ventas al exterior.

Los temas claves para el comercio exterior informan de la situacién de las empresas con certificacion
de calidad y dela ventaja que las mismas poseen con respecto a sus competidoras sin certificacion.En
este sentido, se presentan los resultados de un analisis por tamafio de empresa en donde se muestra
la evolucion favorable de la calidad de sus productos en el transcurso del tiempo. Adicionalmente
se presentan algunos de los avances en el proceso de Integracion Econémica Centroamericana,
especialmente en cuanto a la reglamentacion técnica y procedimientos aduaneros, con lo cual se
impulsa el comercio intrarregional.

La tercera seccién muestra los principales resultados de agenda en materia de politica comercial,
tanto en las negociaciones comerciales, en el marco del Mercado Comun Centroamericano y las

1 Segun la Ley de Fomento de la Produccion, aprobada por la Asamblea Legislativa el 20 de enero de 2011.
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Evolucion del
Comercio Internacional

La actividad econédmica mundial mostré una desaceleracion en 2011 como resultado del pobre ejercicio de las economias
avanzadas. Aunque la recuperacion tras los desequilibrios generados por el terremoto de Japén en marzo fue mas fuerte
de lo esperado, la estabilizacion de los precios del petréleo y otros commodities incentivaron el consumo. Las economias
en desarrollo estimularon el crecimiento mundial; el cual sigue lento, parcialmente por las politicas fiscales restrictivas

aplicadas por algunos paises.

En términos anuales la economia estadounidense crecié 1.7% en 2011, por debajo del 3.0% registrado el afio anterior.
El desempeio econdmico mejoré sustancialmente en el cuarto trimestre incrementdndose a 2.8%, tasa superior a la

registrada en los tres trimestres anteriores.

En el contexto regional, al Gltimo mes de 2011, el crecimiento promedio del Indice Mensual de la Actividad Econémica para
Centroamérica es de 4.8% en su variacién anual. Honduras se posiciona con el mayor incremento con 7.2%, seguido de
Costa Rica (6.5%), Nicaragua (5.1%), Guatemala (3.7%); el dltimo en el ranking es El Salvador con un crecimiento de 1.3%.

El Salvador exporté durante 2011 un acumulado de US$5,308.8 millones con el resto del mundo, un incremento anual de

18.0%. El resultado ha sido incentivado principalmente por el crecimiento del primer trimestre del afo. Las importaciones
fueron de US$10,118.2 millones, equivalente a una variacién de 19.1%. El comercio exterior de El Salvador en 2011 totalizd

un déficit de US$4,809.4 millones.

Tabla 1: Balance Comercial de El Salvador 2011

Cambio Interanual 2011 m 2010 ‘

Descripcion Millones de US$
| Trimestre Il Trimestre  Ill Trimestre IV Trimestre Anual Cambio Interanual
Exportaciones 5,308.8 28.1% 24.1% 13.8% 6.7% 18.0% -16.7% 16.4%
Importaciones 10,118.2 23.6% 20.0% 24.9% 8.8% 19.1% -25.4% 16.0%
-4,809.4 18.0% 15.8% 38.5% 11.1% 20.3% -33.2% 15.6%

Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR
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Principales puntos a destacar en la evolucion anual

1. El sector Agro/Agroindustria lider6 el aumento anual de las
exportaciones seguido de Confeccion y Metalmecanica

El sector exportador incrementé en 2011 sus ventas al mundo en US$809.6 millones con respecto a 2010. El mejor
desempeio comercial fue para Agro/Agroindustria Alimentaria y no Alimentaria con un aumento de US$309.8 millones.
Confeccién se sitia como el segundo sector mas dinamizante al aumentar sus exportaciones en US$138.6 millones.
Sobresalen otros sectores como Metalmecénica (US$70.0 millones); Alimentos, bebidas, tabaco y sucedaneos (US$66.6
millones); y Productos de papel, cartdn y pastas de madera (US$51.1 millones).

Tabla 2: Evolucion del cambio en las exportaciones (Millones US$)

Tendencia
Sector 2010 2011 2007-2011

Agro/Agroindustria $55.8 $309.8 .,__\/_/'
Confeccién $309.8 | $138.6 /"\/\
Metalmecanica $45.5 $70.0 —\/’4
Alimentos, bebidas Tabaco -$39.0 $66.6 /\//
Productos de papel $5.7 $51.1 v

Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR
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De las exportaciones totales, los cinco sectores mencionados comercializaron US$3,813.8 millones. En su conjunto, estos
sectores incrementaron US$636.1 millones con respecto al afo anterior.

a) Agro/agroindustria alimentaria y no alimentaria

El sector que present6 una mayor variacion en ventas al exterior fue Agroindustria, registrando un monto de exportacion
de US$946.5 millones, lo que significé un incremento de US$309.8 millones. Con respecto al ranking por valor exportado,
el sector se coloca en la posicion dos mostrando un total de 167 productos con variacién positiva de los 430 exportados.

Tabla 3. Ranking de los sectores por valor de cambio y valor exportado en 2011

Total productos

Valor de cambio | Valor exportado Variacion en . ..
Ranking por valor| con variaciones

(USS millones) | (USS$ millones) Volumen (%)

positivas?
Agroindustria 309.8 946.5 2.6% 2 167/430
Confeccién 138.6 1,883.2 -1.3% 1 133/274
Metalmecanica 70.0 298.9 14.6% 4 241/519
Alimentos, bebidas, tabaco 66.6 399.9 19.4% 3 73/145
Productos de Papel 51.1 285.4 20.9% 5 90/202
. Tota [ %1 | 3830 ([ [ [

Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR
aHace referencia a las variaciones positivas entre el total de productos exportados.

En términos anuales el café oro se ubica como el bien con mayor incremento dentro de las exportaciones de Agro/
agroindustria, especialmente en los primeros seis meses del afo, en los que se exporté el 75.3%. Dicho producto ha
comercializado US$250.9 millones mas que el acumulado en 2010 y conforma el 81.0% del total de aumentos del sector.
Es destacable la participacién de productos como harina de trigo y harina de maiz; sin embargo, en su conjunto estos
productos solamente llegan a los US$25.1 millones de incremento con respecto al mismo periodo del afio anterior.

El buen desemperio del café oro dentro de las ventas totales al exterior también lo sitia como el producto mas exportado
en 2011. Los principales destinos son: Estados Unidos, adonde se envia el 37.6% de las exportaciones, Alemania con
el 26.4%, y Japén con el 10.1%. Estos tres paises en su conjunto absorbieron el 74.1% del total de ventas de café oro
destinado al mundo. Las empresas encuestadas exportadoras de este producto indicaron que uno de los motivos del buen
desenvolvimiento de este producto se debié a la buena cosecha en 2011.'

b) Confeccién

El segundo sector con mayor cambio en valor exportado es Confeccion, el cual totalizé US$1,883.2 millones en ventas al
exterior, situandose en la primera posicién en el ranking por valor exportado con un incremento de US$138.6 millones con
respecto a 2010. Entre los principales productos se encuentran: Medias de algodén para mujer, el cual se ha aumentado
US$30.6 millones con una participacién de 22.1% en el incremento del sector; t-shirt y camisetas de punto de las demas
materias textiles (US$20.9 millones); calzoncillos de algodon (US$17.5 millones); y camisas masculinas de punto de algodon
(US$12.6 millones). Estos cuatro productos conforman una participacion del 67.3% en el total de incrementos del sector.

1 Las encuestas telefénicas dirigidas a las principales empresas que exportan los bienes referidos a cada seccion, se realizaron con el propésito de reforzar el contenido de la informacion
referente a los principales productos exportados, profundizando la compresion sobre los factores que rigen los cambios experimentados en las exportaciones.

IV TRIMESTRE 2011



Ano 2012/Edicién 6 Ministerio de Economia

Estos mismos cuatro productos tienen como principal destino Estados Unidos, pais al cual destinaron en su conjunto
un monto de US$315.3 millones, un incremento de US$70.2 millones con respecto a 2010. Las razones de los cambios
positivos, de acuerdo a las empresas encuestadas, se debe a factores como: un mejor desempeno de los departamentos de
mercadeo, mejora en la calidad de los productos, pronta entrega de pedidos y aumento de nuevos clientes.

Las “t-shirt”y camisetas de punto de algoddn es el producto con mayor valor exportado en 2011 (US$703.6 millones); sin
embargo es notable la reduccion que presenta con respecto a 2010, la cual es de US$13.2 millones, equivalente a una
disminucion de 1.8%. Uno de los motivos de dicha reduccion ha sido la caida de pedidos en 2011 por parte de socios
importantes como Estados Unidos y Alemania.

A pesar del buen desenvolvimiento de la Confeccion en términos anuales, en el cuarto trimestre este sector se ubica en
la Ultima posicion por cambio en valor con una reduccion de US$13.4 millones, una disminucion de 3.0% con respecto al
cuarto trimestre de 2010.

¢) Metalmecanica

El tercer sector con mayor incremento es Metalmecanica, el cual aumenté US$70.0 millones. En 2011 se exporté US$298.9
millones ubicandolo en la cuarta posicion en cuanto a valor exportado. Los productos mas comercializados fueron:
Laminados enrollados planos de hierro o acero sin alear, el cual se ha incrementado US$11.5 millones; barras de hierro o
acero sin alear producidos en el laminado o sometidas a torsién después del laminado (US$11.2 millones); y Los demas
desperdicios y desechos de hierro o acero (US$10.3 millones).

El principal destino de exportacién de los productos mas destacados de Metalmecénica es la regién centroamericana (con
un cambio en valor de US$23.4 millones).

Las razones del aumento, segun empresas encuestadas se debe a factores como la recuperacion parcial de la construccion
en algunos paises de la regién centroamericana, ademds del aumento en el precio del acero y el aumento de exportaciones
a paises como Costa Rica, Honduras y Nicaragua.
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d) Alimentos, bebidas, tabaco y sucedaneos
El sector Alimentos, Bebidas y Tabaco se coloca como el cuarto sector con mayor cambio en valor exportado. Este totalizé
US$399.9 millones en ventas al exterior, con un aumento de US$66.6 millones.

El alcohol etilico? se sittia como el producto con mayor incremento dentro del sector; sin embargo, esto obedece a una
exportacion que no ha sido continua durante los meses de 2011, contrario a las altas frecuencias de exportacion que se
habian tenido en afos anteriores. Segln encuestas a las empresas, el aumento del precio de la materia prima ha sido la
responsable de la reduccién del dinamismo de estas exportaciones.

Los otros dos productos que mas destacan dentro del sector Alimentos son: Productos de panaderia, pasteleria o galleteria,
que ha aumentado sus exportaciones en US$13.7 millones; y La demas agua incluida en el agua mineral y gaseada con
adicion de azucar (US$7.9 millones). El principal destino de estos dos productos fue la region centroamericana, presentando
un incremento de US$27.6 millones con respecto a 2010. Las empresas encuestadas resaltan que la reduccion a cero del
pago de arancel o impuesto selectivo en Nicaragua (para las boquitas saladas no insufladas) ha incentivado la exportacion
de estos productos a dicho pais, ademas del uso de promociones para la venta y el aumento de nuevos clientes en la region
centroamericana.

e) Productos de papel, carton y pastas de madera

El quinto sector que refleja mayor crecimiento es Productos de papel. El incremento anual en exportaciéon fue de
US$51.7 millones, alcanzando el valor de US$285.4 millones en el total de exportaciones. La materia prima utilizada para
la elaboracién de papel higiénico, el papel higiénico en si y las cajas impermeabilizadas con laminas de plastico o con
parafina, son los que presentaron una mayor variacion en valor de US$17.3 millones, US$14.6 millones y US$8.4 millones
respectivamente. El principal mercado de destino es la regién centroamericana (con un incremento de US$32.4 millones),
en donde se destaca Costa Rica con un cambio en valor de US$17.9 millones.

Una de las razones de los aumentos de estos productos, segun la fuente de informacién, se debe al aprovechamiento de un
mercado destino dejado por la competencia y a la adquisicién de maquinaria para suplir la nueva demanda.

La siguiente grafica muestra los mayores incrementos interanuales de exportaciones por producto en el total acumulado
en 2011.
Grafico 1: Principales productos de exportacion seguin cambio de valor exportado en 2011
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Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR

2 Este producto esta registrado dentro del capitulo 22 del sector Alimentos, bebidas, tabaco y sucedaneos. Aunque para propdsitos practicos no es considerado como un alimento o una bebida
de consumo, aca se incluye en este sector debido al capitulo al que pertenece.

IV TRIMESTRE 2011



Ano 2012/Edicion 6 Ministerio de Economia

La participacion de café oro dentro de la Agroindustria coloca al sector como el mds sobresaliente en las exportaciones
totales. La Confeccién se ve dinamizada por productos como las medias de algodén para mujer y “t-shirts”y camisetas de
punto de las demds materias textiles.

Los esbozos (preformas) de envases para bebidas pertenece al sector Materiales plasticos y de caucho, que aunque no se
ubica en los cinco sectores mas dinamizantes por incremento de valor, su principal producto sobresale en el andlisis a dicho
nivel colocandose en el tercer lugar en aumentos de valor con US$21.7 millones en 2011

2. El dinamismo en las exportaciones fue impulsado por incremento en
los precios y en volumen.

Las exportaciones totales en 2011 registraron un cambio en volumen de 8.9%, mientras que el incremento en el precio
lo hizo medio punto porcentual por abajo (8.4%). La adicion de ambos efectos provocd un aumento en el valor del total
exportado con respecto al acumulado para 2010 de 18.0%.

Grafico 2: Descomposicion anual del cambio de valor de exportacion total
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Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR

El crecimiento en el valor de las exportaciones del sector Agroindustria muestra una tendencia creciente en términos
anuales después del descenso de 2009. Para el ultimo afio, dicha trayectoria ha sido impulsada por el incremento en el
precio de los bienes comercializados, equivalente a 44.9%, mientras que el volumen evidencia un leve crecimiento de 2.6%
para el mismo periodo.

La Confeccion presenta una desaceleracién, aunque con una tasa de crecimiento que sigue siendo positiva, en 2011
si se compara con la variacion en valor registrada en 2010. La contribucién al crecimiento en el periodo de estudio fue
incentivada por el incremento en el precio de los bienes pertenecientes a dicho sector (9.3%), mientras que se evidencia
una reduccién de 1.3% en el volumen.

Metalmecanica continda con su ritmo de crecimiento. El aporte de precio y volumen al sector ha sido muy similar en
términos porcentuales, de 14.0% y 14.6% respectivamente. Alimentos, bebidas, tabaco y sucedaneos ha apoyado su
incremento en el volumen de exportacién (19.4%) mas que en el aumento de los precios (0.5%). El sector Productos de
papel ha incrementado en volumen 20.9% y presentan una leve variacion en el precio de 0.7%.
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Grafico 3: Descomposicion anual del cambio de valor de exportacion por sector
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3. La region centroamericana incrementa la absorcion de productos
salvadorenos.

La economia de Estados Unidos continua siendo el principal destino de los productos salvadorefos en el acumulado de
exportaciones al mundo. Para 2011 absorbio el 45.7% de las exportaciones totales, equivalente a US$2,425.4 millones. Los
productos que presentaron mayores aumentos hacia el mercado estadounidense fueron: café oro (con un incremento de
US$114.8 millones) y alcohol etilico (US$33.4 millones).

Centroamérica se coloca como el segundo destino, representando el 36.6% de las exportaciones totales (US$1,943.1
millones). Si se consideran los aumentos en el valor exportado, la regidon centroamericana se posiciona como el principal
destino con mayor cambio. Para 2011 las exportaciones se incrementaron US$329.5 millones; mientras que a Estados
Unidos aumento en US$264.2 millones.

Al comparar el crecimiento de las exportaciones observado en 2010y 2011, el ultimo afo representd una mejoria para El
Salvador en sus exportaciones hacia los paises centroamericanos en comparacién con las exportaciones hacia los Estados
Unidos. Las tasas de crecimiento para Centroamérica promedian un 18.0% en 2011, siendo 5 puntos porcentuales (p.p.)
superior a la registrada en 2010. Por su parte, Estados Unidos experimenté un crecimiento del 11.0% en 2011, siento
este 6 p.p. inferior al registrado en 2010. Asi, el peso de Centroamérica como socio comercial para El Salvador aumenté
sustancialmente.

A nivel centroamericano, Honduras mostré el mayor incremento absoluto en la importacién de bienes desde El Salvador
con un monto de US$118.9 millones, seguido de Guatemala con US$107.5 millones. Costa Rica y Nicaragua lo hizo con
US$52.3 millones y US$50.8 millones respectivamente.
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Grafico 4: Principales destinos de exportacion por cambio de valor anual
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Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR

Los sectores con mayores incrementos en las exportaciones hacia Honduras fueron el sector Confeccion (US$ 30.4 millones),
seguido por Agro/agroindustria alimentaria (US$ 23.7 millones) y Alimentos y bebidas (US$ 13.7 millones). Por su parte el
flujo de exportaciones a Guatemala se concentrd en los sectores de Productos minerales (US$ 18.7 millones), Textiles (US$
15.6 millones) y Metalmecanica (US$ 13.9 millones).

Dentro de las exportaciones sectoriales a Costa Rica sobresalen los Productos de papel y carton (US$ 18.6millones) y
Metalmecanica (US$ 15.1 millones). Los mayores incrementos para Nicaragua se registraron el sector Textiles (US$ 10.1
millones) y Metalmecanica (US$ 9.2 millones).

A nivel de productos, las principales exportaciones hacia a la regién Centroamérica fueron: Medias de fibras sintéticas
destinadas a Honduras (US$18.4 millones), materia prima para la fabricacion de papel higiénico que tiene como destino
la economia costarricense (US$18.3 millones) y laminados enrollados planos de hierro o acero sin alear dirigidos hacia
Guatemala (US$11.5 millones).

Por el lado de los socios extraregionales, Alemania se ubica en la tercera posicién en cuanto a cambio en las exportaciones
totales con US$58.4 millones adicionales; los productos con incrementos mas sobresalientes fueron: café oro (US$49.0
millones) y “t-shirts”y camisetas de punto de algoddn (US$8.6 millones).

Un destino extraregional que mostrd gran dinamismo en 2011 fue Japén, donde las exportaciones se incrementaron en
un 63.0%, es decir US$30.8 millones adicionales. En las ventas hacia este pais destaca el de café oro con un incrementé en
monto exportado deUS$28.8 millones.

Finalmente, las exportaciones a Espafa también experimentaron una recuperacién importante, registrando US$24.3
millones mas en 2011 que en el afo anterior. A nivel de productos los mayores incrementos se registraron en la gasolina de
aviacion (US$10.4 millones), azucar de cafa (US$10.1 millones) y melaza de cafa (US$4.8 millones).

IV TRIMESTRE 2011



Informe de Comercio Ano 2012/Edicién 6

4. Estados Unidos, Centroamérica
y Venezuela lideran como origenes
de incremento de importaciones.

Las importaciones provenientes del mundo totalizaron
US$10,118.2 millones en 2011, un crecimiento de 19.1%
en comparaciéon con el aho anterior, equivalente a un
incremento de US$1,620.0 millones.

Del total de compras al mundo, un 48.4% estéa constituido
por bienes intermedios, equivalente a un incremento de
US$772.6 millones. El 24.9% son bienes de consumo no
duradero (incremento de US$614.7 millones), 18.7% son
bienes de capital (US$193.7 millones) y el 7.0% viene de
consumo duradero (US$44.2 millones).

Tabla 4: Evolucion del cambio en las importaciones (Millones US$)

Cambio interanual del valor de importaciones Tendencia

Millones de US$ 2006 - 2011

Bienes intermedios §718.3 $772.6 ——,A\/_‘

Bienes de consumo no duradero $294.8 $614.7 '/_’\/'/
Bienes de capital $76.6 | $193.7 \/
Bienes de consumo duradero $76.9 44.2 '_\f

Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR

Los sectores que presentaron un mayor aumento en valor de importaciones fueron: Productos minerales (con un
incremento de US$367.6 millones), Agro/agroindustria (US$207.1 millones), Textiles (US$187.0 millones); Productos de
industrias quimicas (US$173.4 millones); y Materiales plasticos y de caucho ((US$130.0 millones).

Los bienes importados de los Productos minerales sobresalen con los mayores incrementos, ocupando las primeras cuatro
posiciones. Entre ellos se encuentran: Las demas gasolinas (US$109.6 millones de incremento), petréleo crudo (US$92.4
millones), gasolina diesel (US$74.9 millones) y los demas aceites combustibles (US$68.9 millones).

De acuerdo a los incrementos presentados el pasado ano, la economia estadounidense se presenta como la principal
abastecedora de importaciones conformando el 37.8% del total importado, incrementdndose importaciones de este pais
por US$699.2 millones con respecto a 2010. Los productos que presentaron mayores cambios en valor fueron: Las demas
gasolinas (US$213.2 millones) e hilados de algod6n US$54.6 millones.
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Tabla 5: Productos importados con mayor incremento anual por pais de origen

Productos Incrementos
Millones USS$

Las demas gasolinas 213.2
Estados Unidos . ,

Hilados de algodon? 54.6

Los demas tejidos de punto tefidos 14.8
Guatemala L.

Energia eléctrica 14.1

Petréleo crudo 80.7
Colombia o

Transformadores de dieléctrico liquido 4.8

Los demas aceites combustibles 54.1
Venezuela . .

Gasolina diesel 30.4

Frijoles rojos 16.7
Honduras L .

Los demas tejidos de punto tefiidos 11.7

Fuente: Unidad de Inteligencia Econémica con base en datos BCR

A estados Unidos le sigue Centroamérica que se ubica en segunda posicién con un incremento de US$328.3 millones.
Sobresale Guatemala con un aumento de US$185.1 millones, seguido de Honduras US$95.5 millones, Costa Rica con
US$33.7 millones y Nicaragua con US$14.0 millones. Destacan productos como frijoles rojos provenientes de Honduras y los
demas tejidos de punto tefidos desde Guatemala con aumentos de US$16.7 millones y US$14.8 millones respectivamente.

Los paises sudamericanos son otros destinos que destacan en el envio de productos a El Salvador. Colombia aumento
el valor de sus exportaciones en US$100.5 millones, siendo el petréleo crudo el producto con mayor cambio (US$80.7

millones). Venezuela tuvo un cambio de valor de US$100.5 millones destacandose los demas aceites combustibles (US$54.1
millones).
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5. Los Servicios incrementan la
generacion de empleo seguido del
sector Agricola.

El nimero de empresas exportadoras en 2011 fue de 2,828,
las cuales reportaron a diciembre del mismo afo 23,732
nuevos empleos?.

En términos generales, las empresas categorizadas por
sectores (2,222) mostraron un total de 185,301 empleos a
diciembre 2011, equivalente a 10,741 nuevos puestos de
trabajo con respecto al afo anterior®.

La siguiente tabla muestra la relacién entre el nimero de
empresas exportadoras y el nivel de empleo al ultimo mes
del afo.

Tabla 6: Empresas exportadoras y generacion de empleo por sector (NUmero de empleados)

Numero de Variacién absoluta Incremento

empresas 2011- | Empleo dic. 2011 | Empleo dic. 2010 empleo 2011-2010 empleo dic.

2010 2011-2010
Agricultura 72 3,097 1,913 1,184 61.9%
Industria 802 107,928 109,641 -1,713 -1.6%
-Industria manufacturera 710 103,606 104,504 -898 -0.9%
Sevicios 1,348 74,276 63,006 11,270 17.9%
Resto de empresas 606 65,081 52,090 12,991 24.9%
TOTAL 2,828 250,382 226,650 23,732 10.5%

Fuente: Unidad de Inteligencia Econédmica con base en datos Aduana, Instituto Salvadorefio del Seguro Social (ISSS) y Direccion General de Estadisticas y Censos (DIGESTYC).
Nota: El “resto de empresas” hace referencia a aquellas empresas exportadoras, pero de las cuales no se pudo identificar el sector al que pertenecen al no poder ubicarse en la base de
DIGESTYC.

El sector agricola muestra el mayor cambio positivo en la generacion de empleo al dltimo mes de 2011, es decir, un aumento
de 1,184 nuevos empleos con respecto a diciembre 2010, correspondiente a una variacion relativa del 61.9%.

En cuanto a empleo, el sector industria sufrié una reduccion de 1,713 trabajadores, lo que equivale a -1.6% con respecto al
mismo mes de 2010, mientras que en la industria manufacturera la disminucion fue de -0.9%.

Los servicios, incluyendo a las empresas comercializadoras, es el sector que presenta el mayor nimero de empresas. El
crecimiento de empleo para este sector fue de 17.9%, un cambio de 11,270 nuevos puestos de trabajo. El resto de empresas
muestra un aumento de 24.9% nuevos empleos en 2011 con respecto al mismo mes del afo anterior.

3 El listado de empresas exportadoras se obtuvo de la base de datos de aduanas para las empresas que exportaron en 2010 y/o en 2011, de donde se realizé la correspondencia con la base del
ISSS, con el propésito de identificar el empleo generado.
4 Para clasificar las empresas en los diferentes sectores econémicos se utilizé el directorio de solvencia de las empresas 2009 de DIGESTYC.
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Temas Clave
del Comercio Exterior

Il. 1. Empresas con certificacion de
calidad exportan bienes de mayor
calidad.

La necesidad de producir bienes de mayor calidad en
un entorno internacional cada vez mas competitivo ha
incentivado a algunas empresas a poseer cierta certificacion
que valide sus productos y procesos de produccién bajo la
expectativa de aumentar sus ventas al exterior.

Los paises receptores de bienes demandan productos
con ciertas caracteristicas que satisfagan la necesidad
de sus consumidores, quienes determinan en ultima
instancia la aceptabilidad de los productos dependiendo
de ciertas caracteristicas como calidad, precio, marca, etc.
Las expectativas y exigencias de los consumidores pueden
ser cambiantes, por lo que las empresas se ven obligadas a
mejorar continuamente sus procesos de produccion, de tal
manera que se generen productos de mayor calidad.

El presente articulo evalia una muestra de 36 empresas

obtenidas de wuna base de datos

manufactureras
proporcionada por el Consejo Nacional de Calidad '(CNC)
las cuales han sido acreditadas con la Norma 1SO9000
desde 2009y pertenecen al sector industrial de laeconomia
salvadorena.

Se busca comprobar si las empresas con certificaciéon han
mejorado la calidad de sus exportaciones evaluando su
principal producto exportado. Otro de los objetivos es
confirmar la hipétesis de que los productos de las empresas
con certificaciéon poseen mayor calidad que los productos
del resto de empresas que no poseen certificacion.

La definicién de calidad que se utiliza en este informe
es amplia e incluye aspectos tangibles e intangibles de
los productos. Las caracteristicas tangibles se refieren a
aspectos intrinsecos, como lo son el tipo de materiales y su
procesamiento. Por otro lado, las caracteristicas intangibles
se refieren a aquellos aspectos inherentes como la marca y
la comercializacion.

Para cuantificar la calidad de las exportaciones se ha usado
el Valor Unitario de Exportacién(VUE) como medida de precio?,
el cual se calcula dividiendo el valor de un producto entre
su volumen. Una de las ventajas del valor unitario es que
resume en un solo indicador varios aspectos relacionados

1 Las conclusiones derivadas del presente andlisis deben considerar que al contar con
una seleccion de empresas reducida, con limitacion sobre la informacién disponible, las
caracteristicas individuales de cada empresa que no se miden explicitamente pueden
influenciar sustancialmente los resultados.

2 Elvalor unitario del producto como indicador de calidad se ha utilizado en distintos estudios
de comercio internacional, muchos de los cuales son informes publicados por instituciones
reconocidas como la Comision Ejecutiva para América Latina y el Caribe (CEPAL) y el Banco
mundial. Ademas el indicador ha sido implementado por autores como: Stout et al (1997),
Aiginger (1997, 2001), Greenaway, Hine y Miller, 1995, Fontagne y Freudenberg (1997, 2002),
Fontagné, Freudenberg y Gaulier (2005) y Machinea y Vera (2007).
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con la calidad de los productos. Esto significa que, si un
mayor VUE reflejara una mayor disposicién a pagar por un
producto, este hecho seria atribuible a la mayor calidad
percibida por el mercado de destino y a la preferencia de
los clientes en consumir dicho producto.

Una vez identificado el VUE de
cada empresa por su producto
éste

“Las medianas
y pequenas
empresas
aprovechan mas
la certificacion
de calidad ante
la exigencia del
consumidor en el
exterior.”

principal, se compara
VUE promedio del

mismo producto exportado

con el

por el resto de empresas sin
certificacion de calidad, por
medio del ratio de VUE de la
empresa certificada sobre el
VUE del resto de empresas. De
esta forma, si el resultado es
un ratio superior a la unidad,
indica que el producto exportado por la empresa con
certificacion de calidad tiene un mayor VUE y por tanto una
mayor calidad asociada.

La evolucién del ratio de VUE se realizé para dos afos
previos a la certificacion (2007), afo de la certificacion
(2009)y dos afos posteriores a la certificacion (2011).
Al calcular el promedio ponderado® del ratio de VUE, se
obtuvo la evolucién del total de empresas certificadas en
términos del ratio de calidad.

Los resultados muestran que a partir de un valor de 1.08
en 2007, se registra una leve mejoria durante el ano de la
certificaciéon (1.09 en 2009). Luego se observa que el ratio se
amplia en los aios posteriores a la certificacién, alcanzado
un 1.30 en el aho 2011.

Tabla 1: Valor Unitario de Exportacion para las
36 empresas

2011

Fuente: Elaboracion propia con datos de aduana

IV TRIMESTRE 2011

Lo anterior sugiere un incremento de calidad en los
productos de las empresas después de obtener la
certificacién de calidad, apoyado en el argumento del
aumento del ratio en el VUE a favor de las empresas con

certificacion de calidad.

A continuacion se realiza el analisis por tamafio de empresa’,
por lo que se clasificé las empresas certificadas de acuerdo
al valor de exportacion en unidades monetarias .

Durante el afo 2011, la mayor parte de las empresas
certificadas se clasificaron dentro de la Mediana empresa,
con un 41.7%, seguido de las Grande y Pequefia empresa,
con 27.8% y 19.4% respectivamente. Por su parte la
Microempresa y Negocio por cuenta propia representan el
5.6% cada una.

Tabla 2: Participacion de exportacion 2011 por
tamano de empresa

1o

Grande Enpresa 17.8% 1,7TZ0,537 BIOLDH:
Mediana Empresa 15 41.7% 543,082 74.9%
Peqpueia Empresa T 19.4% a37E 63.2%:
Micro Empprina F S 1a9% A6
Cmenta Propia 2 S4% 14 +4%

36 A% 2,273,909 BlEY

Fuente: Elaboracién propia con datos de aduana

La evolucion de la mejoria en términos del indicador de
calidad entre los distintos tamafos de empresa no ha sido
homogénea. La Mediana y Pequefia empresa ha contado
con lamayor mejora en el periodo posterior a la certificacion
de calidad. Estas empresas también contaban con mejor
ratio de VUE en el periodo previo a la certificacion, la cual
fue mejorada aun mas luego de la certificacion.

La gran empresa por su parte ha evolucionado
positivamente, pero se mantiene por debajo del resto de
empresas grandes sin certificacion. Adicionalmente su
desempeno posterior a la certificacién mejoré levemente.

Adicionalmente, una consideracion importante es que el VUE se calculé Gnicamente para el
producto principal de exportacion de cada empresa.

3 Para calcular el promedio se ponder6 segun el valor de exportacion de cada producto
respecto a la suma total de exportaciones de todos los productos contemplados en este
analisis.

4 Se utilizé el valor de exportacion como indicador de tamafo de empresa porque no se
dispone de informacién de venta de las empresas y la misma podria considerarse como una
medida mas pertinente que el uso del nimero de empleados.
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Si bien pareciera implicar que las exportaciones de las
grandes empresas tienden a tener menor calidad en sus
productos, esto podria ser reflejo de la ventaja de estas
empresas como productoras que aprovechan la economia
de escala. Es decir que, a pesar de que las grandes
probablemente producen productos con alta calidad, son
capaces de venderlos a bajos precios, lo cual es reflejado
por los reducidos niveles del ratio de VUE.

Por su parte la Micro empresa y Negocio por cuenta
propia han evolucionado positivamente y de forma
sustancial en el periodo posterior a la certificacion. Similar
al caso de las Medianas y Pequefias empresas, esto puede
evidenciar que estas empresas tienden a aprovechar mas
las certificaciones, mientras que las mismas pueden estar
agregando poco al reconocimiento de calidad de los
productos manufacturados por las grandes empresas, las
cuales posiblemente ya contaban con varias de las practicas
exigidas por las certificaciones auin antes de obtenerlas.

Tabla 3: Evolucion del ratio de valor unitario
por tamano de empresa

| Ratio 2007 | Ratio 2009 | Ratio 2011
Grande Empresa 0.87 0.84 0.89
Mediana Empresa | 134 | 168 | 252
Pequeiia Empresa 1.89 4.18 5.65
Micro Empresa | 08 | 042 | 175
Cuenta Propia 1.52 - 3.1

Fuente: Elaboracion propia con datos de aduana

En conclusién, este estudio muestra que los productos de
las empresas certificadas tienden a ser reconocidos con
una mayor calidad, o VUE, con respecto a sus competidores
sin certificacion. Esta tendencia es marcada Unicamente
para empresas de menor tamano. No obstante, esto
probablemente no es reflejo de la baja calidad de los
productos de las grandes empresas, sino que de la
economia de escala utilizada por parte de las grandes
empresas a pesar de producir productos de alta calidad, tal
como convencionalmente se caracterizan a sus productos.

5 Clasificacion de tamafo de empresa de acuerdo a valor de exportacion de 2011: Grande
empresa (exportaciones mayores a US$7,000,0001), Mediana (mayores aUS$1,000,001 y
menores a US$7,000,000), Pequefia (mayores a US$100,001 y menores a US$1,000,000),
Micro (mayores a US$5,716 y menores a US$100,000), Cuenta propia (mayores a US$0.1 y
menores a US$5,715)

Il. 2. Importanciade la
armonizacion de reglamentacion
técnica y de procedimientos de
evaluacion de la conformidad en
Centroamérica.

La reglamentacion técnica centroamericana tiene como
objetivo el impulso del comercio intrarregional. A través
de ella se ha avanzado significativamente en la regulacién
homogéneadelossiguientes productoscon mayorcomercio
en la region: alimentos y bebidas, insumos agropecuarios,
agroquimicos, productos higiénicos, productos cosméticos,
alimentos para animales y medicamentos veterinarios.

Ademds, los reglamentos técnicos establecen los
estandares idéneos para preservar la inocuidad de los
alimentos y para establecer las medidas de normalizacion,
asi como para plantear las medidas sanitarias y fitosanitarias
requeridas por las autoridades de cada uno de los paises
centroamericanos.Loanterior conllevaaasegurarlos niveles
adecuados de proteccién a la vida y salud de las personas y
animales, evitando también que estos mismos requisitos se
conviertan en obstaculos técnicos innecesarios que vayan

en detrimento del comercio.

A continuacion se presenta un resumen del trabajo realizado
en este ambito para los diferentes tipos de productos.

Alimentos y bebidas

Se han establecido normas de aplicacion transversal que
regulan aspectosimportantes como los principios generales
de Buenas Practicas de Manufactura (BPM) para alimentos
y bebidas procesados, el registro sanitario e inscripcion
sanitaria, y criterios microbiolégicos para la inocuidad.

Asimismo, y debido a los altos volimenes comerciales
de estos productos, o sea, mas de $1,630 millones de
comercio intrarregional en el 2010, se han definido normas
que determinan las especificaciones que deben cumplir
concretamente los siguientes alimentos: harina de trigo
fortificada, grasas, aceites y néctares de frutas. Cabe
mencionar que el intercambio de alimentos y bebidas
dentro del Mercado Comun Centroamericano (MCCA)
representa el 25% del comercio total.
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Uno de los ultimos avances que se ha obtenido en esta
materia ha sido la adopcion en el mes de diciembre
de 2011 (RESOLUCION No. 269-2011 (COMIECO-LXI))
del Procedimiento de Reconocimiento de los Registros
Sanitarios de Alimentos y Bebidas Procesados. Lo anterior,
una vez entre en vigencia, permitird la agilizacion del
registro de alimentos para el ingreso en cada uno de los
paises centroamericanos posteriormente a laimportacion a
uno de los mismos. Esto se traduce en una disminucion de
costos tanto de las empresas como de recursos del sector
publico.

Insumos agropecuarios

El comercio de los productos sujetos a esta normativa
armonizada representa un 2.5% del comercio dentro de la
regién, equivalentes a $159 millones en el afio 2010. Se han
regulado los requisitos de registro y de etiquetado de los
plaguicidas de uso doméstico y profesional. Asimismo, se
ha adoptado un procedimiento para el reconocimiento del
registro de estos plaguicidas en los paises de Centroamérica,
lo que permite —al igual que en el caso de los alimentos- una
disminucion del tiempo y costos en los tramites de registro
previo a la autorizacién del ingreso a determinado pais.

También existen formatos uniforme para el
Certificado de Registro de Ingrediente Activo
Grado Técnico, el Certificado de Registro
y Libre Venta de Plaguicidas Agricolas y
Sustancias Afines, el Certificado de Registro
y Libre Venta de abonos vy fertilizantes, y el
Certificado de Registro de materias primas
de abonos y fertilizantes. Esta uniformidad
crea la confianza necesaria al particular
de obtener certificados que poseen los
requisitos de contenido y forma que le
seran exigibles por el resto de autoridades de la regién
centroamericana dentro de cualquier tipo de tramite.

Para las semillas, esimportante recalcar que se han regulado
los Requisitos para la produccién y comercializacién de
semilla certificada de granos basicos y soya.
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Mas alla de
mantener el
comercio actual,
la armonizacién
contribuye a
desarrollar nuevos
mercados de
productos.

Medicamentos y productos afines

Los medicamentos y sus derivados es uno de los sectores
con mayor crecimiento en el comercio dentro del MCCA,
con crecimiento anuales de mas del 30% vy llegando a
los $378 millones en el 2010. Esto representa el 5.7% del
comercio intrarregional total.

Para estos productos se han definido las especificaciones
que seran exigibles por las autoridades competentes en la
region en su composicion, produccién y distribucion.

Lo anterior facilita la participacion de estas empresas en
los mercados y en las licitaciones del sector publico de
los paises de la region. Con este propdsito también se
ha establecido el procedimiento de reconocimiento de
Registros Sanitarios, de acuerdo al cual se definen los
requisitos minimos para acceder de una forma &gil a un
mercado concreto de la region.

La facilitacion del comercio en este sector en particular
se ha impulsado a través de una simplificaciéon vy
determinacién de pardmetros de regulacién Unicos, clarosy
estandarizados. Asi lo demuestra el Reglamento de Buenas
Practicas de Manufactura de la Industria
Farmacéutica, la regulacion de los estudios
de estabilidad, etiquetado, verificacion de la
calidad y el procedimiento de validacion de
métodos analiticos para la evaluacion de la
calidad de los medicamentos.

En el caso de los productos naturales
medicinales, se
requisitos para la verificacién de la calidad
de estos productos asi como los requisitos
de etiquetado que deberdn de cumplir para
su comercializaciéon en los mercados de cada uno de los

han establecido los

paises centroamericanos . "=
=]
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Il. 3. El Salvador y la Unién
Aduanera Centroamericana.

El gobierno de El Salvador ha trabajado arduamente
con el objetivo de avanzar lo mds posible en el proceso
de Integracion Econdmica Centroamericana. Prueba de
ello son los resultados obtenidos en las dos Presidencias
Pro Témpore del Subsistema de Integracién Econdmica
Centroamericana que, en el periodo de un afo (segundo
semestre de 2010 y segundo semestre 2011) ha ostentado.

Como Presidencia Pro Témpore El Salvador ha priorizado
sus esfuerzos principalmente en cinco areas detalladas a
continuacién: 1) Temas arancelarios y de Reglas de Origen,
2) Procedimientos aduaneros, 3) Reglamentacién Técnica,
4) Barreras no arancelarias, e 5) Incorporacién de Panama
al Subsistema de Integraciéon Econémica Centroamericana.
La definicion de estas cinco areas de trabajo ha tenido por
objetivo contribuir a la libre circulacién de mercanciasy a la
facilitacion del comercio en la region.

A continuacién se destaca el trabajo desarrollado en el tema
de procedimientos aduaneros, debido a la importancia
del papel que las aduanas juegan como catalizadoras
econdémicas en el proceso de integracion centroamericana.

Avances en Procedimientos Aduaneros

Se han realizado esfuerzos
conjuntos con la Direccién
General de Aduanas con el
objetivo de hacer mas agil el
comercio y eliminar trabas
evitables derivadas de

procedimientos ineficientes
u obsoletos, tal como el caso del exceso de documentos
que pueden ser sustituidos por herramientas informaticas.
Dichos esfuerzos, de los que se pueden mencionar los
listados a continuacion, se han traducido en diversos
instrumentos y procedimientos que brindan al comercio
una fluidez que se acopla mas a las nuevas necesidades de
las empresas:

PRESIDENCIA

QeSS WSS LEw
€L SALVADOR 20l

" mARaRARmMmETE
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« Implementacion del proyecto Transito Internacional
de Mercancias (TIM): El proyecto ha sido puesto en marcha
en todos los puntos fronterizos de los paises de la region
para facilitar y hacer mas agil el Transito de mercancias en
la region, a través de la transmisién electrénica anticipada
de los datos, tanto del medio de transporte como de las
mercancias.

El TIM permitira volver
mas competitivos
, los productos de las
empresas via el menor
costo de transaccién
y la reducciéon en los
tiempos de espera en
los puestos fronterizos.

» Médulo de Gestion de Riesgos: La Direccion General
de Aduanas ha implementado el Médulo de Gestion de
Riesgos inteligente y automatizado, que hace
mas predecible el flujo del comercio. Con este
Médulo, lagestion del riesgo se hace utilizando
métodos estadisticos, eliminando de esta
manera la discrecionalidad de los funcionarios
y reduciendo el nimero de revisiones fisicas
de mercancias, al mismo tiempo que se
cumple con las mejores practicas aduaneras.
El Médulo ha sido desarrollado con el apoyo
financiero de la Secretaria de Integracion
Econémica Centroamericana (SIECA) y la Agencia de los
Estados Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID).

Ano 2012/Edicién 6

« Trasmision Electrénica del Formulario Aduanero Unico
Centroamericano (FAUCA): La trasmision electrénica del
FAUCA entre los paises de la regidn agiliza el intercambio de
informacion de las mercancias originarias de Centroamérica
tanto importadas como exportadas, lo que hace que los
tramites aduaneros se hagan de forma expedita en el punto
aduanero de destino.

Actualmente la transmision electrénica del FAUCA se realiza
en todos los paises a excepcion de Costa Rica; sin embargo
se estan haciendo los trabajos con la asistencia técnica de
SIECA para lograr la transmisién desde y hacia ese pais.

 Adquisicién de Equipo no Intrusivo: En la bisqueda de

agilizar el comercio que contribuya con la Unién Aduanera,

la Direccion General de Aduanas esta trabajando para la

implementacién del sistema de equipo no intrusivo en las

principales aduanas del pais. Esto hard que las revisiones

fisicas de mercancias se realicen de una manera mas rapida
y segura.

Los instrumentos y
procedimientos de
la Union Aduanera
estan brindando al
comercio una fluidez
que requieren las
empresas

A futuro, la vision de los
centroamericanos es la de implementar la
figura del Operador Econémico Autorizado
(OEA), la cual induce la relacién entre la
Administracion Aduanera y el operador
privado con el fin de asegurar y facilitar los
tramites en la cadena logistica. Adoptando

el OEA, los operadores logisticos privados

paises

estaran ala altura de las necesidades comerciales derivadas
de la nueva dindmica econdémica, constituyéndose ellos
mismos como entes facilitadores del comercio.
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Agenda Comercial

lll. 1. Negociaciones Comerciales
Internacionales.

Durante este 2012, la Direccion de Politica Comercial
ha continuado el proceso de desarrollar estrategias que
contribuyan a fortalecer los flujos de comercio e inversion
de El Salvador con el mundo, continuando con el proceso
de implementacion de acuerdos comerciales y de procesos
de negociaciéon de Tratados de Libre Comercio (TLC).

Adicionalmente, se han iniciado estudios de oportunidades
y acercamientos oficiales con diferentes socios estratégicos
del pais, con miras a iniciar prontamente nuevos procesos
de negociacion que mejoren el acceso a los productos

i+l

A.1 Tratado de Libre Comercio El Salvador - Canada

salvadorenos en el exterior.

A) Negociaciones en Curso

Durante el ultimo trimestre El Salvador ha mantenido
comunicacién con el Gobierno de Canadé afin deacordar la
ruta de seguimiento para la conclusion de las negociaciones
paises. Adicionalmente, se
han realizado estudios de factibilidad e impacto y

bilaterales entre ambos
de identificaciéon de oportunidades de los posibles
resultados de la firma del TLC mencionado, Los cuales han
identificado amplias oportunidades de crecimiento para las
exportaciones salvadorenas a Canada, especialmente en
productos de confeccion y agroindustria.

Sobre la base de estos resultados se espera que en los
préximos meses se pueda iniciar el proceso de cierre de
estas negociaciones.

&

A. 2 Tratado de Libre Comercio El Salvador - Pert

Durante los meses de enero y febrero, El Salvador y Peru
continuaron con
sobre las solicitudes de ambas partes, con el fin de lograr
alcanzar un acuerdo beneficioso en los estratégicos de
ambos paises. Ademads, El Salvador ha continuado con
las consultas ciudadanas con el sector privado para la
identificacion de las sensibilidades y oportunidades que
involucra este Tratado.

intercambios de informacion técnica

Se espera la realizacion de una Ronda de Cierre de las
Negociaciones durante el segundo trimestre de 2012, a
realizarse en San Salvador.

B) Procesos de Implementacion

B.1 Acuerdo de Asociacion Entre Centroamérica y la
Union Europea (UE)

La UE someti6 el Acuerdo al Consejo Europeo durante
el mes de noviembre de 2011 para obtener la respectiva
aprobacion y la autorizacién para proceder lo antes posible
con la firma del mismo, seguido por su posterior envio a
los Congresos de los paises centroamericanos y europeos
para su respectiva ratificacion y aprobacién. Se espera
que la firma del Acuerdo pueda llevarse a cabo durante el
mes de junio del afo en curso, de manera que el Acuerdo
se envie a los Congresos para su ratificacion y aprobacion
durante el segundo semestre de 2012, esperando que la
Parte Comercial del mismo pueda entrar en vigor a inicios
del 2013.
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Acuerdu de Asociacién entre
Centroamérica y la Unién Europea.

Mientras tanto, se han estado llevando a cabo reuniones de
un grupo ad hoc centroamericano para la elaboracién del
Reglamento Regional de Administracién de Contingentes
del Acuerdo de Asociacién entre CA y la UE. A la fecha se
han finalizado las disposiciones de administracién para
los productos de ajos, arroz, hongos, maiz dulce, plésticos
y conductores eléctricos; quedando pendientes para
azlcar y productos con alto contenido de azucar (PACA),
carne de bovino y lomos de atun. Adicionalmente, el
grupo esta trabajando en la elaboracién de los Términos
de Referencia para la creacion del software requerido para
la administracién de dichos contingentes. Dicho grupo
estd encargado ademas, del traslado a la V Enmienda del
Sistema Arancelario Centroamericano (SAC) de las listas de
productos acordadas en el Acuerdo, a efecto de tener las
listas segun la ultima versién del SAC en uso al momento de
la entrada en vigor del mismo.

B.2 Entrega de Textos del Acuerdo de Alcance Parcial
con Cuba y del Tratado Unico de Libre de Comercio
entre C.A.Y México a la Asamblea Legislativa.

En Febrero del 2012, el ministro de Relaciones Exteriores,
Hugo Martinez, y el ministro de Economia, Héctor Dada
Hirezi, entregaron a los miembros de la Junta Directiva de
la Asamblea Legislativa los textos del Acuerdo de Alcance
Parcial con la Republica de Cuba y del Tratado Unico de
Libre Comercio (TLC) entre Centroamérica y los Estados
Unidos Mexicanos, a fin de que este Organo del Estado
inicie la discusion hacia su ratificacién. La Asamblea
Legislativa, a través de la Comisién de Relaciones Exteriores,
Integracion Centroamericana y Salvadorefios en el Exterior,
y de ser requerido también a través de la Comision de
Economia y Agricultura, emitird un dictamen que, de ser
favorable, enviard los documentos al pleno legislativo para
su ratificacion.

%]
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C) Desarrollo de Nuevos Destinos:

Con el fin de fortalecer las relaciones comerciales y de
inversion existentes entre El Salvador y el mundo, se han
iniciado acercamientos con diferentes socios comerciales
para poder entablar negociaciones de acuerdos comerciales
que beneficien a la industria nacional.

En ese sentido se ha priorizado los mercados estratégicos y
de interés hacia los paises del Caribe y Sudamérica, siendo
aquellos los que muestran mayor complementariedad y
oportunidades comerciales.

C.1 Ecuador

Durante el primer trimestre del presente afio, se iniciaron
las discusiones con la Republica del Ecuador para dar inicio
a las negociaciones de un Acuerdo de Alcance Parcial y de
Complementacién Econémica entre nuestros paises.

Al respecto, se ha logrado acordar la hoja de ruta y el
Marco General para las negociaciones de dicho Acuerdo,
mediante las cuales se establece que las negociaciones
deberan concluir en este aflo 2012. Se tiene previsto que
hayan 3 rondas de negociacién: la primera Ronda de
Negociaciones en San Salvador en el primer semestre,
mientras que las siguientes se realizaran en Quito y San
Salvador, respectivamente, durante el segundo semestre
del ano.

C.2 Belice y Trinidad y Tobago

En el mes de diciembre del 2011, el Viceministro de
Economia, Dr. Mario Roger Hernandez, se reunié con sus
homologos de Belice y Trinidad y Tobago en el marco de
la VIIl Conferencia Ministerial de la OMC en Ginebra, Suiza.
En estas reuniones, se expreso el interés de iniciar las
negociaciones para un acuerdo comercial, reconociendo las
oportunidades de acercar los lazos comerciales y politicos
con ambas naciones.

Se espera que en el Il trimestre del 2012 se inicien los
procesos de negociacion en modalidad de Acuerdos de
Alcance Parcial, con el establecimiento de preferencias
arancelarias para un ndmero limitado de productos que
califiguencomooriginarios de las Partes, y con la eliminacién
de restricciones no arancelarias en el comercio bilateral,
sobre una base previsible, transparente y permanente.

lll. 2. Integracion Econdmica
Centroamericana

Reglamentacion Técnica Centroamericana

Desde el 1 de julio de 2011, El Salvador fue el encargado de
llevar la coordinacion de todas las actividades relacionadas
con Unién Aduanera, con la Presidencia Pro Témpore del
Subsistema de Integracion Econdémica Centroamericana,
finalizando su cargo en diciembre del afo en curso.

Durante ese segundo semestre, El Salvador ha participado
proceso de integracion econdémica
centroamericana, especificamente durante la celebraciéon
de las Rondas de Unién Aduanera. En dichas rondas
Grupo de Reglamentacién Técnica
Centroamericana y sus respectivos subgrupos: de Medidas
de Normalizacién, de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias
(Mesa Principal y Mesa de Inocuidad) y del Subgrupo
de Insumos Agropecuarios (Mesa de Alimentos para
Animales y Mesa de Agroquimicos). Adicionalmente se
reunieron los Viceministros y Directores de Integracion
Econémica Centroamericana, y los Directores de Aduana
de la regidn. Es de destacar que en estas Rondas se conto
con la participacion del Gobierno de Panama en calidad de
observador.

activamente del

se reunieron el

En lo que respecta al trabajo del Grupo Técnico de Registros,
se puede destacar la finalizacion de los siguientes seis
Reglamentos Técnicos Centroamericanos (RTCA):

1) Buenas Practicas de Higiene para Alimentos
no Procesados y su Guia de Verificacion;

2) Etiquetado de Bebidas
Fermentadas;

3) Etiquetado de Plaguicidas
Domeéstico y Uso Profesional;

4) Verificacion de la Calidad de Productos
Naturales Medicinales;

5) Etiquetado de Productos
Medicinales; y

6) Etiquetado de Productos Farmacéuticos de

Alcohdlicas

de Uso

Naturales

Uso Humano.
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Por otro lado, se acordé la remisién a consulta internacional
por medio de notificacién a la Organizacién Mundial del
Comercio los siguientes RTCA:

1) Plaguicidas Microbiolégicos de Uso
Agricola. Requisitos para Registro;
2) Plaguicidas Botanicos de Uso Agricola.
Requisitos para Registro;
3) Productos Utilizados en Alimentacion
Animal. Buenas Practicas de Manufactura;
4) Bebidas Alcohdlicas. Bebidas Alcohdlicas
Destiladas. Requisitos de Etiquetado;
5) Bebidas Alcohdlicas. Bebidas Alcohdlicas
Fermentadas. Requisitos de Etiquetado; y
6) Productos Productos
Naturales Medicinales para Uso Humano.
Requisitos de Registro

Farmacéuticos.

Asimismo durante la semana del 20 al 24 de febrero se
realizé la | Ronda de Unién Aduanera Centroamericana
bajo los auspicios de la Republica de Honduras. En dicha
ronda estuvieron reunidos los Directores de Integracion y el
Subgrupo de Medicamentos y Productos Afines.

Los Directores de Integracién analizaron los reglamentos
técnicos que ya han concluido su discusién a nivel
técnico, pero no han alcanzado consenso, el cual en esta
oportunidad fue el RTCA de Aditivos Alimentarios, y el
de Procedimiento de Reconocimiento de Registros de
Medicamentos y Productos Afines. Sobre estos, no se ha
alcanzado consenso aun por lo que los paises seguiran su
discusion. Ambos reglamentos representan regulaciones
de los productos mas comercializados en la regién y a ello
se debe su importancia.

En esa misma oportunidad los Directores de Integracién
se invistieron en el Comité de Politica Arancelaria para
aprobar las siguientes aperturas y modificaciones del
derecho arancelario de importacién (DAI), las cuales seran
sometidas a consideracion de los Viceministros:

CODIGO DESCRIPCION DAl %

0904.1 - Pimienta:
0904.11 - - Sin triturar ni pulverizar

0904.11.90 R0l 0

UEDLREEG - - - Pimienta negra 10
- Harina, sémola y polvo de las hortalizas
ML de la partida 07.13 (hortalizas de vaina seca) v

- Harina, sémola y polvo de sagu o de las raices
s Y tubérculos de la partida 07.14 g
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Incorporacion de Panama al Subsistema de
Integracion Economica Centroamericana

En reaccidn a la propuesta de Centroamérica enviada el 25
de noviembre del 2011, , la republica de Panama envio sus
reacciones a aquella el dia 4 de febrero del afo en curso.

En ese sentido, el 20 de febrero se llevd a cabo una reunién
en Tegucigalpa, Honduras, entre los Viceministros de
Integracion de Centroamérica y de Panama, durante la
cual Panama realiz6 una presentacién de su reaccién a
la contrapropuesta de Protocolo de Incorporacion antes
mencionado. Al respecto, los paises de Centroamérica
analizaran la contrapropuesta panamena, a partir de lo cual
se llevaran a cabo reuniones técnicas acordadas.

Como siguientes pasos, se acordd llevar a cabo una
reunién entre Centroamérica y Panama a nivel del Foro de
Viceministros el 25 y el 26 de abril.

lll. 3. Organizacion Mundial del
Comercio (OMC)

En el mes de diciembre de 2011 se llevé a cabo con
éxito la Octava Conferencia Ministerial de la OMC, con la
participacién de Ministros y altos funcionarios de los 153
Miembros de la Organizacién. En los tres dias que durd el
evento, los Ministros tuvieron la oportunidad de debatir
aspectos relacionados con la importancia del sistema
multilateral del comercio, el comercio y el desarrollo y las
negociaciones sobre la Ronda de Doha. Sobre este ultimo
aspecto, los Ministros acordaron de explorar nuevos
enfoques que permitan avanzar en las negociaciones, asi
como, la posibilidad de adoptar acuerdos tempranos de
caracter provisional o definitivo en aquellas areas en las que
existe mayor convergencia.

Al margen de la Ministerial, la Delegacion Salvadorefia
particip6 en los encuentros Ministeriales del Grupo de los
33, las Economias Pequefias, Vulnerables, el Grupo Informal
de Paises en Desarrollo y el Grupo de los Amigos del
Desarrollo.
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Por otro lado, en este trimestre, en el ambito del Organo
de Solucion de Diferencias, el informe definitivo del Grupo
Especial que examind la controversia activada por El
Salvador contra Republica Dominicana por las Medidas de
Salvaguardias a los Sacos de Polipropileno y Tejido Tubular,
y que se impulsé de manera conjunta con Costa Rica,
Guatemala y Honduras circuld fue circulado, por lo que
El Salvador, asi como Costa Rica, Guatemala y Honduras
solicité la inclusion para su adopcién en el Organo de
Solucién de Diferencias.

En reunidn celebrada con fecha 22 de febrero, los Miembros
adoptaron el Informe del Grupo Especial en el caso de la
solucién de diferencias de la OMC. Consecuentemente,
a continuaciéon la Republica Dominicana determinara
la manera en que implementard las conclusiones y
resoluciones.

De igual forma y siempre en relacién al Organo de Solucién
de Diferencias, El Salvador participa como tercero en la
controversia iniciada por Japén y la Unidén Europea en
contra de las medidas adoptadas por Canada en relacién
con el programa de tarifas reguladas para la produccion de
instalaciones de generacion de energia renovable. En ese
sentido se participé en la etapa de la primera comunicacién
de las partes y demas terceros que se reservaron el derecho
de participar en esta controversia, asi como también
en la primera reunién sustantiva con el Grupo Especial
programada a celebrase en marzo de 2012.

En lo que se refiere a los procesos de adhesion a la OMC,
durante este periodo se concluyé las negociaciones
bilaterales con Serbia, con relacion al acceso a mercados
en materia de bienes, cuyo Protocolo de Adhesion fue
firmado en el marco de la 82 Conferencia Ministerial de la
OMC. Como resultado de estas negociaciones bilaterales, se
lograron promover los intereses comerciales del pais sobre
la base de su oferta exportadora. Por otro lado, se prosiguié
con las negociaciones bilaterales en el marco del proceso
de adhesion de Tayikistan a la Organizacion.

Sobre las negociaciones de la Ronda de Doha y de
conformidad a los lineamientos que brindaron los Ministros
durante la Octava Conferencia Ministerial, en el sentido de
identificaraquellasareasque presentan mayorconvergencia
entre los Miembros y para las cuales se pueden alcanzar

Ministerio de Economia

acuerdos tempranos, El Salvador continué participando
activamente y promoviendo sus intereses en areas como
son Facilitacion del Comercio, las negociaciones sobre el
Entendimiento en materia de Solucién de Controversias
y en el marco de las negociaciones de acceso a mercado
de productos no agricolas (AMNA) en lo que se refiere a
las barreras no arancelarias. Se espera que el proceso de
negociacién en estas areas permita alcanzar acuerdos
tempranos, por lo que estos Grupos de Negociacidon han
sostenido diversas reuniones en el presente trimestre.

Por otro lado y en lo respecta al Grupo de las Economias
Pequenas, Vulnerables, el cual constituye una de las
principales plataformas por medio de la cual El Salvador
impulsa sus intereses, los paises que conforman el Grupo
decidieron revisar la estrategia de negociacién en el marco
de Doha, asi como, identificar aquellas areas en el marco
de los Comité Ordinarios en las que se puedan establecer
posiciones conjuntas. Lo anterior se espera principalmente
en materia de obstaculos técnicos al comercio, y medidas
sanitarias y fitosanitarias, entre otras, tomando en cuenta
que los productos provenientes de los paises pequenos,
vulnerables, tienen que enfrentar diversos requisitos
sanitarios y regulaciones técnicas como etiquetados para
poder ingresar a diversos mercados.

En relacion a la labor que se sigue en los diferentes Comités
Ordinarios de la OMC, El Salvador mantiene el debido
seguimiento en las reuniones que sostienen dichos foros,
destacandose la participacion de El Salvador en las sesiones
celebradas en los ultimos meses en las siguientes areas:
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« Exdamenes de Politica Comercial;

« Consejo General, el Consejo de Servicios
y sus organos subsidiarios, y el Consejo de
Mercancias, Comercio y Desarrollo;

« Ayuda para el Comercio;
« Comité de Acceso a Mercado;
- Consejo de los ADPIC;

« Comités de Medio Ambiente, Reglas de
Origen, Obstaculo técnicos al Comercio,
Medidas Sanitarias y Fitosanitarias; y

« Construccion del presupuesto bienal de la
Organizacién (OMC).

lll. 4. Agenda de la Administracion
de Tratados Comerciales

En cumplimiento a uno de los mandatos emanados de
los Ministros de Economia en la reunién de la Comision
de Libre Comercio del Tratado de Libre Comercio con los
Estados Unidos (CAFTA-DR) celebrada en El Salvador el afio
recién pasado, la Direccion de Administracion de Tratados
Comerciales (DATCO) desarrollé un didlogo nacional de
facilitacion al comercio con representantes del sector
publico y privado, el cual permitié identificar las barreras
que obstaculizan el comercio en dreas como las de aduanas,
reglamentos técnicos, logistica y cadenas de suministro.
Los resultados de la mencionada reunién fueron
presentados en un didlogo regional de alto nivel sobre
facilitaciéon de comercio, que se llevé a cabo en la ciudad de
Miami el 24 de enero y en el que participaron los Ministros
y Viceministros de los paises que forman parte del CAFTA-
DR, asi como representantes del sector privado vinculados
al sector textil y de confeccidn, de distribucion, de logistica
y de la elaboracion de productos manufacturados para la
exportacion.
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En el marco del referido didlogo, se identificaron las
prioridades y mejores practicas que los paises del CAFTA-DR
pueden adoptar para implementar programas y politicas
que contribuyan a
comerciales de la region, de manera que los actores

facilitar las cadenas de suministro

econdémicos de los paises puedan aprovechar al maximo
los beneficios del Tratado.

Con miras a impulsar la mencionada iniciativa sobre
facilitacion del comercio, durante el segundo trimestre del
presente aio se trabajard en el disefio de unssitio electrénico
que proporcionard informacién sobre los proyectos
implementados en la region. Ademas, se llevard a cabo una
reunion para identificar proyectos concretos que fomenten
una mayor integracién regional, mejoren la competitividad
y amplien los beneficios del Tratado, con especial atencién

en la promocién de una mayor participacién de las PYME.

En otros temas y con el propdsito de constatar el
cumplimiento de los requisitos de origen establecidos
en el CAFTA-DR, técnicos de la DATCO acompafiaron a
funcionarios de la Aduana de los Estados Unidos en visitas
de auditoria practicadas a 27 empresas del sector textil y de
la confeccién, durante la primera quincena de febrero.

Es importante destacar que durante la visita practicada
por los auditores de Estados Unidos, se ha reconocido
nuevamente el impacto positivo que ha tenido el plan anual
de asesoria técnica de la DATCO en el cumplimiento de los
requisitos de origen por parte de la industria nacional.

Durante el segundo trimestre del afo en curso, la Aduana
de los Estados Unidos remitird un informe final de las
auditorias, el cual serd discutido oportunamente con los
sectores interesados.

Con el propésito de revisar el funcionamiento del Tratado
de Libre Comercio con los Estados Unidos y dar seguimiento
a los compromisos asumidos por los paises Parte de
este Acuerdo comercial, se llevaron a cabo reuniones de
Directores de Administracion de Tratados, y se desarrollé en
la ciudad de Miami la segunda reunién de la Comision de
Libre Comercio del CAFTA-DR, la cual fue presidida por los
Ministros y Viceministros de Economia de Estados Unidos
(EE.UU.), Centroamérica y la Republica Dominicana.
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Entre los acuerdos adoptados, cabe destacar el
establecimiento de un grupo de trabajo Ad Hoc que
evaluard la posibilidad de modificar algunas reglas de
origen establecidas en CAFTA-DR, con el fin de mejorar el
acceso de los productos salvadorefos al mercado de los

Estados Unidos.

Asimismo, se fortaleci6 el Mecanismo de Solucién de
Controversias del Tratado con la suscripcién de un acuerdo
mediante el cual se establecen las remuneraciones que
recibirdn los arbitros que intervengan en una eventual
controversia comercial bajo este Tratado.

Durante el siguiente trimestre, se tienen previstas reuniones
del Comité técnico de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias
y del Comité de Comercio Agropecuario, en las cuales se
identificaran acciones que podrian ser implementadas por
los paises Parte del CAFTA-DR para fortalecer el intercambio
comercial con los Estados Unidos.

Como partedelalabordefortalecimiento delas capacidades
del recurso humano vinculado al comercio exterior, la
DATCO realizé una presentacion relativa a las disposiciones
sobre reglas de origen establecidas en los Tratados de Libre
Comercio (TLC), a un grupo de 20 representantes del sector
de distribucion y logistica.

Asimismo, la DATCO participé en la implementacion del
Programa de Consejeros Econémicos y Comerciales de El
Salvador, a través de una presentacion que fue impartida
a los mencionados Consejeros y en la cual se desarrollaron
temas vinculados con las relaciones comerciales y de
cooperacién entre El Salvador y socios como Colombia,
Brasil, Espanay Estados Unidos.

Con el propésito de evaluar los avances en la agenda de
cooperacién en el marco del Tratado de Libre Comercio
entre los paises del Tridngulo Norte y Colombia, se
sostuvieron dos reuniones mediante la modalidad de
videoconferencias, en las cuales se definié la ruta a seguir
para dar cumplimiento a los compromisos emanados de
la segunda reunién de la Comisién de Libre Comercio del
Tratado.

Por otra parte, en el marco de este mismo Tratado, se
han desarrollado reuniones de los Comités Técnicos
de Comercio de Mercancias, de Obstaculos Técnicos al
Comercio y de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias, en las
cuales se han intercambiado algunas propuestas con el
objetivo de mejorar el acceso de los productos salvadorefios

al mercado colombiano.

lll. 5. Promocion de exportaciones
e inversiones

Promocion de Exportaciones

Durante los meses de diciembre, enero y febrero, PROESA
continud impulsando la oferta exportable salvadoreia a
través de las siguientes actividades:

Se brindaron 110 servicios de desarrollo exportador. Dichos
servicios estan relacionados con atencién a consultas
puntuales, acompafhamiento empresarial y atencién a
empresas en el marco del programa Exportar Paso a Paso.
A nivel sectorial, el sector de Manufacturas fue el que
mayor atencién demandé con 43 servicios de desarrollo
exportador, seguido por el sector de Alimentos (39) y el de
Servicios (28).

En actividades de promocién comercial, se participd en
la feria de Tecnologias de Informacion y Comunicaciones
(TIC) realizada en El Salvador durante el mes de diciembre.
En la misma estuvieron presentes
gobierno, medios de comunicacién, industria, servicios,

instituciones de

comercio y educacion, entre otros. Esta feria se enfocé en
el intercambio entre las empresas de la industria de TIC y
los sectores econdmicos, gubernamentales, de educacion,
profesional, y poblacién en general que hace uso de los
medios digitales.

Ademads, se participd en el evento exportador realizado
por COEXPORT, en el cual se tuvo una mesa de consulta e
informacion. Adicionalmente, se impartié una ponencia de
Cémo Participar en Ferias y Misiones Comerciales. También
se estuvo presente en un convivio de laCdmara Salvadorefa
de Artesanos en el que se expuso el tema.
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En enero se tuvo el lanzamiento del Programa de Ferias
Internacionales y Misiones Comerciales 2012, el cual
conté con la participacién de mas de 100 personas de 70
empresas salvadorefas. En ella se detallé cada uno de los
eventos que se desarrollaran a lo largo del presente afio. Se
espera contar con la participaciéon de mas de 140 empresas
en los distintos eventos.

A continuacién se detalla el calendario de ferias y
misiones 2012:

Feria Biofach NUremberg

RO Alemania (Alimentos)
Feria Expocomer
Marzo Panama (Multisectorial)
. Feria Medical Travel Summit
Abril . L.
Costa Rica (Servicios)
Mision Comercial a Tegucigalpa
Mayo Honduras (Multisectorial)
Misién Comercial Managua
Junio Nicaragua (Multisectorial)
Feria Food Taipéi
Taiwan (Alimentos)
Julio LAC Flavor
Guatemala (Alimentos)
Agosto Misién Comercial a Santo Domingo
8 Republica Dominicana (Multisectorial)
. Mision Comercial a Santiago
SHIEEE Chile (Multisectorial)
Octubre Rueda de Negocios en San Salvador
El Salvador (Multisectorial)
Noviembre Outsource 2 LAC

Colombia (Servicios)

Por ultimo, se coordiné la participacién de cuatro empresas
salvadoreias en la feria mas importante del sector de
productos organicos, Feria Biofach Nuremberg. Esta se
realiz6 en Alemania del 15 al 18 de febrero y conté con
mas de cuarenta mil visitantes. Como resultado se lograron
negociaciones comerciales por US$738 mil.

Es importante destacar que PROESA, como miembro del
Comité Técnico del Programa de los Consejeros Econémicos
Comerciales y de Turismo (CECT), coordiné y particip6 en
la 1a Induccién de Consejeros, quienes proximamente
estaran destacados en las representaciones diplomaticas
de El Salvador en Bogotd — Colombia, Madrid - Espafia, Sao
Paulo — Brasil y Washington — USA.
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Los objetivos de la Inducciéon fueron:

1. Transferir conocimientos, habilidades y competencias
comerciales a los funcionarios de la red diplomatica que
fungiran como CECT, haciendo énfasis en temas relevantes
del comercio exterior, como la politica comercial de El
Salvador, los tratados de libre comercio vigentes, barreras
comerciales, entre otros.

2. Proveer informacion sobre los sectores y productos
prioritarios para la promocion de la oferta exportable y la
atraccién de inversion extranjera directa (IED).

3. Presentar el Programa a los CECT, su perfil, su funcién en
la atraccion de IED, y la promocién de oferta exportable y
del turismo.

La capacitacién fue realizada en el marco del lanzamiento
del Programa de Consejeros Econémicos, Comerciales y de
Turismo como una iniciativa enmarcada en la Estrategia
Integral de Fomento de la Producciéon que impulsa el
Gobierno de El Salvador.

Por su parte, la Gerencia de Desarrollo Exportador realizé
un levantamiento e identificacion de capacidades en 200
empresas proveedoras de servicios de diversa indole, con
el fin de fortalecer la oferta exportable del pais. También
se realizé la presentacion de los servicios de la Direccién
de Exportaciones de PROESA a la gremial de laboratorios
farmacéuticos ALIFAR.

Préoximas Actividades

Para los meses de marzo, abril y mayo, se tienen
contempladas las siguientes actividades:

La gerencia de promocién comercial participard con
delegaciones de empresas salvadoreias en las ferias de
EXPOCOMER y MEDICAL TRAVEL SUMMIT, ademas de llevar
a cabo la mision comercial a la ciudad de Tegucigalpa,
Honduras.
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Por su parte, en el mes de marzo la Gerencia de Anélisis de
Politicas e Inteligencia de Mercados iniciard la elaboracion
de una encuesta nacional de clima de negocios, con el
objetivo de identificar las necesidades y los elementos para
la facilitacion de los procesos de exportacién e inversion
extranjera directa.

En los préximos meses la Gerencia de Desarrollo Exportador
lanzard una nueva edicién del Programa Exportar Paso
a Paso. En dicho lanzamiento se dard a conocer los
mercados en los cuales se desarrollard el programa y se
abrird la convocatoria para la incorporaciéon de empresas
exportadoras y con potencial de exportacion.

Finalmente, en el mes de mayo se realizard el primer Foro
Internacional para promover la exportacion de servicios por
parte de empresas salvadorefas. El mismo contara con la
participacién de conferencistas internacionales y se daran
a conocer los requisitos establecidos por compradores
extranjeros.

Promocion de Inversion Extranjera
Directa (IED)

Como resultado del trabajo de PROESA, al cierre de 2011
se logré atraer USS 68.9 millones en inversion extranjera
directa al pais. Esto se dio a través de la atracciéon de 23
nuevas inversiones, 16 expansiones y 7 subcontratos, lo
que totaliza 46 proyectos de inversion en 2011.

Con el objetivo de alcanzar las metas proyectadas para
el ano 2011, PROESA desarrollé6 un total de 37 ferias,
misiones y campanas de promocion sectoriales a destinos
previamente identificados como Estados Unidos, Colombia,
México, Panama, Israel, Corea del Sur, Ecuador, India, Taiwan
y Peru.

Durante el mismo afo, se generaron 817 contactos de los
cuales 170 se convirtieron en potenciales inversionistas y
se atendieron 156 visitas de estos potenciales inversionistas
en El Salvador, los cuales mostraron interés en evaluar las
oportunidades que el pais les ofrece para el desarrollo de
sus proyectos de inversion.

Al mes de enero, PROESA ha logrado contactar a
44inversionistas de distintos sectores; 15 de los cuales son
potenciales inversionistas. Estos inversionistas visitaron El
Salvador en 18 ocasiones para profundizar en los sectores
de suinterés.

Por su parte, el departamento de Atencion al Inversionista,
desde diciembre 2011 a febrero 2012 atendi6 90 casos de
empresas extranjeras y nacionales que requirieron apoyo,
seguimiento y facilitacién de procesos relacionados con
las diferentes instancias gubernamentales. Las principales
areas de atencion estuvieron relacionadas con: Aduanas,
Migracién y Medio Ambiente.

A Febrero de 2012, PROESA llev6 a cabo cuatro misiones
oficiales de promocién de inversiones:

1.Enelmesdefebrero, se participd en laferia de Dispositivos
Médicos MD&M en Anaheim, California. El evento MD&M
es uno de los mas importantes a nivel mundial. El objetivo
de participar en esta feria era presentar el potencial de El
Salvadoren este sectory proponer a lasempresas establecer
la manufactura y ensamble de sus productos en el pais o
un centro de distribucién para la regién. Se identificaron 45
contactos, y 1 potencial inversionista.

2. En febrero también se participé en la trigésima primera
edicion de la feria de turismo Vitrina Turistica, que es el
evento comercial mds importante de turismo en Colombia.
es dirigido a los empresarios del sector
turistico-hotelero, y su objetivo es dar a conocer la oferta
de 30 paises a través de aproximadamente 700 empresas
expositoras, con cerca de 15,000 visitantes profesionales.

Este evento

IV TRIMESTRE 2011



Informe de Comercio

Ano 2012/Edicién 6

Asimismo, El Ministerio de Turismo de El Salvador a través
de CORSATUR tendra un stand en la Vitrina Turistica, el cual
PROESA utilizara para promocionar a El Salvador como un
destino de inversion en el sector turismo.

3. Durante la ultima semana de febrero se realizd6 una
mision oficial a Bogota, Colombia con el objetivo de
conocer mejores practicas y contar con el soporte y asesoria
de especialistas en la simplificacién y modernizacion de
procesos que faciliten su experiencia y conocimientos, con
el fin de implementar exitosamente el Sistema Integral de
Atencidn al Inversionista (SIAI). Asimismo, se establecieron
lazos de cooperacion entre PROESA, la Alcaldia y la Cdmara
de Comercio de Bogota.

Asi mismo, PROESA realizé otras actividades relacionadas
al tema de inversién, destacando en el area de Atencion al
Inversionista y Relaciones Institucionales las siguientes:

En cuanto a la identificacion de dreas de mejora, y al SIAI
especificamente, se realizé el 1 de Diciembre del 2011 el
Foro “Sistema Integral de Atencion al Inversionista’, con el
fin de dar a conocer el proyecto y transmitir a los empleados
publicos la importancia de su rol en el proceso de atencion
al inversionista.

Asi mismo, se realizaron las primeras cuatro mesas de
trabajo para empezar la segunda fase del SIAI - Revisiéon y
Simplificacién de Procesosy Requisitos — con representantes
de la Direccién de Comercio e Inversion del Ministerio
de Economia, Direccion General de Aduanas, Ministerio
de Medio Ambiente y Recursos Naturales, Ministerio de
Turismo, Ministerio de Trabajo y Prevision Social y Direccién
General de Migracién y Extranjeria.

También con relacién al SIAl, en Enero 2012, se organizaron
dos mesas de consulta con empresas privadas, incluyendo
empresas nacionales, gremiales y un grupo de empresas
extranjeras atraidas por PROESA. Asimismo, se organizé
una mesa de trabajo con FUSADES a fin de obtener
retroalimentacién de aquellos procesos que en su
experiencia o la de sus agremiados requieren ser mejorados
a fin de incluirlos en la etapa de revision y simplificacion.

Por su parte, en Diciembre de 2011 el drea de Inteligencia
de Mercados de PROESA particip6 en el seminario regional
impartido por la UNCTAD “Armonizacion en el Monitoreo de
Estadisticas de Inversién Extranjera Directa’, en Tegucigalpa,
Honduras. El objetivo principal del taller fue desarrollar un
sistema armonizado para la medicidn de las estadisticas de
IEDen la region, basandose en estandares internacionales.
Posteriormente, el resultado permitird a los Paises Miembros
realizar un informe del andlisis estadistico de los flujos
y stocks de IED en la regién y al mismo tiempo, generar
medidas colectivas y politicas 6ptimas para atraer mayor
Inversion Extranjera Directa de acuerdo a los objetivos de
desarrollo regionales que puedan ser formulados.

Para los préoximos meses PROESA tiene en agenda lo
siguiente:

- Servicios Empresariales a Distancia - en abril se asistira
a una feria en Colombia que enmarcara la visita en el VIl
Congreso Andino de Contact Centers y CRM (administraciéon
de la relacién con los clientes, por sus siglas en inglés). El
objetivo es dar seguimiento a las actividades realizadas en
2011, tales como la participacién en el Foro Presidencial,
con el fin de desarrollar este mercado como potencial nicho
para la atraccién de IED en el sector.
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Para mayor informacion:

Ministerio de Economia

www.minec.gob.sv
Tel.: 2247-5600

Unidad de Inteligencia Econémica
uieco@minec.gob.sv
Tel.: 2247-5851

Direccion de Politica Comercial
Tel.: 2247-5753

w
N

Direccion de Administracion
de Tratados Comerciales
datco@minec.gob.sv
Tel.: 2247-5788 / 5790

PROESA
www.proesa.gob.sv
info@proesa.gob.sv

Tel.: 2210-2500 /2549
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