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Comercio Exterior y Acciones de Politica Comercial del ario 2013

I. INTRODUCCION.

1. Agenda comercial 2013.

La Direccién General de Comercio Exterior del MIFIC, a través de la Direccidn de Politica Comercial,
presenta el Informe del Comercio Exterior de Nicaragua correspondiente al afio 2013, donde se
analiza el acceso de los productos transables en el mercado internacional, las importaciones de los
agentes econdmicos para el funcionamiento de sus actividades productivas y comerciales, la
inversidn extranjera directa (IED) insertada en el pais, exportaciones de zonas francas, comercio de
servicios, términos de intercambios y otros temas de interés relacionados con la implementacién
de la politica comercial disefiada por Nicaragua.

Los datos objeto de analisis son los correspondientes al afio 2013 y su comparacion con los
registrados en el 2012, aunque en algunas ocasiones se hace mencion de periodos anteriores con
la finalidad de determinar tendencias que ayuden a comprender determinado comportamiento de
cualquiera de las variables analizadas. Es importante aclarar que cuando se escribe sobre el
comercio exterior de Nicaragua, se refiere al total combinado de los bienes del Régimen General,
asi como del régimen especial de Zonas Francas, lo cual permite reflejar de una manera mds
exacta los resultados de los intercambios comerciales entre Nicaragua y el mundo.

La politica comercial de Nicaragua en el afio 2013 siguid enfocada en la busqueda de nuevos
mercados y el reforzamiento de los ya existentes, con el objetivo de incrementar las exportaciones
totales mediante el acceso de una mayor cantidad de bienes al mercado mundial, donde la
pequefia y mediana empresa jueguen un papel primordial, produciendo bienes de calidad,
generando mayores empleos e ingresos, y contribuyendo al crecimiento econémico con desarrollo
social; asi como en la atraccién de mayor inversién extranjera para aprovechar las oportunidades
de negocios en el pais y las establecidas en los acuerdos comerciales con diferentes naciones y
regiones para exportar e importar con preferencias arancelarias, coadyuvando a mejorar la
competitividad.

Se iniciaron las gestiones para la conformacién de una Zona Econdmica entre los miembros de
PETROCARIBE, que contribuya a dinamizar el comercio de bienes y servicios entre los paises
miembros por un lado, y por otro lado para avanzar en las etapas integracionistas. Actualmente,
se estd trabajando en la identificaciéon de mercancias con oportunidades comerciales entre los
miembros.

Se retomd sin éxito las negociaciones de un Acuerdo de Libre Comercio entre Canada y los paises
del CA-4 (Guatemala, El Salvador, Honduras y Nicaragua). Se finalizé la negociacién del Acuerdo de
Alcance Parcial con Cuba, el cual se firmdé en la Habana, Cuba, el 13 de marzo del 2014. Se
suscribié el 11 de julio de 2013 el Acuerdo de Complementacién Econdmica entre Venezuela,
Nicaragua, Bolivia y Cuba, siendo aprobado por la Asamblea Nacional y publicado en el Diario
Oficial La Gaceta el 12 y 13 de diciembre del mismo afio, respectivamente. Se logré avanzar en la
negociacién de un Acuerdo de Complementacién Econdmica con Venezuela. Dichas negociaciones
continuaran en el aiio 2014.
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Con relacion a la Adhesion de Nicaragua a la Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI),
actualmente se continda el proceso de negociacidén con los paises miembros sobre la Némina de
Apertura de Mercados, estando pendiente la negociacién con Colombia, Ecuador, Paraguay, Perdy
Meéxico.

En agosto de 2013, entré en vigor el Acuerdo de Asociacién entre Centroamérica y la Unién
Europea, gracias a lo cual Nicaragua exportd 41,274 toneladas de azlcar cruda hacia Rumania,
aprovechando su propia cuota y parte de la de Guatemala y El Salvador.

El 18 de abril del 2013, la Asamblea Nacional de Nicaragua aprobé mediante Decreto, el Acuerdo
para la constitucion del Espacio Econémico del ALBA-TCP (ECOALBA-TCP). El 30 de abril del 2013
se aprobo el Decreto de adhesién de Nicaragua al Convenio Internacional del Cacao.

En el marco del Acuerdo de Asociacién con la Unién Europea, el CAFTA-DR (Estados Unidos y
Republica Dominicana) y el TLC con Panama, se abrieron contingentes de importacion de arroz
(granza y oro), contingente de pollo destinado a los mercados populares de cinco departamentos
(Managua, Matagalpa, Masaya, Jinotega, Ledn y Chinandega); contingente de sirope de maiz para
uso de la industria lactea y por ultimo un contingente de leche en polvo.

Adicionalmente, se utilizaron contingentes de exportacidon para los siguientes productos: Pechugas
de pollo, frijoles, cebollas y chalotes, ajo, fécula de mandioca (yuca), maiz dulce y hongos, azucar,
azucar orgdnica y productos con alto contenido de azucar, arroz, ron a granel, plastico, arneses y
conductores eléctricos, atun, carne de bovino, banano, manies, mantequilla de mani, queso, otros
productos lacteos, helados, leche y crema fresca, fluida y natilla (litros), carne de cerdo, café
instantaneo, salsa de tomate. Esto se hizo en cumplimiento de lo establecido en los diferentes
acuerdos comerciales (CAFTA-DR, AdA, TLC con Panamd y China Taiwan).

Cumpliendo con el mandato del GRUN de mantener el abastecimiento de bienes de consumo
basico para la poblacién a precios razonables, se continué manteniendo la Salvaguardia especial
de importacion con arancel de 0.0%, para productos como: aceites, harina de trigo, pastas
alimenticias, sardinas enlatadas, preparaciones alimenticias elaboradas a base de avena y cebada,
articulos de aseo personal, ldminas de zinc, entre otros. Se contribuydé a la estabilidad en el
abastecimiento de algunos productos de la canasta basica en consenso con los diferentes agentes
econdémicos.

En materia de integracidon centroamericana, los logros mas relevantes se refieren a la entrada en
vigencia del Protocolo de Incorporacion de la Republica de Panama al Subsistema de Integracion
Econdémica Centroamericana el 6 de mayo de 2013, segun Resolucion COMIECO No. 308-2013, con
lo cual entré en vigencia la Reglamentacién adoptada por Panama.

También en el marco de Integracién Centroamericana, se aprobaron 23 Resoluciones COMIECO
para diferentes temas como: Actualizacidon de Reglamentacién Técnica Vigente, Nuevas
Reglamentaciones Técnicas para rubros de Alimentos, Medicamentos Humanos, Medicamentos
Veterinarios y Plaguicidas, Aperturas y modificaciones arancelarias, entre otros. Asimismo, se han
realizado propuestas de actualizaciones y nuevos Reglamentos Técnicos CA, creacién de
procedimientos para implementacion de Procedimiento de Evaluacidon de la Conformidad de
Reglamentos Técnicos y apoyo a la Infraestructura de la Calidad.

2 DPC-DGCE-MIFIC



Comercio Exterior y Acciones de Politica Comercial del aiio 2013

Se desarrollé un plan de implementacién sobre las medidas de facilitacién del comercio, a la par
de la negociacién del Acuerdo de Facilitacién de la Organizacién Mundial del Comercio, que se
prevé sea un resultado de la Novena Conferencia Ministerial, a realizarse en Bali, del 3 al 6 de
diciembre de 2013. Se continuaron creando las condiciones técnicas para el diseio, desarrollo y
posterior implementacién de la Ventanilla Unica de Comercio Exterior de Nicaragua (VUCEN),
fortaleciendo a las instituciones involucradas con equipamiento, herramientas informaticas vy
asistencia técnica.

En el marco de la union aduanera de Centroamérica se han obtenido resultados positivos como la
armonizacion del sistema arancelario en un 95.7%, quedando pendiente de armonizar el 4.3%, que
incluye productos como medicamentos, metales, petréleo, productos agropecuarios, entre
otros. Con lo anterior, se ha construido parcialmente un arancel externo centroamericano comun
para terceros paises, siendo este uno de los principios de la unién aduanera. Con la profundizacidn
del proceso de integracién econdmica, se espera una mayor participacién y articulacion del
aparato productivo y mayores niveles de comercio hacia la region.

Las exportaciones totales de Nicaragua durante el 2013 experimentaron un incremento interanual
de 2.3%, lo que indica un menor ritmo de crecimiento de las ventas nicaraglienses en el mercado
mundial, tomando como referencia el crecimiento observado en el afio 2011 (27.1%) y 2012
(13.4%). Del total exportado en el afio 2013, el 48.8% correspondié a bienes producidos en Zonas
Francas. Por su parte, las importaciones experimentando una caida de 8.6% en el periodo
analizado contrario a los incrementos observados en 2011 (20.3%) y 2012 (19.3%).

Las exportaciones de zonas francas han mostrado una tendencia creciente en los ultimos afios al
aumentar de USD1,403.0 millones en 2010 a USD2,340.8 millones en 2013, significando un
crecimiento de 66.8%, ademas de registrar un incremento promedio de 18.6% en el periodo 2010-
2013. Como se menciond anteriormente, estas exportaciones reflejaron un aumento interanual de
17.1% en el afio 2013, mas del doble en comparacién al registrado en el 2012 (8.0%), aunque
mucho menor al reportado en el 2011 cuando se ubicé en 32.0%.

Nicaragua en el afio 2013 exportdé bienes como prendas y complementos de vestir (de punto y
otras), conductores eléctricos, oro, carne bovina, café, azicar, camardn, puros y mani, semillas y
frutos oleaginosos, ganado bovino; camarones, langostinos y decdpodos; camardn, conductores
eléctricos, tabaco en rama, aceite en bruto, productos de panaderia y galleteria, frijol rojo, aceite
comestible, leche en polvo, azlcar, entre otros.

Nicaragua continué manteniendo practicamente durante el 2013 la misma estructura en sus
requerimientos procedentes del exterior para el funcionamiento de su economia, observandose
gue entre las importaciones lideres los rubros que presentaron un mayor dinamismo fueron trigo
(41.2%), cementos hidraulicos (35.9%), palas mecanicas, excavadoras (35.7%); arroz granza
(31.6%), productos laminados planos de hierro o acero (24.0%), preparaciones para alimentacién
infantil (19.1%), gas propano (17.1%) y computadoras y sus partes (16.1%).

En cuanto a los hidrocarburos se observa que las importaciones de petréleo crudo aumentaron de
USD440.5 millones en 2012 a USD505.5 millones en 2013, para un incremento porcentual de
14.8%; sucediendo lo contrario con las importaciones de diésel y gasolina que registraron un
decrecimiento de 24.9% y 24.1%, respectivamente. Un caso llamativo es el bunker, cuyas
importaciones disminuyeron considerablemente de USD365.1 millones a USD3.7 millones entre
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2012 y 2013. En este ultimo afo los cuatro rubros totalizaron USD916.9 millones en concepto de
importaciones, la inmensa mayoria provinieron desde Venezuela, Antillas Holandesas y El
Salvador.

Los principales mercados de destino de las exportaciones de Nicaragua durante el afio 2013 fueron
EEUU (43.4%), México (12.7%), Venezuela (8.0%), Canada (6.8%) y El Salvador (4.6%). Sin embargo,
los que reflejaron los mayores incrementos porcentuales en sus importaciones desde Nicaragua
fueron la Republica Popular China (87.6%), Francia (51.5%), Panama (47.4%), Taiwan (45.4%) y
Espafia (31.8%), ademas de Rumania que registro importaciones en el 2013 (principalmente
azucar), no asi en el 2012.

Por su parte, los principales origenes de las importaciones nicaragiienses, Estados Unidos
(incluyendo Puerto Rico), con (16.4%); Antillas Holandesas (14.7%), Republica Popular China
(11.4%), Costa Rica (8.7%) y México (8.4%) ocuparon los cinco primeros lugares durante el 2013,
registrando una participacién conjunta del 60.0% con relacidn al total importado por Nicaragua en
el mismo afio.

2. Precios de los commodities.

Los commodities representan tres cuartas partes de las exportaciones de las economias de
Ameérica Latina, segun datos del Banco Mundial (BM), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y los
bancos centrales de América Latina. Y la ultima década fue de gran bonanza por el enorme apetito
de China por esas materias primas. Sin embargo, la economia del pais asiatico comenzé a
evidenciar una tendencia a la baja desde finales de 2011, cuando el producto interno bruto (PIB)
crecid 9.29%, después de alcanzar 10.44% en 2010, proyectandose para el 2013 un crecimiento de
7.75%, segun el FMI.

Por ejemplo, el futuro de los precios de los metales esta atado a lo que ocurra con China que
consume mas del 40.0% de todos los metales, de acuerdo al FMI. Lo que se espera es que el
crecimiento de la demanda china por materias primas sea moderado debido a que esa economia
se esta moviendo hacia los servicios, lo cual puede estancar o hacer retroceder los precios de
algunas de ellas. Sin embargo, otros factores como los problemas climaticos y las tensiones
geopoliticas pueden provocar alzas en los precios de los commodities, donde la participacion de
las inversiones especulativas es bastante fuerte.

En otras palabras, la determinacion de los precios de las materias primas no depende
exclusivamente de la demanda generada por el crecimiento de economias como la china, sino que
en buen porcentaje tiene que ver con la disponibilidad de liquidez de los fondos de inversion, que
por lo general transitan en los procesos especulativos. Una alta liquidez en manos de los
especuladores puede indicar que parte de los portafolios especulativos estén integrados por
commodities. Compran oro, plata, cobre y alimentos como la soya y materias primas como el
algododn, entre otros.

II. SALDO COMERCIAL.

Las exportaciones totales de Nicaragua durante el 2013 experimentaron un incremento interanual
de 2.3%, lo que indica un menor ritmo de crecimiento de las ventas nicaraglienses en el mercado
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mundial, tomando como referencia el crecimiento observado en el afio 2011 (27.1%) y 2012
(13.4%). En términos absolutos, las divisas generadas en concepto de exportaciones en el 2013
ascendieron a USD4,793.6 millones, mayor en USD107.5 millones si las comparamos con las
registradas en el 2012 (USD4,686.1 millones). Del total exportado en el afio 2013, USD2,340.8
millones correspondieron a bienes producidos bajo régimen de zonas francas, es decir el 48.8%.

En otro orden, el monto de las exportaciones pasé de USD3,250.9 millones en el 2010 a
USD4,793.6 millones al finalizar el 2013, para un incremento porcentual de 47.5%, reflejando un
crecimiento promedio de 13.8% en ese mismo periodo, mayor al aumento promedio de las
importaciones (9.5%). El crecimiento de las exportaciones en el afio 2013 (2.3%) estuvo
sustentado por el aumento de las exportaciones de zonas francas en 17.1%, ya que las
exportaciones fuera de ellas sufrieron una disminucion de 8.7%, contrario a los comportamientos
positivos observados en afos anteriores.

Grafico No. 1
Nicaragua: Saldo Comercial
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Por su parte, las importaciones en el 2013 se situaron en USD5,512.8 millones, experimentando
una caida de 8.6% (USD518.0 millones) con relacion al afio 2012, contrario a los incrementos
observados en 2011 (20.3%) y 2012 (19.3%), afios donde las importaciones fueron por el orden de
los USD5,053.7 millones y USD6,030.8 millones, respectivamente. En otras palabras, se observa
una tendencia creciente de las importaciones en el periodo 2010 — 2012, para luego decrecer en el
afio 2013 como consecuencia de las menores compras de combustibles (con la excepcion del
petrodleo), y generadores y convertidores eléctricos.

Nicaragua durante el periodo analizado siguid presentando un déficit en sus relaciones
comerciales con el mundo, si bien disminuyo sustancialmente en el afio 2013 como consecuencia
del crecimiento de las exportaciones combinado con la caida de las importaciones. El saldo
comercial negativo se redujo en USD625.5 millones, pasando de USD1,344.7 millones en 2012 a
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USD719.2 millones en 2013, para una caida porcentual de 46.5%, contrario al incremento
experimentado en el 2012 del 46.0%, después que en el 2011 habia disminuido en 3.0%.

Las exportaciones de zonas francas han mostrado una tendencia creciente en los ultimos afios al
aumentar de USD1,403.0 millones en 2010 a USD2,340.8 millones en 2013, significando un
crecimiento de 66.8%, ademas de registrar un incremento promedio de 18.6% en el periodo 2010-
2013. Como se mencioné anteriormente, estas exportaciones reflejaron un aumento interanual de
17.1% en el afio 2013, mas del doble en comparacion al registrado en el 2012 (8.0%), aunque
mucho menor al reportado en el 2011 cuando se ubicé en 32.0%.

Grafico No. 2
Nicaragua: Exportaciones de Zonas Francas
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

III. PRODUCTOS EXPORTADOS.

Los valores exportados por Nicaragua durante 2013 reflejaron un crecimiento interanual de 2.3%,
indicando una desaceleracion en comparacion al 13.4% de incremento que se registré en el afio
2012, observandose que la oferta exportable nicaragiiense es practicamente la misma de hace
varios afios, predominando los bienes de origen agropecuario, agroindustrial y de la pesca como
consecuencia de la estructura productiva del pais, sin obviar el mayor dinamismo presentado por
una buena cantidad de bienes industriales producidos en Zonas Francas. Por su parte, los
volumenes totales exportados obtuvieron un crecimiento de 13.9% en el 2013, mayor al 6.4%
experimentado en el 2012.
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Cuadro No. 1

Nicaragua: Principales productos exportados (T.M.)

Productos

2011

Anos
2012

2013*

Tasa Crec. (%)

2012/11 2013/12

Prendas y complementos de vestir, 65,578.6 63,601.6 66,231.2 -3.0 41
excepto de punto
Prendas y complementos de vestir, de 56,097.8 57,895.1 68,599.6 3.2 18.5
punto
Hilos, cables y demas conductores 26,454.8 31,669.6 37,635.5 19.7 18.8
eléctricos
Oro en bruto 119 13.5 14.8 14.0 9.0
Carne de bovino 104,528.3 104,004.7 88,683.9 -0.5 -14.7
Café oro 87,187.2 119,193.6 97,173.8 36.7 -18.5
Azucar de cafia 282,383.3 | 343,502.1 | 388,157.2 21.6 13.0
Camarones 20,372.5 24.911.4 26,144.1 22.3 49
Puros y puritos de tabaco 4,882.0 4,946.4 5,107.4 1.3 3.3
Mani sin cocer 73,642.8 76,394.2 92,713.3 3.7 21.4
Quesos 30,211.4 32,715.8 32,801.9 8.3 0.3
Aceite en bruto 35,026.1 31,507.5 54,2435 -10.0 72.2
Otros camarones, langostinos y 5,958.4 9,337.8 10,554.4 56.7 13.0
decapodos
Tabaco en rama 3,827.2 3,752.6 4,150.8 -2.0 10.6
Langostas 1,680.5 1,815.9 1,734.3 8.1 -4.5
Aceite comestible 11,578.8 29,9379 24916.8 158.6 -16.8
Ganado bovino 13,466.5 12,592.6 25,245.6 -6.5 100.5
Leche en polvo 8,242.1 8,036.8 7,722.8 -2.5 -3.9
Tejidos de algoddn 3,383.0 3,736.8 4,271.3 10.5 143
Frijoles rojos 16,460.8 49,235.6 45,460.5 199.1 -7.7
Productos de panaderia, pasteleria o 14,018.5 15,498.1 17,768.6 10.6 14.6
galleteria
Leche fluida 19,038.3 35,538.2 39,178.7 86.7 10.2
Semilla y frutos oleaginosos 53,3233 750.8 174,126.2 -98.6 23,091.1
Cueros y pieles de bovino semi 9,693.7 11,059.9 10,687.2 141 34
procesado
Pescado entero 5,128.6 4,550.0 4,783.8 -11.3 51
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 952,176.6 | 1076,198.5 | 1328,107.2 13.0 234
OTRAS EXPORTACIONES | 824,861.5 815,279.2 826,198.7 -1.2 13
TOTAL EXPORTACIONES | 1777,038.1 | 1891,477.7 | 2154,305.8 6.4 13.9

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Entre los 25 principales bienes exportados, los diez que generaron mayor cantidad de divisas
fueron prendas y complementos de vestir (de punto y otras), conductores eléctricos, oro, carne
bovina, café, azucar, camardn, puros y mani, representando el 75.7% (USD3,628.8 millones) del
total exportado en 2013; si bien algunos de ellos, con un peso especifico muy importante para la
economia nacional, reflejaron decrecimientos en sus valores exportados con respecto al 2012, ya
sea por la caida en los volumenes exportados, el decrecimiento en los precios internacionales o la
combinacion de ambos factores.
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Cuadro No. 2
Nicaragua: Principales productos exportados (Millones USD)

Afos Tasa Crec. (%) Participacion %
2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013

Prendas y complementos de 647.2 644.7 659.8 -0.4 2.3 15.7 13.8 13.8
vestir, excepto de punto

Productos

Prendas y complementos de 453.7 495.5 623.2 9.2 258 11.0 10.6 13.0
vestir, de punto

Hilos, cables y demas 387.1 451.0 572.8 16.5 27.0 9.4 9.6 11.9
conductores eléctricos

Oro en bruto 364.1 432.0 436.6 18.6 11 8.8 9.2 9.1
Carne de bovino 427.0 4514 383.8 5.7 -15.0 10.3 9.6 8.0
Café oro 429.3 521.8 349.5 21.6 -33.0 10.4 111 7.3
Azlcar de cafia 159.2 194.9 186.8 224 -4.2 39 4.2 39
Camarones 103.8 128.2 171.2 234 33.6 2.5 2.7 3.6
Puros y puritos de tabaco 113.7 129.2 142.2 13.6 10.1 2.8 2.8 3.0
Mani sin cocer 96.1 132.5 102.9 37.9 -22.3 2.3 2.8 2.1
Quesos 814 94.7 94.7 16.3 0.0 2.0 2.0 2.0
Aceite en bruto 41.6 48.8 59.0 17.5 20.7 1.0 1.0 1.2

Otros camarones, langostinos 24.0 37.2 57.6 54.8 54.9 0.6 0.8 1.2
y decdpodos

Tabaco en rama 42.9 42.5 52.9 -0.8 24.5 1.0 0.9 1.1
Langostas 47.5 47.0 473 -1.1 0.7 1.1 1.0 1.0
Aceite comestible 19.0 50.4 422 164.8 -16.3 0.5 11 0.9
Ganado bovino 18.6 184 39.1 -0.9 112.6 0.4 0.4 0.8
Leche en polvo 36.2 415 38.1 14.8 -8.3 0.9 0.9 0.8
Tejidos de algodén 26.9 29.2 339 8.3 16.0 0.7 0.6 0.7
Frijoles rojos 19.9 49.6 329 149.3 -33.6 0.5 11 0.7
Productos de panaderia, 22.7 25.9 311 144 20.1 0.5 0.6 0.6
pasteleria o galleteria
Leche fluida 14.7 27.5 29.8 87.4 8.2 0.4 0.6 0.6
Semilla y frutos oleaginosos 10.1 0.4 24.7 -96.2 | 6,301.1| 0.2 0.0 0.5
Cueros y pieles de bovino 18.4 214 24.6 16.3 15.1 0.4 0.5 0.5
semi procesado
Pescado entero 20.8 21.0 22.7 0.8 8.0 0.5 0.4 0.5
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 3,625.9 | 4,136.8 | 4,259.3 14.1 3.0 87.7 88.3 88.9
OTRAS EXPORTACIONES | 506.6 549.3 5343 8.4 2.7 12.3 11.7 11.1

TOTAL EXPORTACIONES | 4,132.5 | 4,686.1 | 4,793.6 134 2.3 100.0 | 100.0 | 100.0
Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Los que presentaron durante 2013 un crecimiento superior al 20.0% en sus valores exportados con
relacion al 2012 fueron semillas y frutos oleaginosos (6,301.1%), ganado bovino (112.6%),
camarones, langostinos y decapodos (54.9%); camardn (33.6%), conductores eléctricos (27.0%),
prendas y complementos de vestir de punto (25.8%), tabaco en rama (24.5%), aceite en bruto
(20.7%) y productos de panaderia y galleteria (20.1%). Otros como frijol rojo, café, mani, aceite
comestible, carne de bovino, leche en polvo y azucar experimentaron una baja en sus valores
exportados entre 4.2% y 33.6%.

8 I DPC-DGCE-MIFIC




Comercio Exterior )_/Acciones de Politica Comercial del ario 2013

Grafico No. 3
Nicaragua: Exportaciones de bienes seleccionados
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| w2011 2012 m2013*
| I|I||I|II|||||

Pren.y Arneses Oro Carnede Café  Azicar Camarén Mani Ganado
complem. bovino bovino
de vestir

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

IV. COMERCIO DE BIENES SELECCIONADOS.

1. Prendas y complementos de vestir.

Los principales rubros de exportacion son las prendas y complementos de vestir (tanto de punto,
como las demas), producidas en un buen porcentaje bajo el régimen de zonas francas. Los valores
exportados se ubicaron durante 2013 en USD1,283.0 millones, superando en 12.5% los
USD1,140.2 millones registrados en el 2012. En tanto, los volumenes exportados crecieron de
121,496.7 T.M. en 2012 a 134,830.8 T.M. en 2013, registrando un incremento porcentual de
11.0%. La participacion de las exportaciones de este tipo de bienes durante 2013 fue del 26.8% del
total exportado por Nicaragua en ese mismo afio. (Ver cuadros No. 1y 2).

De acuerdo a los datos estadisticos, del total de exportaciones realizadas por las Zonas Francas
durante 2013 que se ubicaron en USD2,340.8 millones, un total de USD1,281.9 millones
correspondieron a exportaciones de prendas y complementos de vestir, tanto de punto como
otras (54.8%). Ademas, se exportaron USD1.1 millones fuera del régimen especial, que junto a la
cantidad anterior, suman los USD1,283.0 millones en exportaciones de este tipo de bienes en el
afo 2013; con un precio promedio FOB entre USD9,500 y USD10,000 por T.M., en dependencia del
tipo de producto.
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Grafico No. 4
Nicaragua: Exportaciones de prendas y complementos de vestir (con puntos y otras)
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Las exportaciones de prendas y complementos de vestir se envian principalmente hacia el
mercado de los EEUU, el cual presenta una participacion en el periodo 2011-2013 mayor al 94.0%,
aprovechando los beneficios establecidos en el CAFTA-DR, especificamente el Régimen Arancelario
Preferencial (TPL). Con la firma del Tratado de Libre Comercio, Nicaragua puede exportar hacia los
Estados Unidos, libre de impuestos, prendas de vestir elaboradas con hilados y tejidos de terceros
paises, por un volumen maximo anual de cien millones de metros cuadrados, si bien dicho
beneficio no es indefinido, ya que expira el 31 de diciembre de 2014.

En ese sentido, es de suma preocupacion para los sectores publico y privado la finalizacion de los
beneficios del Régimen Arancelario Preferencial (TPL) a fines del 2014, lo cual supondria pérdida
de competitividad de las empresas que fabrican prendas y complementos de vestir, que podria
afectar las ventas en el mercado de EEUU, ya que segun estimaciones la eliminacion del TPL (por
sus siglas en inglés) incrementaria los costos de produccion entre un 30.0% y 40.0%. Las gestiones
van encaminadas a lograr una prorroga de 10 afios para los TPL, mientras se siguen creando las
condiciones para que Nicaragua produzca su propia materia prima.

Grafico No. 5
Nicaragua: Destinos de Exportaciones de prendas y complementos de vestir en 2013

**/ Incluye Puerto Rico

Centroamérica
3.1%

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
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Otros mercados de destino de las exportaciones de prendas y complementos de vestir durante el
afio 2013 y que superaron el USD1.0 millones fueron Centroamérica, registrando un crecimiento
interanual de 1.7%, mucho menor al 24.5% observado en el 2012; Canada, que reflejé un aumento
significativo de 279.0%, superior al 272.3% presentando en el 2012; Union Europea, mostrando un
incremento de 86.4%, superando el 25.6% obtenido en el 2012; México, reflejando un crecimiento
de 11.2%, aunque mucho menor al 61.7% del 2012; y Republica Popular China, que registré un
crecimiento de 722.9%, contrario a la caida de 8.3% observada en el 2012. Sin embargo, dichos
destinos todavia presentan participaciones muy bajas, menor el 3.5%.

Cuadro No. 3
Nicaragua: Destinos de las exportaciones de prendas y complementos de vestir (Millones USD)
Aios Tasa de crec. % Participacion %

Paises

2011 2012 2013 12/11  13/12 2011 2012 2013

EEUU’ 1,054.3 | 1,078.6 | 1,209.7 2.3 12.2 95.8 94.6 94.3
Centroamérica 31.0 38.6 39.3 24.5 17 2.8 34 31
Canada 0.8 31 11.9 272.3 279.0 0.1 0.3 0.9
Union Europea 3.0 3.8 7.0 25.6 86.4 0.3 0.3 0.5
Meéxico 1.2 1.9 2.1 61.7 11.2 0.1 0.2 0.2
Rep. Popular China 0.2 0.1 1.2 -8.3 7229 0.0 0.0 0.1
Corea del Sur 0.1 1.0 0.8 932.7 -13.7 0.0 0.1 0.1
Japén 0.4 0.6 0.6 424 4.4 0.0 0.1 0.0
Chile 0.5 1.2 0.6 153.0 -50.6 0.0 0.1 0.0
Panama 0.6 0.2 0.4 -58.2 80.0 0.1 0.0 0.0
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 1,092.1 | 1,129.2 | 1,273.7 3.4 12.8 99.2 99.0 99.3
OTROS DESTINOS 8.8 11.1 9.3 25.2 -16.4 0.8 1.0 0.7

TotaLprobucto | 1,100.9 | 1,140.3 | 1,283.0 3.6 12.5 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico.

2. Conductores eléctricos.

Las exportaciones de conductores eléctricos durante el periodo 2011-2013 reflejaron una
tendencia creciente tanto en volumen como en valor. Los montos exportados en el 2012 fueron
por el orden de los USD451.0 millones, que porcentualmente significé un crecimiento de 16.5%
con respecto al 2011 (USD387.1 millones), mostrando un mayor dinamismo en el 2013 cuando las
ventas de este tipo de bienes (USD572.8 millones) se incrementaron en 27.0%. Por su parte los
volumenes exportados en el 2012 aumentaron en 19.7%, mientras en el afio 2013 se experimentd
cierta desaceleracion al crecer en 18.8%. (Ver cuadros No.1y 2).

En la inmensa mayoria de estas exportaciones participan fabricas ubicadas bajo el régimen de
Zonas Francas de capital japonés y europeo dedicadas a la produccion de arneses e instrumentos
automotrices, que dan energia, control y sefiales de informacion a los diferentes dispositivos,
controles, sensores y mecanismos en un automovil; siendo suplidoras de grandes fabricantes de
autos situados en México y EEUU, principalmente. Son empresas que generan un mayor valor
agregado total, una buena cantidad de empleos de calidad, transferencia de tecnologia, etc.,
ayudando al crecimiento econdmico.
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Grafico No. 6
Nicaragua: Exportaciones de conductores eléctricos (arneses y otros)
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Las exportaciones de conductores eléctricos reflejaron una participacion del 11.9% del total
exportado por Nicaragua en el 2013, superando la observada en el 2011 (9.4%) y 2012 (9.6%). Es
importante mencionar que el 90.8% de las exportaciones de conductores eléctricos durante el afio
2013 se dirigieron hacia México con un valor de USD520.4 millones, mayor en 27.6% en
comparacion al 2012 cuando se exportaron USD407.7 millones. Le sigue el mercado de EEUU con
una participacion de 9.1%, registrando un valor exportado en el 2013 de USD52.2 millones,
superando en 21.0% los USD43.1 millones reportados en el 2012.

Cuadro No. 4
Nicaragua: Destinos de las exportaciones de conductores eléctricos (Millones USD)

) Tasa de crec. % Participacion %
Paises 12/11 13/12 2011 2012 2013
Meéxico 371.2 407.7 520.4 9.8 27.6 95.9 90.4 90.8
EEUU 15.3 431 52.2 182.4 21.0 3.9 9.6 9.1
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 386.5 450.8 572.6 192.2 48.6 99.8 100 99.9
OTROS DESTINOS 0.7 0.2 0.2 -69.2 -7.8 0.2 0.0 0.0
TotaLpPrODUCTO | 387.1 451.0 572.8 16.5 27.0 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

En otras palabras, las exportaciones nicaragiienses de conductores eléctricos se envian
esencialmente hacia los mercados de México y EEUU, que en conjunto han registrado en los
ultimos afios una participacion del 99.9%, escenario que podria mantenerse en el tiempo en la
medida que la industria automotriz de ambos paises mantenga sus niveles de demanda de
autopartes, la cual depende de la produccion de vehiculos. Los datos indican valores minimos de
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exportaciones hacia otros mercados como Centroamérica, Canada, Panama y algunos paises de la
Union Europea.

3. Oro.

Las exportaciones de oro crecieron de USD432.0 millones en 2012 a USD436.6 millones en 2013,
que en términos relativos significd un leve incremento de 1.1%, muy por debajo del 18.6%
observado en el periodo 2011-2012. Sin embargo, las ventas de oro en el mercado internacional
lograron superar en el 2013 las exportaciones de café (USD349.5 millones), desplazandolo como el
principal producto de exportacion dentro de los bienes no producidos bajo el régimen de Zonas
Francas. En otras palabras, sin las exportaciones de Zonas Francas, el oro durante el afio 2013 fue

el rubro que mayor cantidad de divisas generé en el comercio internacional. (Ver cuadros No.1 y
2).

La desaceleracion en el crecimiento de los valores exportados de oro tiene su explicacion en la
caida de los precios internacionales del rubro en el 2013, llegando a cotizarse a finales de afio en
aproximadamente USD1,200 la onza troy, inferior a los USD1,700 pagados en la misma fecha del
afio 2012, con una clara tendencia hacia la baja. Hay que recordar que el comienzo de la caida del
precio del oro comenzd en septiembre del 2011 cuando llegé a ubicarse hasta en USD1,900 la
onza troy. Las exportaciones de oro representaron en el 2013 el 9.1% del valor total exportado por
Nicaragua, levemente inferior al 9.2% reflejado en el 2012.

Grafico No. 7
Nicaragua: Exportaciones de oro
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El precio del oro concluyé en el 2013 con su peor caida en varios afios, siendo una de las causas
principales las buenas perspectivas de recuperacion econdmica global, principalmente en EEUU,
donde se observa un mayor control inflacionario, reduccion de la FED de los estimulos monetarios
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y cierta recuperacion del dodlar, propiciando que los inversores comenzaran a optar por otros
activos de mayor riesgo y de renta variable, ocasionando una mayor oferta de oro. Es importante
resaltar que el oro juega un papel de refugio ante posibles problemas econdmicos, pudiendo
desarrollase acciones especulativas.

Grafico No. 8
Precio internacional del oro
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos del Banco Mundial

Los principales destinos de las exportaciones de oro originario de Nicaragua tradicionalmente han
sido los mercados de Canada y EEUU, reflejando durante el afio 2013 una participacion de 64.7% y
35.2%, respectivamente. Los valores exportados hacia el mercado canadiense crecieron de
USD261.1 millones en 2012 a USD282.3 millones en 2013, para un incremento porcentual de 8.1%;
sucediendo lo contrario con las ventas de oro en EEUU, las cuales disminuyeron de USD170.8
millones a USD153.8 millones en el mismo periodo, es decir 10.0%. En ambos mercados, el oro
nicaragiiense entra libre de arancel.

Cabe resaltar que a pesar de la tendencia descendente de los precios internacionales del oro la
produccion nacional del rubro ha mantenido su dinamismo con buenas perspectivas de mayor
inversion para el 2014, considerandose que los precios actuales siguen siendo atractivos, si bien el
nivel de los mismos estara en dependencia de las condiciones en que se desenvuelva la economia
mundial. En los afios en que el precio del oro estuvo alto, las empresas mineras realizaron las
inversiones necesarias para ser mas productivas y eficientes, lo cual les ha permitido enfrentar de
mejor manera la caida de los precios.

4. Carne de bovino.

Los valores exportados de carne bovina en el 2013 se ubicaron en USD383.8 millones,
experimentando una caida de 15.0% con relacion al afio anterior (USD451.4 millones),
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contrastando con el crecimiento obtenido del 5.7% en el 2012 en comparacion a las ventas de
carne bovina realizadas en el 2011 (USD427.0 millones). Como consecuencia del comportamiento
anteriormente expuesto, el peso especifico de las exportaciones de carne bovina con relacion al
total exportado por Nicaragua decrecio de 10.3% en 2011 a 8.0% en 2013. (Ver cuadros No.1y 2).

El decrecimiento de los valores exportados de carne bovina durante el afio 2013 tiene su
explicacion en la caida de los volumenes exportados de 104,004.7 T.M. en 2012 a 88,683.9 T.M. en
2013, porcentualmente una disminucion de 14.7%, mucho mayor a la caida reflejada en el 2012
con relacion al 2011 que se ubico en 0.5%. Ademas, en el afio 2013 el precio promedio FOB de
exportacion de la carne bovina se redujo levemente en 0.3%, diferente al 6.2% y 11.7% de

incremento que se registro en los afios 2012 y 2011, respectivamente.

Grafico No. 9
Nicaragua: Exportaciones de carne bovina
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Entre los factores que incidieron en la caida de las exportaciones de la carne bovina en 2013 se
pueden mencionar los menores volumenes exportados hacia Venezuela debido al estancamiento
del precio pagado por el pais sudamericano, ocasionando desvio de comercio hacia Centroamérica
que ha ofrecido mejores precios; la entrada al mercado de EEUU de carne originaria de Nueva
Zelanda y Australia ocasionando cierta baja en los precios en dicho destino y las mayores
exportaciones de ganado en pie, éstas ultimas con un fuerte dinamismo en el 2013 al obtener un
crecimiento sustancial de 112.6%.

Si bien los valores exportados de carne bovina hacia Venezuela experimentaron una caida
interanual de 25.9% durante 2013, después de haber crecido 24.9% en 2012, el pais sudamericano
siguio siendo el principal mercado de destino para este tipo de rubros, con una participacion de
40.5%, aunque resulté menor a la registrada en el 2012 (46.4%). La causa principal del menor
dinamismo de estas exportaciones fue el mejor precio ofrecido por otros mercados, versus el
estancamiento del mismo en el mercado venezolano, ocasionando desvio de comercio, lo cual
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propicid que los volumenes exportados de carne bovina hacia Venezuela se redujeran durante
2013 en 26.9%, contrario al incremento de 22.6% reportado en el 2012.

Grafico No. 10
Nicaragua: Exportaciones de carne bovina hacia Venezuela
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El segundo mercado de importancia para las exportaciones de carne bovina es el estadounidense
(incluyendo Puerto Rico) con una participacion en el 2013 de 33.0%, aunque inferior a la
observada en 2012 (34.7%) y 2011 (38.8%), situacion que se explica por la tendencia decreciente
de estas exportaciones en los ultimos tres afios hacia dicho destino. Mientras los valores
exportados se redujeron de USD165.6 millones en 2011 a USD126.7 millones en 2013, es decir
23.5%; los volumenes disminuyeron de 43,261.8 T.M. a 31,817.4 T.M., porcentualmente 26.5%. La

caida en el 2013 con respecto al 2012 fue de 19.0% en valor y 18.1% en volumen. La caida de los
precios ha sido otro factor importante.

Cuadro No. 5
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de carne bovina (Millones USD)

Tasa de crec. % Participacion %

12/11  13/12 2011 2012 2013
Venezuela 167.7 209.4 155.3 24.9 -25.9 393 46.4 40.5
EEUU* 165.6 156.5 126.7 -5.5 -19.0 38.8 34.7 33.0
El Salvador 48.0 46.2 52.5 -3.6 13.7 11.2 10.2 13.7
Taiwén 12.6 15.1 14.6 19.8 -3.8 3.0 34 3.8
Costa Rica 9.8 123 14.2 26.0 15.8 2.3 2.7 3.7
Panama 1.2 3.1 10.2 149.8 231.8 0.3 0.7 2.7
Guatemala 0.5 1.8 6.1 228.7 246.4 0.1 0.4 1.6
Rusia 11.3 5.0 3.7 -56.2 -24.8 2.7 1.1 1.0
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 416.8 449.4 3833 7.8 -14.7 97.6 99.6 99.9
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) Afos Tasa de crec. % Participacion %
Paises 2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
OTROS DESTINOS 10.2 2.0 0.5 -80.6 -74.2 2.4 0.4 0.1
TotaLproDUCTO | 4270 | 4514 | 3838 | 57 | -150 | 1000 | 1000 | 1000

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico.

Otros mercados que experimentaron caidas en sus importaciones de carne bovina originara de
Nicaragua fueron Taiwan (3.8%), Rusia (24.8%) y México (89.4%). En términos absolutos, las
exportaciones de carne bovina hacia Taiwan disminuyeron de USD15.1 millones en 2012 a
USD14.6 millones en 2013; las ventas en Rusia cayeron de USD5.0 millones a USD3.7 millones. En
el caso de México la situacion es mas dramatica porque la reduccion es muy significativa, pasando
de USD9.5 millones en 2011 a tan solo USDO.1 millones en 2013, dado que el precio ha sido mucho
menor que en otros mercados tradicionales.

Sin embargo, los tres paises siguen siendo una alternativa viable para la produccion nacional de
carne bovina, especificamente en los casos de Taiwan y México, que en el marco de los acuerdos
comerciales que tienen en vigencia con Nicaragua, aplican un arancel preferencial de 0.0% para la
carne bovina nicaragiiense. En todo caso, el precio ofrecido por los mercados anteriormente
mencionados y la estrategia de mantener los contactos respectivos con clientes actuales y
potenciales es lo que definira la magnitud de las ventas en el mercado del pais asiatico y
mexicano.
Grafico No. 11
Nicaragua: Volumen exportado de carne bovina por pais seleccionado
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
**/ Incluye Puerto Rico

La caida de las ventas de carne bovina en paises como Venezuela, EEUU, Taiwan y México durante
2013 con relacion al 2012 fue compensada en parte con el incremento de las exportaciones hacia
los mercados de Centroamérica (con la excepcion de Honduras, pais que ha obstaculizado las
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exportaciones de carne nicaragiiense mediante medidas no arancelarias) y Panama, evitando un
decrecimiento mayor en el mismo periodo de los valores exportados totales del producto. Las
exportaciones hacia El Salvador crecieron en 13.7%, en Costa Rica 15.8%, en Guatemala 246.4% y
en Panama 231.8%, ofreciéndose mejores precios en el caso del area centroamericana, por encima
de los ofrecidos en EEUU y Venezuela.

El precio promedio FOB de exportacion en el mercado venezolano se ha mantenido
aproximadamente en USD4.40/kilo por varios afios, aduciendo los exportadores que tal situacion
desincentiva el comercio del rubro con Venezuela, optando por otros mercados que ofrecen mejor
precio como el centroamericano, taiwanés y Puerto Rico.

Grafico No. 12
Nicaragua: Precio promedio FOB de exportacién de la carne bovina por pais seleccionado
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

En cuanto al precio FOB de la carne bovina vendida en EEUU (incluyendo Puerto Rico) disminuyo
de USD4.03/kilo en 2012 a USD3.98/kilo en 2013, significando una caida porcentual de 1.2%, si
bien el comportamiento de dicho precio por mercado especifico fue diferente. Mientras en EEUU
(zona continental) el precio FOB de exportacion se redujo en 1.3% durante 2013 (USD3.81/kilo)
con relacion al 2012 (3.86/kilo), en Puerto Rico crecio de USD4.97/kilo en 2012 a USD5.09/kilo en
2013, un incremento relativo de 2.4%, recordando que la isla importa desde Nicaragua
principalmente cortes selectos. Importaciones de carne desde Nueva Zelanda y Australia ha
ocasionado cierta baja en los precios del rubro en EEUU.

5. Café.

Las ventas de café en el mercado internacional durante 2013 experimentaron una caida interanual
en sus valores exportados de 33.0%, contrastando con el crecimiento obtenido en el afio 2012 que
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se situd en 21.6%, desmejorando su participacion con relacion al total exportado por Nicaragua de
11.1% en el 2012 a 7.3% en 2013. La caida de los montos de exportacion de café en el 2013 estuvo
determinada por la disminucion de los volumenes exportados en 18.5%, después de registrar un
aumento de 36.7% en el 2012. (Ver cuadros No.1y 2).

A lo anterior hay que agregar que el precio promedio FOB de exportacion del café se redujo en
17.9% durante el 2013, tendencia descendente que se comenzo a experimentar en el afio 2012
como consecuencia de una mayor oferta de café en el mercado mundial, impulsada
principalmente por una buena cosecha del rubro en Brasil en el ciclo 2012 - 2013, principal
productor del grano en el mundo. Por otro lado, a pesar que en la préxima cosecha 2013-2014 la
roya ocasionara una reduccion en la produccion de café en Centroameérica, esto no sera suficiente
para mejorar el precio del café debido a que la produccion del istmo no tiene gran peso en la
cosecha mundial.

Grafico No. 13
Nicaragua: Precios promedio FOB de exportacion del café
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Es importante mencionar, que las exportaciones de café durante el afio 2013 fueron superadas
por las ventas de oro y carne bovina, siendo desplazado como el principal producto de exportacion
sin incluir los bienes producidos en zonas francas como las prendas y complementos de vestir y los
arneses. En efecto, mientras en el 2012 el café ocupd el primer puesto como generador de divisas
con USD521.8 millones, a pesar de la caida del precio promedio FOB de exportacion (11.1%) que
fue compensada con los mayores volumenes exportados; para el 2013 bajo hasta la tercera
posicién con USD349.5 millones, superado por las exportaciones de oro (USD436.6 millones) y
carne de bovino (USD383.8 millones).
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Grafico No. 14
Nicaragua: Exportaciones de café oro
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Los cinco principales destinos de las exportaciones de café durante el 2013 fueron EEUU
(USD151.9 millones), Union Europea (USD98.7 millones), Venezuela (USD40.5 millones), Canada
(USD15.0 millones) y Japon (USD12.8 millones), sumando una participacion de 91.4% de las
exportaciones totales de café realizadas por Nicaragua en ese mismo afio. Las exportaciones de
café hacia EEUU en el afio 2013 disminuyeron 22.8% en valor y 6.1% en volumen con relacion al
2012, si bien siguio siendo un destino importante al presentar una participacion de 43.5% en 2013,
superior al 37.7% observado en el 2012. Lo que sucedio es que otros mercados no menos
importantes experimentaron mayores decrecimientos en sus importaciones de café desde
Nicaragua.

Grafico No. 15
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de café en 2013
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Por ejemplo, las exportaciones de café hacia la Union Europea decrecieron de USD159.0 millones
en 2012 a USD98.7 millones en 2013, para una caida porcentual de 37.9%, diferente al crecimiento
de 12.0% reflejado en el 2012 con respecto al 2011. En cuanto a los volumenes exportados,
decrecieron en el 2013 en 26.8%, contrario al incremento del 30.1% experimentado en el 2012. La
disminucion de las exportaciones de café hacia la zona euro durante el periodo analizado,
ocasioné que la participacion de la Union Europea como mercado de destino del café

nicaragiiense bajara de 30.5% en 2012 a 28.3% en 2013, ambos porcentajes menores al registrado
en el 2011 (33.1%).

Por su parte, las exportaciones de café hacia Venezuela sufrieron una caida en sus valores
exportados de 59.8% en el afio 2013, luego de haber crecido 147.8% durante 2012. Al igual, los
volumenes exportados decrecieron en 48.1% en el afio 2013, sucediendo lo contrario en el 2012
cuando obtuvieron un crecimiento de 227.2%. El comportamiento anterior provocé que la
participacion del mercado venezolano en el total exportado de café se redujera de 19.3% en 2012

a 11.6% en 2013, si bien ésta ultima fue mayor a la del 2011 (9.5%). Nicaragua exporta café a
Venezuela en el marco del ALBA.

Cuadro No. 6
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de café (Millones USD)
Paises Tasa de crec. % Participacion %
2013 12/11  13/12 2011 2012 2013
EEUU 177.0 196.8 151.9 11.2 -22.8 41.2 37.7 43.5
Union Europea 1419 159.0 98.7 12.0 -37.9 33.1 30.5 28.3
Venezuela 40.6 100.7 40.5 147.8 -59.8 915 19.3 11.6
Canadd 214 22.7 15.0 59 -33.8 5.0 4.4 43
Japon 171 15.6 12.8 -8.9 -17.9 4.0 3.0 3.7
Noruega 8.3 9.5 7.1 14.3 -25.5 1.9 1.8 2.0
Rusia 29 4.0 5.4 37.7 354 0.7 0.8 1.6
Australia 3.7 51 5.2 38.1 2.3 0.9 1.0 1.5
Taiwan 0.4 0.5 3.2 313 599.5 0.1 0.1 0.9
Emiratos A. Unidos 3.2 3.2 2.7 1.7 -17.3 0.7 0.6 0.8
India 0.0 0.0 1.7 - - 0.0 0.0 0.5
Egipto 0.0 0.0 11 - - 0.0 0.0 03
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 416.5 517.1 345.4 24.1 -33.2 97.0 99.1 98.8
OTROS DESTINOS 12.8 4.8 41 -62.8 -13.4 3.0 0.9 12
TotaLpPrODUCTO | 429.3 521.8 349.5 21.6 -33.0 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Los valores exportados de café hacia Canada y Japon, con un arancel de 0.0% en ambos mercados,
se redujeron durante 2013 en 33.8% y 17.9%, respectivamente; reflejando igual comportamiento
las ventas del rubro en Noruega al sufrir una disminucion de 25.5%. No obstante, otros mercados
de destino como Rusia, Australia y Taiwan, presentaron incrementos en sus importaciones de café

originario de Nicaragua, si bien todavia reportan participaciones muy bajas, entre 0.9% y 1.6%. Las
exportaciones del rubro hacia Taiwan gozan de libre comercio.

Como se menciono anteriormente, entre las causas de la caida de las exportaciones de café esta la
mayor oferta en el mercado internacional sobre la demanda, lo cual ha deprimido su precio
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internacional, si bien en febrero del 2014 el precio del café experimentd una leve recuperacion
debido a problemas de produccion en Brasil. A lo anterior hay que sumarle los problemas de
produccion nacional ante el impacto negativo de la roya y la bienalidad de los rendimientos de ese
cultivo.

Grafico No. 16
Nicaragua: Precios promedio FOB de exportacion del café por pais seleccionado
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
6. Azucar.

Las ventas de azucar en el mercado internacional se redujeron 4.2% en valor durante el 2013 con
relacion al afio 2012, situacion provocada principalmente por la caida de su precio promedio de
exportacion FOB en 15.2% en el mismo periodo, ya que los volumenes exportados crecieron en
13.0%. El comportamiento anterior contrasta con el del 2012 cuando se registré un crecimiento de
21.6% en volumen y 22.4% en valor, combinado con un leve aumento de 0.7% en el precio FOB. La
participacion de las exportaciones de azucar con respecto al total exportado por Nicaragua en el
2013 se ubico en 3.9%, porcentaje idéntico al del 2011, pero inferior al 4.2% registrado en el 2012.
(Ver cuadros No.1y 2).

Como consecuencia de los acuerdos comerciales entre Nicaragua y Venezuela en el marco del
ALBA, el pais sudamericano se ha convertido en los ultimos afios en uno de los principales destinos
de las exportaciones de azucar nicaragiiense, hasta ubicarse en el primer puesto en el 2013. En
este afio se exportaron hacia el mercado venezolano un total de 176,623.7 T.M., volumen que
resulté mayor en 225.3% si las comparamos con las 54,300 T.M. exportadas en el 2012.

En el caso de los valores exportados, crecieron de USD34.2 millones en 2012 a USD85.4 millones
en 2013, significando un incremento relativo de 149.8% (USD51.2 millones en términos absolutos),
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propiciando que el pais sudamericano aumentara su participacion como mercado de destino del
edulcorante de 17.5% en 2012 a 45.7% en 2013.

Grafico No. 17
Nicaragua: Exportaciones de azucar hacia Venezuela
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El comportamiento expresado en el parrafo anterior difiere con el registrado en el afio 2012
cuando los volumenes y valores exportados de azucar originaria de Nicaragua hacia Venezuela se
redujeron en 6.7% y 20.8%, respectivamente, con relacion al 2011, siendo superadas por el
mercado estadounidense que historicamente habia sido el principal comprador de azucar
nicaragiiense. Hay que tener en cuenta que debido a su estructura productiva, basada
esencialmente en la produccion de combustibles, Venezuela es un importador neto de alimentos,
convirtiéendose en una alternativa para las exportaciones agropecuarias de Nicaragua,
especificamente la produccion azucarera.

Por otro lado, la generacion de divisas en concepto de exportacion de azticar hacia los EEUU en el
afio 2013 experimentd una caida del 62.2%, provocando que dicho mercado bajara al segundo
puesto como destino de las exportaciones de azucar producida en Nicaragua, ya que en el 2012
ocupo la primera posicion. El decrecimiento de las exportaciones de azticar en el 2013 difiere con
el crecimiento observado en el 2012 que fue de 86.4%. Como consecuencia de lo anteriormente
expuesto, la participacion de EEUU con relacion al total exportado de azucar por parte de
Nicaragua decrecio de 42.8% en 2012 a 16.9% en 2013.

En el marco de la O.M.C. Estados Unidos otorga un contingente con ventajas arancelarias a una
serie de paises productores de azucar, donde Nicaragua se beneficia aproximadamente con el
2.0% de dicha cuota en el caso que Estados Unidos experimente algun déficit en su produccion
interna con respecto al consumo domeéstico. Adicionalmente, en el marco del CAFTA-DR, la nacidén
del Norte de América otorgd a Nicaragua un contingente de aztcar (libre de arancel) de 22,000
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T.M. a la entrada en vigencia del acuerdo comercial, con un incremento anual del 2.0%. Ambos
contingentes han sido utilizados en un 100.0% por los exportadores de azucar nicaragiienses.

Es importante destacar que el azucar nicaragiiense fue el primer producto comercializado bajo el
Acuerdo de Asociacion entre Centroamérica y Europa, ratificado por la Asamblea Nacional de
Nicaragua en octubre de 2012, y vigente desde el primero de agosto del afio 2013. Debido a los
retrasos para la entrada en vigencia del Acuerdo en Guatemala, El Salvador y Costa Rica, estos
paises no pudieron utilizar las cuotas proporcionales que les correspondia, de manera que
Guatemala y El Salvador cedieron sus cuotas para que fueran aprovechadas por Honduras y
Nicaragua. Por lo tanto, se regionalizd una cuota equivalente a 37,246.25 T.M., de las cuales los
exportadores nicaragiienses utilizaron el 86.6%, es decir 32,240.25 T.M, que sumado a las 9,033.75
T.M. que le correspondian a Nicaragua, hicieron un total de 41,274.00 T.M. de azucar.

En el 2013 Nicaragua exportd hacia la Union Europea 60,785.2 T.M., para un valor exportado de
USD29.6 millones. El primer embarque de azucar en el marco del ADA ocurrié en octubre de 2013
hacia Rumania, enviandose en total 41,274 T.M. (cuota), correspondiéndole un valor de USD19.8
millones; el segundo y ultimo del afio acontecio en el mes de noviembre, exportandose un total de
12,291 T.M. por un valor de USD6.3 millones, dirigidas al Reino Unido. Los precios base de subasta
pagados por los compradores europeos son superiores a los ofrecidos en el mercado
internacional, entre USD26 y USD27 por quintal. Se registraron ventas del endulzante en Francia
por 7,220.2 T.M. (USD3.4 millones), aunque se realizaron antes de la vigencia del ADA.

Cuadro No. 7
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de azticar (Millones USD)

Pai Aios Tasa de crec. % Participacion %
AISes 2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
Venezuela 43.2 34.2 85.4 -20.8 149.8 271 17.5 45.7
EEUU* 44.7 83.4 31.5 86.4 -62.2 28.1 42.8 16.9
Union Europea 0.0 0.0 29.6 - - 0.0 0.0 15.8
Haiti 5.0 5.2 13.4 45 156.0 3.1 2.7 7.2
Ghana 0.0 0.0 12.4 -100.0 = 0.0 0.0 6.7
Taiwén 1.2 5.7 12.1 387.3 114.4 0.7 2.9 6.5
Chile 5.0 3.5 1.0 -29.5 724 3.1 1.8 0.5
México 15.9 3.8 0.0 -76.4 -100.0 10.0 1.9 0.0
Tanez 0.0 13.7 0.0 - -100.0 0.0 7.0 0.0
Canada 11.0 16.3 0.0 48.6 -100.0 6.9 8.4 0.0
Corea del Sur 20.9 18.6 0.0 -10.9 -100.0 13.1 9.6 0.0
SUBTOTAL EXPORTACIONES 146.9 184.3 185.4 25.5 0.6 92.3 94.6 99.2
OTROS DESTINOS | 12.3 10.6 1.4 -13.8 -86.7 7.7 5.4 0.8
TOTALPRODUCTO | 159.2 194.9 186.8 224 -4.2 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*/Incluye P. Rico e Islas Virgenes.

Otros mercados importantes para las exportaciones de azucar durante el afio 2013 fueron Haiti,
Ghana y Taiwan. El primero incremento sus importaciones del endulzante desde Nicaragua de
9,605.7 T.M. en 2012 a 27,167.7 T.M. en 2013, para un aumento sustancial de 182.8%; y en
valores de USD5.2 millones a USD13.4 millones, significando un crecimiento de 156.0%. Haiti
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mejoro su participacion como destino de las ventas del edulcorante nicaragiiense de 2.7% en 2012
a 7.2% en 2013, ubicandose en este ultimo afio como el cuarto comprador del azucar producida en
el pais.

Por otro lado, se produjeron exportaciones de azucar hacia Ghana durante 2013 por el orden de
las 25,070 T.M., con un valor de USD12.4 millones, después que en los afios 2011 y 2012 no se
registraron envios de azucar hacia el pais africano.

En cuanto a las ventas de azucar en el mercado de Taiwan, mostraron un fuerte dinamismo entre
2012 y 2013. Aumentaron en volumen de 10,250.8 T.M. en 2012 a 23,843.3 T.M. en 2013, lo cual
indicd un incremento relativo de 132.6%, mientras en valor aumentaron de USD5.7 millones a
USD12.1 millones, que en términos porcentuales significo un crecimiento de 114.4%. Hay que
recordar que en el marco del Tratado de Libre Comercio vigente desde el mes de enero del afio
2008, Nicaragua puede exportar hasta 30,000 T.M. de aztcar, cruda y refinada, libres de arancel,
cuyo aprovechamiento ha venido aumentando al pasar los afios.

Grafico No. 18
Nicaragua: Exportaciones de aztcar hacia Taiwan
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

No se reportaron exportaciones de azticar hacia México durante el afio 2013, luego que en el 2010
se exportaron 24,314.3 T.M.; en el 2011 se enviaron 26,526.8 T.M.; bajando a 5,931.4 T.M. en el
2012. Dentro del Tratado de Libre Comercio (tunico) con Centroamérica se establece que cuando
México presente déficits de produccion de azucar, otorgara cupos de exportacion del rubro a la
region centroamericana libres de arancel. Bajo este esquema, Guatemala, el mayor productor de
azucar de Centroameérica, recibira una cuota de 22.0%, Honduras del 8.0%, Costa Rica del 5.0%, El
Salvador de 8.0%, y Nicaragua el 10.0%. Con esto, los cinco paises centroamericanos firmantes del
acuerdo comercial recibiran el 53.0% de cada cupo de azucar que México abra en su momento.
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Al igual que en el caso del café, el precio internacional del aztcar en los ultimos dos afios ha
estado siendo afectado por una mayor oferta con relacion a la demanda a nivel mundial, donde la
sobre produccion en paises como Brasil, productor del 60.0% del azucar en el mundo ha sido
importante, incluso ha obligado a esa nacion a destinar buena parte de la cosecha de cafa a la
elaboracion de etanol. No obstante, los productores de azucar son optimistas en sus proyecciones
para el 2014, previendo una mayor produccién, mejor aun, cuando la cuota hacia Europa
aumentara hasta las 22,300 T.M. en ese afio.

Grafico No. 19
Nicaragua: Precios promedio FOB de exportacion del azucar
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
7. Camaron.

Las exportaciones de camaron han experimentado una tendencia creciente en los ultimos afios,
predominando en mas del 50.0% el camardn de cultivo sobre el de mar. Durante 2013 una
combinacion de mayores volumenes exportados con mejores precios internacionales del bien
debido a la enfermedad conocida como “Sindrome de Mortalidad Temprana del camaron”, EMS,
por sus siglas en inglés, que ha afectado la produccion del rubro en paises asiaticos como Vietnam,
Tailandia, Indonesia, China y Malasia; permitio que Nicaragua obtuviera un crecimiento sustancial
en los valores exportados en concepto de camaron.

En el afio 2013 los volumenes exportados crecieron en 4.9% al ubicarse en 26,144.1 T.M.,
superando las 24,911.4 T.M. registradas en el 2012. En términos de valor, las ventas de camardn
en el comercio internacional pasaron de USD128.2 millones en 2012 a USD171.2 millones en 2013,
para un incremento porcentual de 33.6%, mejorando su participacion de 2.7% a 3.6% del total
exportado por Nicaragua en el mismo periodo. El camaron es el producto del sector pesca que
mayor cantidad de divisas genera. (Ver cuadros No.1y 2).
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Es importante mencionar el crecimiento sistematico de las exportaciones de camaron en los
ultimos cuatro afios, pasando de 18,867.4 T.M. en el afio 2010 a 26,144.1 T.M. en 2013,
significando un incremento porcentual de 38.6%; aumentando en el mismo periodo en términos
de valor de USD93.8 millones a USD171.2 millones, relativamente un crecimiento de 82.5%; cuyo
precio promedio de exportacion FOB igualmente reflejo una tendencia alcista al pasar de
USD4.97/kilo en 2010 a USD6.55/kilo en 2013, arrojando un incremento de 31.8%. El precio FOB
del afio 2013 resulté mayor en 27.2% con relacion al observado en el 2012 (USD5.15/kilo).

Grafico No. 20
Nicaragua: Valor y precio promedio FOB de exportacién del camarén
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

En los ultimos afios los principales destinos para el camardn nicaragiiense han sido Espafia, otros
paises de Europa y Estados Unidos. Sin embargo, debido a la crisis financiera que amenaza a
algunas economias europeas, al despegue econdmico de algunos paises en desarrollo y a las
enfermedades que actualmente afectan la actividad camaronera en algunos paises de Asia,
principalmente en China, los mercados de las exportaciones se han diversificado hacia Egipto,
México, Centroamérica, Japon, Corea del Sur y Rusia. Estos nuevos mercados se han podido
aprovechar porque la productividad del sector (camaron de cultivo) ha crecido.

El mercado europeo fue el principal receptor de las exportaciones de camardn nicaragiiense en los
afios 2012 y 2013 con una participacion del 48.6% y 48.5% en términos de valor, respectivamente,
aunque fueron menores a la registrada en el 2011 (52.1%). Se exportaron en el 2013 un total de
12,477.5 T.M., superando en 1.5% las 12,290.6 T.M. exportadas en el 2012. Sin embargo, los
valores exportados presentaron un crecimiento mucho mayor del 33.2%, pasando de USD62.3
millones en 2012 a USD83.0 millones en 2013, lo cual se debio al incremento del precio promedio
de exportacion FOB, el cual crecio de USD5.07/kilo a USD6.65/kilo en el mismo periodo, para un
incremento porcentual de 31.2%.
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Dentro de la Union Europea el principal mercado del camardn nicaragiiense es Espafia. Durante el
2013 las exportaciones de camaron a este pais generaron ingresos por USD64.1 millones, 77.2%
del valor total exportado del marisco hacia la zona euro en ese mismo afio. Ademas se exporta
camaron hacia Francia, Reino Unido y Bélgica, principalmente. Cabe mencionar, que las
exportaciones de camaron hacia la Union Europea gozan de libre comercio en el marco del
Acuerdo de Asociacion (ADA).

Grafico No. 21
Nicaragua: Exportaciones de camarén hacia la Unién Europea en 2013
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Los volumenes exportados de camarén hacia Taiwan aumentaron de 2,913.2 T.M. en 2012 a 4,474
T.M. en 2013, creciendo porcentualmente en 53.6%; y en valor de USD14.8 millones a 28.9
millones, registrando un incremento relativo de 95.2%, mejorando su participacion como mercado
de destino del rubro de 11.5% a 16.9% en el mismo periodo. El mejor precio promedio FOB de
exportacion jugdé un papel preponderante al crecer de USD5.08/kilo en 2012 a USD6.46/kilo en
2013, reflejando un aumento relativo de 27.2%.

Como consecuencia del dinamismo expresado anteriormente, Taiwan ocupd la segunda posicion
como destino de las exportaciones de camardn originario de Nicaragua durante el afio 2013,
superando a los EEUU que tradicionalmente ha sido un comprador importante del crustaceo.

En este contexto, uno de los resultados positivos de la puesta en vigencia del acuerdo comercial
entre Nicaragua y Taiwan desde el mes de enero del 2008 ha sido precisamente el incremento
sostenido de las exportaciones de camaron hacia el pais asiatico, aprovechando el arancel cero
otorgado por Taiwan en el Tratado de Libre Comercio. Las exportaciones crecieron de tan solo 19
T.M. en 2008 a 4,474 T.M. reportadas en el 2013, mientras en valor pasaron de USD16.5 miles a
USD28.9 millones en el mismo periodo. Se prevé que las ventas de camaron sigan manteniendo un
buen desempefio mediante un mayor acceso al mercado taiwanés, que en el 2012 importo desde
el mundo USD112.0 millones en concepto de camardn.
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Grafico No. 22
Nicaragua: Volumen exportado de camarén hacia paises seleccionados
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El tercer destino de las exportaciones de camaron durante 2013 fue el mercado estadounidense
con un valor exportado de USD24.7 millones, experimentando una reduccion de 16.4% con
relacion al afio anterior cuando se exportaron USD29.5 millones, luego que en el afio 2012 habian
crecido en 29.4%, siendo desplazado del segundo puesto por Taiwan. Por su parte, los volimenes
exportados de camaron hacia los EEUU igualmente se redujeron de 5,029.3 T.M. en 2012 a 3,504.7
T.M. en 2013, para una caida de 30.3%, contrastando con el crecimiento de 35.4% observado en el
2012 con relacion a 2011.

En consecuencia, con relacion al total exportado de camaron por Nicaragua, la participacion del
mercado de EEUU bajo hasta 14.4% en el afio 2013, después que en el 2012 se habia situado en
23.1%. No obstante, el precio FOB de exportacion pagado en EEUU crecio en el periodo analizado,
al igual que en otros mercados, aumentando de USD5.88/kilo en 2012 a USD7.05/kilo en 2013,
significando un incremento de 19.9%, de tal forma, que la caida de las ventas en el 2013 no se
debio a un problema de precios, sino que puede estar relacionado con la dinamica de la demanda.

Como parte de lo establecido en el Tratado de Libre Comercio conocido como CAFTA-DR, por sus
siglas en inglés, el camaron goza de libre comercio (0.0% arancel) en el mercado de EEUU.

De los principales mercados de destino de las exportaciones de camaron durante el afio 2013,
México fue el que registré el mayor dinamismo, ubicandose en la cuarta posicion. Los volumenes
exportados hacia el pais del norte de América crecieron sustantivamente en 391.1% en el periodo
bajo analisis, pasando de 538.7 T.M. en 2012 a 2,645.5 T.M. en 2013; mientras, los valores
exportados aumentaron de USD2.6 millones a USD18.2 millones, es decir 595.9% en términos
relativos. Su participacion mejoré en 8.6 puntos porcentuales, creciendo de 2.0% a 10.6%.
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Cuadro No. 8
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de camarén (Millones USD)

; Afos Tasa de crec. % Participacion %

Paises 2011 2012 2013  12/11 13/12 2011 2012 2013
Union Europea 54.1 62.3 83.0 15.2 33.2 52.1 | 48.6 48.5
Taiwan 9.4 14.8 28.9 58.3 95.2 9.0 11.5 16.9
EEUU 22.8 29.5 24.7 29.4 -16.4 22.0 | 231 14.4
México 6.0 2.6 18.2 -56.1 595.9 5.7 2.0 10.6
Centroamérica 29 4.0 5.8 36.9 45.9 2.8 3.1 34
Vietnam 2.5 49 2.7 95.0 -45.7 24 3.8 1.6
Japon 0.2 0.4 13 69.5 259.1 0.2 0.3 0.8
Corea del Sur 0.0 0.9 1.2 - 26.6 0.0 0.7 0.7
China 0.4 0.0 1.1 -100.0 - 0.4 0.0 0.6
Egipto 1.2 1.7 0.2 42.7 -87.0 1.1 13 0.1
SUBTOTAL EXPORTACIONES 99.6 121.2 167.2 21.8 37.9 95.9 94.6 97.6

OTROS DESTINOS 4.3 7.0 4.0 62.9 -42.0 4.1 54 2.4

TotaLProDUCTO | 103.8 128.2 171.2 23.4 33.6 100.0 | 100.0 | 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El crecimiento sustancial de los valores exportados de camardon hacia México expresado en el
parrafo anterior durante el periodo analizado, no solamente estuvo determinado por el
significativo aumento de los volimenes de exportacion, sino que también incidio el mejor precio
ofrecido por el mercado mexicano en el afio 2013, que en promedio se ubico en USD6.89/kilo,
superior en 41.8% al reportado en el 2012 que fue de USD4.86/kilo. El camaron al entrar al
mercado mexicano goza de libre comercio en el marco del acuerdo comercial entre México y
Nicaragua en vigencia desde julio de 1998.

8. Mani.

En el caso del mani, es importante mencionar que mientras en el 2012 las exportaciones del rubro
experimentaron un comportamiento positivo con respecto al 2011 al crecer en volumen (3.7%),
valor (37.9%) y precio FOB (32.9%); para el afio 2013 la generacion de divisas reflejo una caida
interanual de 22.3%, lo cual se debié principalmente a la disminucion de su precio promedio FOB
de exportacion en 36.0%, ya que las cantidades fisicas exportadas registraron un crecimiento de
21.4%. En otras palabras, los mayores volumenes exportados evitaron una mayor caida en
términos de valor ante la caida de los precios internacionales. (Ver cuadros No.1y 2).

En ese sentido, el mani no fue la excepcidon en cuanto a la disminucion de su precio internacional
durante el afio 2013, al igual que otras materias primas que son producidas en Nicaragua, aunque
la caida del precio de la leguminosa fue una de las mas altas. El precio promedio FOB de
exportacion del mani se ubico en el 2013 en USD1.11/kilo, inferior al registrado en el 2012 cuando
se situd en USD1.73/kilo, reflejando el 36.0% de decrecimiento expresado en el parrafo anterior.
Esta situacion difiere con los incrementos del 40.3% y 32.9%, experimentados en 2011 y 2012,
respectivamente.
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Grafico No. 23
Nicaragua: Precios promedio FOB de exportacién del mani
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Tradicionalmente el mercado mexicano ha sido el principal destino de las exportaciones de mani
nicaragiiense, si bien su peso especifico disminuyd de 38.6% en 2012 a 35.0% en 2013, ambos
porcentajes menor al registrado en el 2011 (46.4%). Los volumenes exportados en el 2013
obtuvieron un incremento de 13.4%. No obstante, los valores de exportacion sufrieron una caida
de 29.5%, contrario al incremento del 14.6% registrado en el afo 2012, jugando un papel
definitorio los menores precios. Los montos exportados pasaron de USD51.1 millones en 2012 a
USD36.1 millones en 2013. México tiene un arancel de 0.0% para sus importaciones de mani
independientemente de su procedencia.

Grafico No. 24
Nicaragua: Peso especifico de los mercados de destino de las exportaciones de mani
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Luego aparece el mercado de la Union Europea con una participacion de 30.1% en el 2013,
superior a la registrada en el afio anterior que fue de 24.3%, a pesar que los valores exportados
decrecieron en 3.7% durante el periodo analizado, disminuyendo de USD32.2 millones en 2012 a
USD31.0 millones en 2013, contrario a los volumenes vendidos que crecieron de 15,885.7 T.M. a
23,151.5 T.M., porcentualmente 45.7%, siguiendo siendo la reduccion del precio el factor
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negativo. Cabe mencionar, que en el afio 2012 las exportaciones de mani hacia la zona euro
crecieron en valor 33.5% debido esencialmente a los mejores precios, ya que los volumenes se
redujeron en 5.4%.

El mercado centroamericano ocup¢ la tercera posicion como destino de las exportaciones de mani
reflejando durante 2013 un valor exportado de USD9.6 millones, aunque menor en 13.6% en
comparacion a los USD11.1 millones exportados en 2012, comportamiento que difiere al
crecimiento de 21.1% experimentado en el 2012 con relacion al 2011. Sin embargo, la
participacion de Centroamérica subio de 8.4% a 9.4% en el periodo analizado. Por su parte, los
volumenes exportados aumentaron de 9,850.2 T.M. a 11,663.9 T.M. entre 2012 y 2013, es decir
18.4%. El Salvador es el principal comprador de mani nicaragiiense.

Cuadro No. 9
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de mani (Millones USD)

) Anos Tasa de crec. % Participacion %

Paises 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
México 44.6 51.1 36.1 14.6 -29.5 46.4 38.6 35.0
Unién Europea 24.1 32.2 31.0 335 -3.7 25.1 24.3 30.1
Centroamérica 9.2 111 9.6 211 -13.6 9.6 8.4 9.4
Rusia 43 4.7 6.8 10.4 432 4.5 3.6 6.6
Colombia 6.3 9.4 6.3 499 -33.3 6.5 7.1 6.1
Australia 3.2 6.3 212) 95.8 -37.6 3.4 4.8 3.8
Canada 2.6 7.6 2.6 191.9 -65.7 2.7 5.8 2.5
Vietnam 0.0 0.4 2.5 - 584.7 0.0 0.3 24
EEUU 0.1 6.5 2.2 8,054.4 -65.6 0.1 4.9 2.2
Panama 0.7 0.9 0.6 34.2 -31.3 0.7 0.7 0.6
SUBTOTAL EXPORTACIONES | 95.1 130.3 101.7 37.0 -22.0 98.9 98.3 98.8

OTROS DESTINOS 1.0 2.2 13 120.8 -42.9 11 1.7 1.2

TotALPRODUCTO | 96.1 132.5 102.9 37.9 -22.3 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Las exportaciones de mani originario de Nicaragua hacia la Union Europea y Centroamérica gozan
de libre comercio (0.0% de arancel) en el marco de los acuerdos comerciales vigentes con ambas
regiones. Otros mercados de destino durante el afio 2013 del mani producido en Nicaragua fueron
Rusia, con una participacion de 6.6%; Colombia (6.1%), con preferencias arancelarias en el marco
del Acuerdo de Alcance Parcial; Australia (3.8%); Canada (2.5%), pais que tiene un arancel de 0.0%
para sus importaciones de mani; Vietnam (2.4%); Estados Unidos (2.2%); y Panama (0.6%). EEUU
otorgd una cuota inicial de 10,000 T.M. libres de arancel a la entrada en vigencia del DR-CAFTA.

De lo anterior se deduce que en los ultimos afios el peso especifico de México como mercado de
destino de las exportaciones de mani nicaragiiense se ha reducido, observandose que otros paises
o regiones como la Unidn Europea, Centroamérica, Rusia y Colombia, lograron aumentar su
participacion, si bien los precios igualmente decrecieron.

9. Langosta

Los valores exportados de langosta en el 2013 experimentaron un crecimiento de 0.7% con
relacion al afio anterior, determinado por el incremento de su precio promedio FOB de
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exportacion en 5.4%, ya que los volumenes exportados se redujeron en 4.5%. Los ingresos en
concepto de exportaciones de langosta aumentaron de USD47.0 millones en 2012 a USD47.3
millones en 2013, aunque solamente representaron en ambos afios el 1.0% del total exportado
por Nicaragua. Por su parte, las cantidades fisicas exportadas disminuyeron de 1,815.9 T.M. a
1,734.3 T.M. en el mismo periodo. (Ver cuadros No.1y 2).

Grafico No. 25
Nicaragua: Exportaciones de langosta

Toneladas Métricas
Millones de USD

2009 2010 2011 2012 2013*
B Volumen 1,468.6 1,508.8 1,680.5 1,8159 1,7343
sy \/alor 31.4 41.1 47.5 47.0 47.3

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Cabe mencionar, que en el afio 2012 el precio FOB de exportacion habia sufrido una caida
interanual de 8.4%, contrarrestando el incremento de 8.1% obtenido en los volumenes vendidos,
lo cual provocé que los ingresos se redujeran en 1.1%. El precio promedio FOB de exportacion por
kilo de langosta exportada se situé en el afio 2013 en USD27.27, superando los USD25.86
registrado en el 2012, si bien ambos precios estuvieron por debajo del observado en el 2011
cuando se ubico en USD28.25.

Grafico No. 26
Nicaragua: Precios promedio FOB de exportacion de la langosta
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
Las exportaciones de langosta tuvieron como principal destino en el afio 2013 el mercado
estadounidense con una participacion de 60.9%, si bien fue menor en 14.7 puntos porcentuales en

comparacion a la registrada en el 2012 (75.6%). Lo anterior tiene su explicacion en la caida de las
ventas de langosta en el pais de América del Norte, tanto en volumen como en valor, en el periodo
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bajo analisis. Los valores exportados disminuyeron de USD35.5 millones en 2012 a USD28.8
millones en 2013, que en términos relativos significo una caida de 18.9%; mientras los volumenes
vendidos decrecieron de 1,376.9 T.M. a 1,098.0 T.M., es decir 20.3%.

La caida de las exportaciones de langosta hacia los EEUU fue compensada con el crecimiento de
las ventas del rubro en el mercado europeo, el segundo en importancia, subiendo su participacion
de 21.0% a 33.6% en el periodo analizado. La mayor participacion en el 2013 se debié al
incremento interanual en los volumenes exportados en 40.7%, que combinado con los mejores
precios ofertados, propicido que los valores de exportacion aumentaran en 61.0%, pasando de
USD9.9 millones en 2012 a USD15.9 millones en 2013. En el afio 2012 las exportaciones de
langosta hacia la zona euro habian experimentado un decrecimiento de 22.2% en términos de
valor.

Cabe mencionar que en ambos mercados las exportaciones de langosta originaria de Nicaragua
gozan de libre comercio, es decir no pagan arancel alguno.

Grafico No. 27
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de langosta en 2013
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Otros mercados de destino de las exportaciones de langosta nicaragiiense durante el afio 2013,
aunque presentan todavia participaciones muy bajas, fueron México (2.2%), Australia (1.5%),
Singapur (1.1%) y Taiwan (0.7%). En el marco de los Tratados de Libre Comercio con México y
Taiwan, la langosta nicaragiiense entra a dichos paises bajo las condiciones de libre mercado.

Cuadro No. 10
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de langosta (Millones USD)
Afos Tasa de crec. % Participacion %

2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
EEUU* 34.4 35.5 28.8 3.1 -18.9 72.5 75.6 60.9
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Unidn Europea 12.7 9.9 15:9 -22.2 61.0 26.7 21.0 33.6
México 0.0 0.4 1.0 - 134.2 0.0 1.0 2.2
Australia 0.0 0.1 0.7 - 409.4 0.0 0.3 1.5
Singapur 0.0 0.0 0.5 - = 0.0 0.0 1.1
Taiwan 0.3 0.3 0.3 0.6 -11.0 0.7 0.7 0.7
SUBTOTAL EXPORTACIONES 47.5 46.3 47.3 -2.4 21 100.0 98.6 100.0
OTROS DESTINOS 0.0 0.6 0.0 - -100.0 0.0 1.4 0.0
ToTALPRODUCTO | 47.5 47.0 47.3 -11 0.7 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico.

10. Ganado bovino.

Las exportaciones de ganado bovino de Nicaragua durante el afio 2013 reflejaron incrementos
sustanciales tanto en volumen como en valor con respecto al afio anterior, comportamiento
totalmente diferente al observado en el 2012 cuando ambas variables registraron un
decrecimiento interanual de 6.5% y 0.9%, respectivamente. Los valores exportados de ganado
bovino aumentaron de USD18.4 millones en 2012 a USD39.1 millones en 2013, lograndose un
incremento significativo de 112.6%. En el caso de los volumenes exportados, crecieron en 100.5%,
en un ambiente de mayor demanda del rubro. (Ver cuadros No.1 y 2).

Es importante destacar que el decrecimiento de las exportaciones de la carne bovina ya explicado
en parrafos anteriores, tiene estrecha relacion con el mayor dinamismo de las exportaciones de
ganado en pie durante el afio 2013. Los ganaderos prefieren exportar su producto al mercado
internacional en vez de venderlo en el mercado interno (mataderos), cuando el precio del primero
sobrepasa al del segundo, lo que evita una mayor disponibilidad de semovientes para la
produccion de carne en el pais destinada para el consumo internacional.

Grafico No. 28
Nicaragua: Exportaciones de ganado en pie
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
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Los productores de ganado aducen que los mataderos en el 2013 redujeron los precios de compra,
desincentivando la venta interna, lo que permitid, con mejores precios, incrementar
significativamente las exportaciones de ganado bovino.

Los principales destinos de las exportaciones de ganado en pie durante el afio 2013 fueron los
mercados de Venezuela y Centroamérica, ambos con participaciones cercanas al 50.0%. Antes de
la incorporacion de Nicaragua al ALBA, México y la region centroamericana (principalmente
Guatemala, El Salvador y Honduras) eran los principales importadores de ganado en pie
nicaragiiense, aprovechando las ventajas arancelarias establecidas en los acuerdos comerciales
con esos paises (TLC con México y Mercado Comun con Centroamérica), obteniendo México en el
afio 2008 una participacion del 54.4%. Centroamérica llegd a registrar participaciones de 65.7% en
2007; 57.6% en 2009; y 52.4% en 2010.

Grafico No. 29
Nicaragua: Participacién de los mercados de destino de las exportaciones de ganado en pie
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Sin embargo, luego de su incorporacion al ALBA, Nicaragua comenzo a exportar fuertes cantidades
de ganado bovino hacia Venezuela en el marco de la complementariedad bilateral y precios justos,
hasta que dicho mercado se convirtié en un importante comprador de semovientes nicaragiienses,
llegando a registrar una participacion durante el afio 2012 del 76.6%, si bien disminuyo a 49.7% en
el 2013, a pesar que en este afio las ventas de ganado bovino en Venezuela aumentaron en 37.8%,;
lo cual tiene su explicacion en el mayor auge de las exportaciones del rubro hacia Centroamérica.

Efectivamente, las exportaciones de ganado en pie hacia Centroamérica crecieron en 357.4%,
pasando de USD4.3 millones en 2012 a USD19.7 millones en 2013, destacando el incremento de
las ventas de semovientes en Costa Rica y Honduras, recordando que el primero no ha sido un
mercado tradicional para este tipo de rubro, y el segundo no importaba ganado en pie
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nicaragiiense desde hace varios afios. Las ventas de ganado bovino en Costa Rica aumentaron de
USDO0.2 millones en 2012 a USD7.2 millones en 2013, representando un incremento significativo

de 3,952.6%. Asimismo, las exportaciones de semovientes hacia Honduras crecieron de cero a
USD5.2 millones en el mismo periodo.

Grafico No. 30
Nicaragua: Exportaciones de ganado en pie por mercados de destino
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Grafico No. 31
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de ganado en pie
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11. Leche fluida.

Los valores exportados de leche fluida aumentaron de USD27.5 millones en 2012 a USD29.8
millones en 2013, significando un incremento de 8.2%, experimentandose una desaceleracion si lo
comparamos con el crecimiento del 87.4% reportado en el 2012 con respecto al 2011. En tanto,
los volumenes exportados reflejaron igual comportamiento, ya que obtuvieron un aumento de
10.2% en 2013, inferior al crecimiento de 86.7% observado en el 2012; siendo los principales
mercados de destino Venezuela y la region centroamericana. Los precios promedio FOB de
exportacion se mantuvieron estables durante el periodo analizado, situandose entre USD0.76 y
USDO0.77 el kilogramo. (Ver cuadros No. 1y 2).

La desaceleracion observada en las exportaciones de leche fluida durante el afio 2013 se debio
esencialmente a la caida de las exportaciones del rubro hacia Venezuela en 1.6% en valor y 2.0%
en volumen, contrastando con los incrementos significativos de 101.4% en divisas generadas y
101.6% en cantidades fisicas exportadas registrados en el 2012 con respecto al afio 2011. Cabe
mencionar que el mercado venezolano ha presentado desde el afio 2008 un peso especifico
bastante alto con relacion al total exportado de leche fluida hacia el mundo por parte de
Nicaragua, obteniendo su mayor participacion en los afios 2008 (90.3%) y 2009 (89.2%), aunque
bajé hasta el 78.4% en 2013, si bien es todavia muy alta.

Cuadro No. 11
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de leche fluida (Millones USD)

) Anos Tasa de crec. % Participacion %
Paises 2011 2012 2013  12/11 13/12 2011 2012 2013
Venezuela 11.8 23.7 233 101.4 -1.6 80.2 86.2 78.4
Costa Rica 0.8 1.9 3.7 140.6 91.1 5.5 7.0 12.4
Honduras 0.04 0.8 1.4 1,765.3 72.3 0.3 3.0 4.7
El Salvador 0.2 0.4 0.7 125.7 61.0 13 1.6 23
Guatemala 0.7 0.5 0.7 -30.5 38.7 4.7 1.7 2.2
Rep. Dominicana 0.9 0.2 0.0 -83.3 -100.0 6.1 0.5 0.0
Puerto Rico 0.3 0.0 0.0 -100.0 - 1.9 0.0 0.0
TOTAL PRODUCTO 14.7 27.5 29.8 874 8.2 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Otro elemento que incidio en el menor ritmo de crecimiento de las exportaciones de leche fluida
durante el 2013 fue la desaceleracion mostrada por el crecimiento de las ventas del producto en
los mercados del area centroamericana. Es decir, a diferencia de Venezuela, las exportaciones de
leche fluida hacia los paises centroamericanos crecieron en el afio 2013, si bien lo hicieron a
menor ritmo en comparacion al 2012. Cabe mencionar, que las exportaciones de leche fluida hacia
Centroamérica presentan una participacion baja si la medimos con la que refleja el mercado
venezolano, siendo la mas alta en los ultimos afios la que se observo en el 2013 con 21.6%,
superando las registradas en los afios 2010 (7.9%), 2011 (11.8%) y 2012 (13.3%).
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Grafico No. 32
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de leche fluida
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

En el caso de las ventas de leche fluida en el area centroamericana los volumenes vendidos
crecieron en 87.3% y los valores exportados en 76.5% entre 2012 y 2013, siendo los principales
destinos los mercados de Costa Rica y Honduras, recordando que la leche fluida goza de arancel
cero en el Istmo en el marco del Mercado Comun Centroamericano. No se registraron
exportaciones de leche fluida hacia Republica Dominicana durante el afio 2013, luego que en 2011
y 2012 se reflejaron ventas por un monto de USD0.9 y USDO0.2 millones, respectivamente, libres de
arancel de acuerdo a lo establecido en los acuerdos comerciales entre Nicaragua y el pais
caribefio.
Grafico No. 33
Nicaragua: Exportaciones de leche fluida hacia paises seleccionados
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12. Queso.

Las exportaciones de queso durante el periodo analizado practicamente mantuvieron los mismos
niveles, con una participacion del 2.0% del total exportado por Nicaragua. En efecto, los
volumenes exportados crecieron ligeramente en 0.3%, pasando de 32,715.8 T.M. en 2012 a
32,801.9 T.M. en 2013. Por su parte los valores de exportacion se ubicaron en ambos afios en
USD94.7 millones. Este comportamiento contrasta con el experimentado en el afio 2012 cuando
los volumenes y valores exportados de queso presentaron un crecimiento de 8.3% y 16.3%,
respectivamente, con relacion al 2011. Los principales destinos siguen siendo El Salvador, EEUU y
Honduras. (Ver cuadros No.1y 2).

Grafico No. 34
Nicaragua: Exportaciones de queso
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Las ventas de queso en el mercado salvadorefio aumentaron de 24,174.8 T.M. en 2012 a 25,205.7
T.M. en 2013, para un incremento porcentual de 4.3%, mientras los valores exportados crecieron
de USD71.0 millones a USD73.8 millones en el mismo periodo. El Salvador representd el 77.9% de
los valores totales de exportacion de queso nicaragiiense en el afio 2013, ocupando la primera
posicion desde hace varios afios entre los compradores del lacteo. En El Salvador, como en el resto
de Centroamérica, las exportaciones de queso originario de Nicaragua gozan de libre comercio
(0.0% arancel) de acuerdo a lo establecido en el Mercado Comun Centroamericano.

En un momento determinado El Salvador implementé un sistema que establecia cuotas para
importar lacteos procedentes de Nicaragua y Honduras, situacion que preocupo a las autoridades
correspondientes de Nicaragua y a los exportadores de queso. Después de las gestiones
respectivas, se logro la suspension de dicha medida, lo cual permitio regularizar las exportaciones
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del rubro hacia el pais centroamericano, previo cumplimiento de los requisitos sanitarios
establecidos, para exportar productos sanos e inocuos.

Grafico No. 35
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de queso en 2013

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

El segundo mercado en importancia es el estadounidense donde se generaron en concepto de
exportaciones de queso durante el afio 2013 un total de USD12.2 millones, superando en 1.7% los
USD12.0 millones registrados en 2012, a pesar que los volumenes exportados disminuyeron de
3,694.4 T.M. en 2012 a 3,568.2 T.M. en 2013, es decir 3.4% en términos relativo. El incremento de
los valores exportados de queso hacia EEUU en el periodo bajo analisis se debid al mejor precio
FOB de exportacion, el cual crecié de USD3.24/kilo en 2012 a USD3.42/kilo en 2013, significando
un crecimiento porcentual de 5.6%, si bien el precio depende del tipo de queso.

Cabe mencionar, que en el marco del DR-CAFTA, EEUU otorgd a Nicaragua una cuota inicial de
exportacion de queso de 875 T.M. con un incremento anual del 5.0% hasta que finalice su periodo
de desgravacion establecido en el acuerdo comercial. Desde la puesta en vigencia del DR-CAFTA
para Nicaragua en el afio 2006 hasta el 2013, la totalidad de los contingentes de queso calculados
anualmente han sido aprovechados por los exportadores. Es mas, en todos estos afios la cuota ha
sido sobrepasada, lo que sugiere que los exportadores nicaragiienses han pagado el arancel
correspondiente de acuerdo al proceso de desgravacion por las cantidades encima del
contingente.
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Grafico No. 36
Nicaragua: Exportaciones de queso hacia paises seleccionados
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El tercer destino de las exportaciones de queso nicaragiiense durante 2013 fue Honduras con
USD8.3 millones, si bien reflejé una caida de 25.9% con relacion al aflo 2012 cuando se reportaron
USD11.2 millones. Sin embargo, en términos de volumen exportado el mercado hondurefio superd
al de EEUU, lo cual hace suponer que los montos exportados y precios dependen del tipo y calidad
producto. Luego aparecen ventas marginales de queso en Costa Rica y Guatemala, este ultimo ha
puesto trabas a las exportaciones de lacteos originarios de Nicaragua en los ultimos afios.

13. Frijol rojo.

Las exportaciones de frijol rojo durante el afio 2013 sufrieron una caida interanual de 7.7% en
volumen y 33.6% en valor, lo cual difiere con el comportamiento observado en el 2012 cuando
ambas variables experimentaron un crecimiento de 199.1% y 149.3%, respectivamente, luego que
en el 2011 habian disminuido considerablemente (59.1% en volumen y 52.0% en valor) debido a
factores climaticos que afectaron la cosecha del ciclo productivo 2010-2011, situacion que incluso
provocé fuertes alzas en el precio doméstico del grano alimenticio.

Los principales destinos de las exportaciones del frijol rojo nicaragiiense tradicionalmente han sido
el centroamericano y EEUU (incluyendo Puerto Rico), si bien otros mercados como Canada,
México, Panama y Venezuela han presentado importaciones del rubro desde Nicaragua en algunos
afios, aunque en pocas cantidades, con la excepcion del pais sudamericano que en el afio 2013
importo 8,220.1 T.M., correspondiéndole un valor de USD7.6 millones, aunque hay que recordar
que Nicaragua exporta principalmente frijol negro al mercado venezolano.
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Cuadro No. 12
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de frijol rojo (Millones USD)
Aios Tasa de crec. % Participacion %

Paises

2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
Costa Rica 41 16.2 13.1 290.3 -18.9 20.9 32.7 39.9
El Salvador 10.7 17.4 8.2 62.7 -52.7 53.8 35.1 25.0
Honduras 0.7 2.5 7.5 235.7 203.9 3.7 5.0 22.7
EEUU* 4.0 5.2 3.8 30.4 -27.0 20.2 10.6 11.6
Venezuela 0.0 7.6 0.0 - -100.0 0.0 15.4 0.0
SUBTOTAL EXPORTACIONES 19.6 49.0 32.7 149.6 -33.3 98.6 98.7 99.2
OTROS DESTINOS 0.3 0.7 0.2 129.5 -61.9 1.4 1.3 0.8

TOTAL PRODUCTO 19.9 49.6 32.9 149.3 -33.6 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico.

Durante el 2013 los valores exportados de frijol rojo hacia Costa Rica sufrieron una caida
interanual de 18.9%, contrastando con el crecimiento de 290.3% reportado en el 2012, si bien fue
el principal destino de las exportaciones del grano en el primer afio con una participacion de
39.9%, mayor a la registrada en los afios 2011 (20.9%) y 2012 (32.7%), desplazando al mercado
salvadorefio como el primer comprador del rubro, que presento un peso especifico del 25.0%,
inferior al 53.8% y 35.1% reflejados en los afios 2011 y 2012, respectivamente. Las exportaciones
de frijol rojo hacia El Salvador disminuyeron en 52.7% en el 2013, contrario al crecimiento del
62.7% experimentado en el 2012. En términos de valor aumentaron de USD10.7 millones en 2011
a USD17.4 millones en 2012, pero se redujeron a USD8.2 millones en 2013.

Cabe mencionar el incremento significativo de las exportaciones de frijol rojo hacia Honduras que
le permitio en el afio 2013 ubicarse en el tercer puesto como destino de las ventas del rubro en el
mercado internacional, superando al estadounidense. Las ventas en Honduras del frijol rojo
pasaron de USDO.7 millones en 2011 a USD7.5 millones en 2013, para un incremento de 920.1%,
mejorando su participacion de 3.7% a 22.7% en el mismo periodo. El crecimiento interanual en el
2013 fue de 203.9%, parecido al 235.7% observado en el afio 2012.

Grafico No. 37
Nicaragua: Mercados de destino de las exportaciones de frijol rojo
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Por su parte, las exportaciones de frijol rojo hacia los EEUU, que ocupd la cuarta posicion como
mercado de destino, disminuyeron en 27.0% en el afio 2013, después de haber crecido en 30.4%
durante 2012. Su participacion mejoro de 10.6% a 11.6% en el periodo analizado, aunque ambas
fueron menores a la registrada en el 2011 cuando se ubicd en 20.2%. El frijol rojo goza de libre
comercio (cero aranceles) en el mercado estadounidense.

V. PRINCIPALES MERCADOS DE DESTINO DE LAS EXPORTACIONES.

Entre los 20 principales mercados de destino de las exportaciones de Nicaragua, los que generaron
mayores ingresos para la economia nacional durante el afio 2013 fueron EEUU, México, Venezuela
y Canada, en ese orden, presentando en conjunto una participacion de 70.9%. Sin embargo, la
Republica Popular China (87.6%), Francia (51.5%), Panama (47.4%), Taiwan (45.4%) y Espafia
(31.8%) reflejaron los mayores incrementos porcentuales en sus importaciones desde Nicaragua,
ademas de Rumania que registro importaciones en el 2013 (principalmente aztcar), no asi en el
2012.

Durante 2013 el principal destino de las exportaciones de Nicaragua siguié siendo el mercado de
EEUU (incluyendo Puerto Rico e Islas Virgenes) con una participacion de 43.4%, si bien resulto
inferior a la registrada en 2012 (44.8%) y 2011 (46.2%). Las ventas de productos nicaragiienses en
EEUU sufrieron una caida de 1.0% (USD21.0 millones menos) en el periodo analizado, pasando de
USD2,100.5 millones en 2012 a USD2,079.3 millones en 2013, siendo determinante los menores
montos exportados de café, oro, carne bovina, azucar, langosta, camarén, calzado de cuero.

Cuadro No. 13
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones (Millones USD)

) Anos Tasa de crec. % Participacion %

Paises 2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
EEUU * 1,909.3 | 2,100.5 | 2,079.3 10.0 -1.0 46.2 44.8 43.4
México 467.2 484.2 607.7 3.6 25.5 11.3 10.3 12.7
Venezuela 303.1 444.0 384.0 46.5 -13.5 7.3 9.5 8.0
Canada 275.8 321.8 327.0 16.7 1.6 6.7 6.9 6.8
El Salvador 202.9 250.8 218.9 23.6 -12.7 4.9 5.4 4.6
Honduras 97.6 113.4 132.3 16.2 16.7 2.4 2.4 2.8
Costa Rica 122.5 126.3 126.4 3.1 0.0 3.0 2.7 2.6
Guatemala 731 80.2 87.9 9.7 9.6 1.8 1.7 1.8
Espafia 55.7 61.4 80.9 10.1 31.8 1.3 1.3 1.7
Taiwan 39.7 47.4 69.0 19.5 45.4 1.0 1.0 1.4
Francia 28.9 33.8 51.2 16.9 51.5 0.7 0.7 1.1
Reino Unido 40.2 48.1 45.7 19.8 5.1 1.0 1.0 1.0
Alemania 36.6 32.9 34.7 -10.0 5.3 0.9 0.7 0.7
Rep. Dominicana 30.7 29.6 334 -3.4 12.8 0.7 0.6 0.7
Panaméa 16.5 20.4 30.0 23.4 47.4 0.4 0.4 0.6
Italia 42.0 39.5 28.7 -5.9 -27.3 1.0 0.8 0.6
Bélgica 35.1 67.0 27.4 90.8 -59.1 0.8 1.4 0.6
Japén 23.9 25.5 221 6.5 -13.1 0.6 0.5 0.5
Rep. Popular China 17.0 111 20.9 -34.8 87.6 0.4 0.2 0.4
Rumania 0.0 0.0 19.9 - - 0.0 0.0 0.4
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) Anos Tasa de crec. % Participacion %
Paises 2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013
SusTOoTAL | 3,817.8 4,338.0 4,427.1 13.6 2.1 92.4 92.6 92.4
OTRAS DESTINOS 314.7 348.1 366.5 10.6 5.3 7.6 7.4 7.6
TOTAL EXPORTACIONES 4,132.5 4,686.1 4,793.6 13.4 2.3 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico e Islas Virgenes.

El segundo mercado en importancia fue el mexicano con una participacion de 12.7%, mayor a la
del 2011 (11.3%) y 2012 (10.3%), con una clara tendencia creciente de las exportaciones hacia
dicho destino, las cuales se ubicaron en USD467.2 millones en 2011, subiendo a USD484.2
millones en 2012, hasta aumentar a los USD607.7 millones en 2013. En términos relativos, los
envios de productos nicaragiienses hacia México en el 2013 crecieron en 25.5% con respecto al
ano anterior, porcentaje mucho mayor al 3.6% reportado en el 2012, lo cual estuvo influenciado
principalmente por el crecimiento de rubros como conductores eléctricos (27.6%), aceite en bruto
(321.0%), camaron (595.9%) y filete de pescado (60.8%).

Venezuela ocupo la tercera posicion mostrando una participacion de 8.0% en el 2013, inferior a la
registrada en el 2012 que fue de 9.5%, aunque superior a la reflejada en el 2011 cuando se ubico
en 7.3%, relaciones comerciales que se realizan dentro del ALBA. El menor peso especifico en el
2013 se explica por el decrecimiento en este afio de las ventas en el mercado del pais
sudamericano en 13.5%, después de haber logrado un crecimiento de 46.5% en el 2012.

Grafico No. 38
Nicaragua: Exportaciones hacia paises seleccionados
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La caida de las exportaciones hacia Venezuela en el 2013 con respecto al 2012 estuvo determinada
por la reduccion de las ventas en volumen y valor de carne bovina, café, aceite comestible y leche
fluida. Sin embargo, las exportaciones de bienes como el azucar, ganado bovino y frijoles negros
registraron incrementos en el mismo periodo, impidiendo una mayor disminucion del valor total
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exportado, sobresaliendo el incremento significativo de los volumenes (646.0%) y valores (656.2%)
exportados de frijol negro.

Grafico No. 39
Nicaragua: Exportaciones hacia Venezuela de bienes seleccionados
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Luego aparece Canada con USD327.0 millones en 2013, superando en 1.6% los USD321.8 millones
reportados en el afio anterior, crecimiento que estuvo muy por debajo del 16.7% reflejado en el
2012 con respecto al 2011. El poco incremento observado en el 2013 se debio a la caida de los
volumenes exportados de café y mani, sin mencionar la caida de sus precios internacionales. No
obstante, hay que subrayar el crecimiento de las exportaciones de bienes como oro, plata, melaza
de cafia, puros, prendas y complementos de vestir y okras, evitando que las ventas de productos
nicaragiienses en Canada disminuyeran. Del total exportado por Nicaragua en el 2013 el 6.8% se
dirigio hacia este pais.
Grafico No. 40
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones en 2013
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Por region, las exportaciones hacia Centroamérica (USD565.4 millones) representaron en el 2013
el 11.8%, si bien disminuyeron en 0.9% con respecto al 2012 (USD570.7 millones), siendo el
principal destino El Salvador (USD218.9 millones), siguiéndole Honduras (USD132.3 millones),
Costa Rica (USD126.4 millones) y Guatemala (USD87.9 millones). Por su parte, las exportaciones
hacia la Unidn Europea en el 2013 obtuvieron una participacion de 6.8%, con una disminucién en
sus valores de 3.5% con relacién al aifio 2012 determinada por la caida de las ventas de café.

Nicaragua exporta hacia algunos paises o regiones los siguientes productos:

e Estados Unidos: Prendas y complementos de vestir, oro, café, puro, carne de bovino,
conductores eléctricos, langosta, camardn, azlcar, pescado, aceite en bruto, banano,
gueso, calzado de cuero, moluscos y otros invertebrados, melaza de cafa, desechos de
cobre, mango, frijol rojo, etc.

e Meéxico: Conductores eléctricos, mani, camardn, aceite en bruto, langostinos y decdpodos,
desechos de cobre, prendas y complementos de vestir, filetes de pescado, pescado
entero, ron, ajonjoli, productos de panaderia y galleteria, langosta, tejidos de algoddn, etc.

e Venezuela: Carne de bovino, azucar, aceite comestible, café, leche fluida, ganado bovino,
frijol negro.

e Canada: Oro, café, plata, prendas y complementos de vestir, melaza de cafia, mani, puros,
Okras, ajonjoli, ron, etc.

e Centroamérica: Queso, carne bovina, café instantaneo, leche en polvo, frijol rojo, prendas
y complementos de vestir, ganado bovino, solventes minerales, mani, productos de
panaderia y galleteria, residuos para alimento de animales, preparaciones para la
alimentacién infantil, tabaco, agua mineral, harina de trigo, arroz, loza sanitaria, etc.

e Unidn Europea: Café, camardn, mani, azlcar, langosta, aceite en bruto, curos y pieles de
bovino, alcohol etilico, puros, prendas y complementos de vestir, melaza de cafia, cacao,
okras, miel natural, etc.

e Panama: Carne bovina, productos de panaderia y galleteria, despojos de bovino, ron,
avena en hojuela o molida, solventes minerales, papel o cartdn corrugado, agua mineral,
mani, etc.

e Republica Dominicana: Tejidos de algoddn, tabaco en rama, productos de panaderia y
galleteria, alcohol etilico, madera aserrada, ron, mani, puros, etc.

e Taiwdan: Camarodn, carne de bovino, azlcar, desechos de hierro o acero, café, despojos de
bovino, moluscos y otros invertebrados, tripas y estdmago de bovinos, langosta, etc.

e Japon: Café, despojos de bovino, ajonjoli, camardn, tripas y estdmago de bovinos, prendas
y complementos de vestir, carne de bovino, plantas vivas, puros, etc.
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e Rep. Popular China: Cueros y pieles de bovino semiprocesado, madera aserrada, tableros
de madera, desechos de cobre y de plastico, prendas y complementos de vestir, camarodn,
ron, café, etc.

e Chile: Ron, azucar, café, productos de panaderia y galleteria, prendas y complementos de

vestir, calzado y articulos de prenderia, desperdicios y desechos de papel, plantas vivas,
etc.

VI. EXPORTACIONES CIIU.

De acuerdo a la clasificacion CIUU, las exportaciones de la industria manufacturera registraron la
mayor participacion durante el afio 2013 con 85.0%, mayor al 80.5% reflejada en el 2012, lo cual
se explica por el incremento de los valores exportados del sector en 7.9% en el periodo analizado,
aumentando en términos absolutos de USD3,773.7 millones en 2012 a USD4,072.6 millones en
2013. En esta clasificacion se incluyen bienes procedentes de los sectores de la industria,
agroindustria, extraccion de oro y plata y productos pesqueros como langosta y camaron, es decir
rubros con algun grado de procesamiento industrial.

Dentro del grupo CIlU de la industria manufacturera sobresalen en el 2013 los subgrupos
fabricacién de prendas de vestir (USD898.2 millones), presentando un incremento de 3.6% con
relacion al 2012; produccién, procesamiento y conservacion de carne, pescado, etc. con
USD818.5 millones en ambos afios; fabricacion de hilos y cables aislados (USD572.8 millones),
aumentando en 27.0%; fabricacion de productos primarios de metales preciosos y metales no
ferrosos (USD465.9 millones), con un incremento de 0.8%; fabricacion de tejidos y articulos de
punto y ganchillo (USD385.4 millones), mostrando un crecimiento de 40.5%; y elaboracién de
otros productos alimenticios (USD265.1 millones), 1.4% de incremento.

Cuadro No. 14
Nicaragua: Exportaciones CIIU (Millones USD)

FrEries Ainos Crecimiento Participacion %
2012 2013 % 13/12 2012 2013
TOTAL EXPORTACIONES | 4,686.1 | 4,793.6 2.3 100.0 100.0
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 852.2 687.1 -19.4 18.2 143
Cultivos en general 829.5 644.2 -22.3 17.7 13.4
Cria de animales 20.8 41.5 99.6 0.4 0.9
Silvicultura 1.9 1.5 -20.8 0.0 0.0
Pesca 23.9 31.0 29.6 0.5 0.6
Pesca, explotacion de criaderos de pecesy 23.9 31.0 29.6 0.5 0.6
granjas piscicolas
Explotacion de minas canteras 35.5 2.1 -94.1 0.8 0.0
Extraccion de Petroleo Crudo y Gas Natural 34.0 0.0 -100.0 0.7 0.0
Extraccion de minas canteras 14 2.1 47.9 0.0 0.0
Industria manufacturera 3,773.7 | 4,072.6 7.9 80.5 85.0
Fabricacion de prendas de vestir, excepto 866.6 898.2 3.6 18.5 18.7
prendas de piel
Produccion, procesamiento y conservacion 818.5 818.5 0.0 17.5 171
de carne, pescado, etc.
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Crecimiento Participacion %

Conceptos %13/12 2012 2013
Fabricacion de hilos y cables aislados 451.0 572.8 27.0 9.6 11.9
Fabricacion de productos primarios de 462.1 465.9 0.8 9.9 9.7
metales preciosos y metales no ferrosos
Fabricacion de tejidos y articulos de puntoy | 274.3 385.4 40.5 5.9 8.0
ganchillo
Elaboracién de otros productos alimenticios | 261.4 265.1 1.4 5.6 5.5
Elaboracién de productos lacteos 170.2 168.9 -0.8 3.6 3.5
Elaboracién de productos de tabaco 130.7 143.9 10.1 2.8 3.0
Elaboracién de bebidas 453 44.8 -1.2 1.0 0.9
Hilatura, tejedura y acabado de productos 34.8 394 131 0.7 0.8
textiles
Otras industrias 258.8 269.7 4.2 5.5 5.6
Otras actividades 0.8 0.8 -0.8 0.0 0.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

Siguen las exportaciones del grupo agricultura, ganaderia, caza y silvicultura al reflejar un valor
exportado en el afio 2013 de USD687.1 millones, el cual resultd menor en 19.4% si se le compara
con el observado en el 2012 cuando se situé en USD852.2 millones, desmejorando su peso
especifico de 18.2% en 2012 a 14.3% en 2013. Aqui fue determinante la caida de las exportaciones
del subgrupo cultivos en general en 22.3%, afectado principalmente por el decrecimiento de las
ventas de café, mani y frijoles rojos, que en conjunto representaron en el 2013 mas del 75.0% de
las exportaciones de los cultivos agricolas; ya que el subgrupo cria de animales experimento un
crecimiento de 99.6%, impulsado por los mayores envios de ganado en pie y miel natural.

Sin embargo, el mayor crecimiento lo presentaron las exportaciones del grupo ClIU de la pesca, si
bien su peso especifico con relacion al total exportado por Nicaragua es muy bajo (0.6% en 2013).
Efectivamente, los valores exportados de este grupo crecieron en 29.6%, pasando de USD23.9
millones en 2012 a USD31.0 millones en 2013, siendo determinante el incremento de las ventas de
moluscos y otros invertebrados que aumentaron de USD6.1 millones a USD11.9 millones en el
periodo analizado, es decir 95.1%; y pescado entero, cuyos montos exportados crecieron de
USD17.7 millones a USD19.0 millones, porcentualmente 7.3%.

VII. PRODUCTOS IMPORTADOS.

Nicaragua continué manteniendo practicamente durante el 2013 la misma estructura en sus
requerimientos procedentes del exterior para el funcionamiento de su economia, observandose
que entre las importaciones lideres los rubros que presentaron un mayor dinamismo fueron trigo
(41.2%), cementos hidraulicos (35.9%), palas mecanicas, excavadoras (35.7%); arroz granza
(31.6%), productos laminados planos de hierro o acero (24.0%), preparaciones para alimentacion
infantil (19.1%), gas propano (17.1%) y computadoras y sus partes (16.1%).

En cuanto a los hidrocarburos se observa que las importaciones de petréleo crudo aumentaron de
USD440.5 millones en 2012 a USD505.5 millones en 2013, para un incremento porcentual de
14.8%; sucediendo lo contrario con las importaciones de diésel y gasolina que registraron un
decrecimiento de 24.9% y 24.1%, respectivamente. Un caso llamativo es el bunker, cuyas
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importaciones disminuyeron considerablemente de USD365.1 millones a USD3.7 millones entre
2012 y 2013. En este ultimo afio los cuatro rubros totalizaron USD916.9 millones en concepto de
importaciones, la inmensa mayoria provinieron desde Venezuela, Antillas Holandesas y El
Salvador.

Cuadro No. 15
Nicaragua: Principales productos importados (Millones USD)

Productos Tasa crec. % Participacion %
12/11 13/12 2011 2012 2013

Petréleo crudo 617.5 440.5 505.5 -28.7 14.8 12.2 7.3 9.2
Medicamentos para uso 269.0 289.6 288.2 7.7 -0.5 53 4.8 5.2
humano
Diesel oil (Gas oil) 2231 331.7 249.1 48.7 -24.9 44 5.5 45
Gasolinas 144.5 209.1 158.7 44.7 -24.1 29 35 29
Vehiculos para transporte de 101.1 131.1 150.2 29.7 14.6 2.0 2.2 2.7
mercancias
Vehiculos automoviles para 121.1 156.1 145.6 28.9 -6.8 24 2.6 2.6
transporte personas
Trigo 56.2 54.5 77.0 -3.0 41.2 11 0.9 14
Abonos minerales 57.7 59.5 61.8 3.2 3.8 1.1 1.0 11
Gas propano 50.4 52.7 61.7 45 171 1.0 0.9 1.1
Llantas nuevas 493 61.6 54.9 25.0 -10.9 1.0 1.0 1.0

Productos laminados planos de 34.0 44.2 54.9 30.2 24.0 0.7 0.7 1.0
hierro o acero, sin alear

Computadoras y sus partes 45.6 46.9 54.4 2.8 16.1 0.9 0.8 1.0
Aceite en bruto 70.7 54.7 53.2 -22.6 -2.8 1.4 0.9 1.0
Aceite comestible 57.8 58.0 51.0 0.4 -12.0 11 1.0 0.9
Aparatos para recepcion y 47.0 58.8 51.0 25.2 -13.2 0.9 1.0 0.9
transmision de voz e imagen

Residuos para alimento de 34.6 45.4 49.8 313 9.7 0.7 0.8 09
animales

Arroz granza 38.9 37.3 49.1 -4.2 31.6 0.8 0.6 0.9
Cementos hidraulicos 31.1 35.6 48.4 144 35.9 0.6 0.6 0.9
Teléfonos celulares 46.4 59.4 48.1 27.9 -19.0 0.9 1.0 0.9
Barras de hierro sin alear 35.6 50.5 48.1 41.7 -4.7 0.7 0.8 0.9
Productos de panaderia, 453 48.1 47.9 6.2 -0.5 0.9 0.8 0.9
pasteleria o galleteria

Herbicidas 32.6 40.4 44.0 239 9.1 0.6 0.7 0.8
Preparaciones para 31.0 36.3 43.2 16.9 19.1 0.6 0.6 0.8
alimentacion infantil

Aceites y grasas lubricantes 36.0 431 429 19.9 -0.5 0.7 0.7 0.8
Topadoras, niveladoras, palas 324 31.0 121 -4.3 35.7 0.6 0.5 0.8

mecdnicas, excavadoras
SUBTOTAL IMPORTACIONES | 2,308.8 | 2,476.1 | 2,480.6 7.2 0.2 45.7 41.1 45.0
OTRAS IMPORTACIONES | 2,744.9 | 3,554.7 | 3,032.1 29.5 -14.7 543 58.9 55.0
TOTAL IMPORTACIONES | 5,053.7 | 6,030.8 | 5,512.8 19.3 -8.6 100.0 | 100.0 | 100.0
Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
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Otros productos que Nicaragua importé en el periodo analizado ademas de los arriba
mencionados fueron medicinas, vehiculos para transporte de mercancias y personas, abonos
minerales, llantas nuevas, aceite en bruto y comestible, aparatos para recepcion de voz e imagen,
residuos para alimento de animales, celulares, barras de hierro sin alear, productos de panaderia y
galleteria, herbicidas, aceites y grasas lubricantes, etc.

VIIIL. IMPORTACIONES SEGUN Us0 0 DESTINO ECONOMICO (CUODE).

Segun Uso o Destino Econdmico (CUODE), las importaciones de bienes de consumo y bienes de
capital en el 2013 se redujeron en 14.2% y 10.9%, respectivamente, con relacion al 2012, no asi las
importaciones de bienes intermedios que experimentaron un crecimiento de 5.0%. Las primeras
pasaron de USD3,232.1 millones en 2012 a USD2,774.3 millones al finalizar el 2013. Por su parte,
los bienes de capital disminuyeron de USD1,251.6 millones a USD1,114.6 millones y los bienes
intermedios crecieron de USD1,539.0 millones a USD1,615.8 millones.

Grafico No. 41
Nicaragua: Importaciones segtin Uso o Destino Econémico (CUODE)

3,232.1

Millones de USD

2,774.3
15390 16158
1,251.6
1,114.6

Bienes de consumo Bienes intermedios Bienes de capital

W2012 m2013*

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

La caida de las importaciones de bienes de consumo en el 2013 estuvo determinada
principalmente por los menores montos importados del subgrupo combustibles y lubricantes que
se redujeron en 29.3%, donde los combustibles reflejaron una caida de 50.7%, contrario al
incremento de las compras de petrdleo (14.8%) y lubricantes (2.0%). La participacion de las
importaciones de petroleo y derivados durante el 2013 se ubico en 18.7% del total importado por
Nicaragua en ese afio, menor al 24.2% observado en el 2012.

Mientras, las importaciones del subgrupo bienes de consumo no duraderos, que presentaron una
participacion del 25.9% en 2013, decrecieron levemente en 0.9%, disminuyendo de USD1,439.9
millones en 2012 a USD1,427.1 millones en 2013, sobresaliendo la caida de las importaciones de
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medicinas y productos farmacéuticos en 7.8% y vestuario y calzado en 0.9%. En el caso de los
productos alimenticios registraron un incremento de 0.7%, y la categoria de otros bienes (papel
higiénico, detergente en polvo, cosméticos, jabones, fungicidas, pinturas, cuadernos, etc.) mostro
un aumento de 2.9%.

Cuadro No. 16
Nicaragua: Importaciones de Bienes de Consumo (Millones USD)

c Afios Tasa de Participacion %

onceptos 2012 2013 crec.% 2012 2013

Total importaciones 6,030.8 5,512.8 -8.6 100.0 100.0
Bienes de consumo 3,232.1 2,774.3 -14.2 53.6 50.3
No Duraderos 1,439.9 1,427.1 -0.9 23.9 25.9
- Productos alimenticios 466.9 469.9 0.7 7.7 8.5
- Medicinas y productos farmacéuticos 369.2 340.4 -7.8 6.1 6.2
- Vestuario y calzado 118.4 117.4 -0.9 2.0 2.1
- Otros bienes 485.4 499.4 29 8.0 9.1
Duraderos 330.6 313.8 -5.1 5.5 5.7
- Articulos electrodomésticos 104.8 98.4 -6.0 1.7 1.8
- Llantas y neuméticos de automoviles 69.7 61.8 -11.3 1.2 11
- Otros bienes 156.1 153.5 -1.7 2.6 2.8
Petréleo, combustibles y lubricantes 1,461.7 1,033.4 -29.3 24.2 18.7
- Petroleo 440.5 505.5 14.8 7.3 9.2
- Combustibles 974.0 479.8 -50.7 16.2 8.7
- Lubricantes 47.2 48.1 2.0 0.8 0.9

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

En el caso de las importaciones del subgrupo bienes de consumo duraderos, que fueron las de
menor monto dentro de los bienes de consumo con USD313.8 millones en 2013, y una
participacion de 5.7% del total importado; reflejaron una disminucion de 5.1% con respecto al
2012 (USD330.6 millones), observandose que las importaciones de los articulos electrodomésticos
decrecieron en 6.0%, las llantas y neumaticos se redujeron en 11.3% vy los otros bienes (muebles
manufacturas de cuero, colchones, discos para almacenar datos, candados, juguetes, etc.)
sufrieron una caida de 1.7%.

En la disminucion de las importaciones de bienes de capital influyd el decrecimiento de las
compras de bienes de capital para la agricultura en 21.3% y bienes de capital para la industria en
18.6%. La caida del primer subgrupo, que reflejaron los menores montos importados (USD63.2
millones en 2013), se debio a la reduccion sustancial de las compras de ganado bovino, las cuales
decrecieron de USD7.9 millones en 2012 a USDO0.8 millones en 2013, es decir 90.4%; y al
decrecimiento de las importaciones de maquinas y herramientas agricolas en 14.7%, éstas ultimas
con un valor de USD60.3 millones en 2013, representando el 95.4% del total de importaciones de
bienes de capital para la agricultura.

El decrecimiento de las importaciones de bienes de capital para la industria, que fueron las de
mayor valor en 2013 con USD582.8 millones, fue influenciado por la caida de las importaciones de
los rubros partes y accesorios de maquinaria industrial (52.3%), equipo para telecomunicaciones
(17.3%) y herramientas (3.8%); si bien otros bienes como equipo fijo para la industria,
magquinaria industrial y aparatos de oficina, servicio y cientifico experimentaron incrementos de
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37.5%, 0.7% 13.8%, respectivamente. La participacion de los bienes de capital para la industria se
ubico durante 2013 en 10.6%.

Cuadro No. 17
Nicaragua: Importaciones de Bienes de Capital (Millones USD)

Conceptos Aios Tasa de Participacion (%)
2012 2013 crec. % 2012 2013
Total importaciones 6,030.8 5,512.8 -8.6 100.0 100.0
Bienes de capital 1,251.6 1,114.6 -10.9 20.8 20.2
Para la agricultura 80.3 63.2 -21.3 13 11
- Animales raza pura 1.0 14 444 0.0 0.0
- Otros animales para la agricultura 79 0.8 -90.2 0.1 0.0
- Madquinas y herramientas agricolas 70.7 60.3 -14.7 1.2 jinl
- Repuestos, partes y accesorios de 0.7 0.8 49 0.0 0.0
maquinaria agricola
Para la industria 716.2 582.8 -18.6 11.9 10.6
- Mdquinas y aparatos de oficina, 114.2 130.0 13.8 1.9 24
servicio y cientifico
- Herramientas y maquinas- 23.9 23.0 -3.8 0.4 0.4
herramientas
- Maquinaria industrial 168.8 170.0 0.7 2.8 31
- Equipo fijo para la industria 19.0 26.2 37.5 0.3 0.5
- Equipo para telecomunicaciones 135.8 1123 -17.3 2.3 2.0
- Partes, accesorios y repuestos 254.5 1213 -52.3 4.2 2.2
d/maquinaria industrial
Para el transporte 455.0 468.5 3.0 7.5 8.5
- Equipo de transporte pesado 152.2 171.7 12.8 2.5 31
- Equipo de transporte liviano 197.4 189.6 -3.9 33 34
- Partes, accesorios y repuestos de 105.4 107.3 1.7 1.7 1.9
equipo de transporte

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA

De los tres subgrupos que conforman los bienes de capital, el Unico que registro incremento en
sus valores importados durante el periodo analizado fueron los bienes de capital para el
transporte en 3.0%, aumentando de USD455.0 millones en 2012 a USD468.5 millones en 2013.
Aqui sobresale el aumento de las importaciones de equipo de transporte pesado (12.8%) y partes
y accesorios de equipo de transporte (1.7%), a diferencia de las compras de equipo de transporte
liviano que se redujeron en 3.9%. Este tipo de bienes representaron en el afio 2013 el 8.5% de las
importaciones totales de Nicaragua.

Por su parte, el crecimiento de las importaciones de los bienes intermedios fue propiciado por el
aumento de los tres subgrupos que componen su estructura, observandose que el mayor
incremento lo experimentaron las compras de materiales de construccién (10.7%), aumentando
de USD289.8 millones en 2012 a USD321.0 millones en 2013; siguiéndole los bienes intermedios
para la agricultura con un crecimiento de 7.3% y las importaciones de bienes intermedios para la
industria que se incrementaron en 2.5%; éstas ultimas reflejando el mayor monto importado
durante 2013 con USD982.7 millones.
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Cuadro No. 18

Nicaragua: Importaciones de Bienes Intermedios (Millones USD)

Conceptos Aios Tasa de Participacion %
2012 2013 crec. % 2012 2013
Total importaciones 6,030.8 5,512.8 -8.6 100.0 100.0
Bienes intermedios 1,539.0 1,615.8 5.0 25.5 29.3
Para la agricultura 290.9 312.1 7.3 4.8 5.7
- Fertilizantes y agroquimicos 153.4 153.0 -0.3 2.5 2.8
- Productos de usos veterinarios 67.8 74.6 9.9 11 14
- Otras materias primas agricolas 69.7 84.6 21.4 1.2 15
Para la industria 958.3 982.7 2.5 15.9 17.8
- Industrias alimenticias, bebidas y 283.3 322.2 13.7 4.7 5.8
tabaco
- Industrias textiles y de cuero 314 29.5 -5.9 0.5 0.5
- Industria de la madera, papel y 50.7 49.7 -1.9 0.8 0.9
conexos
- Fabricacion de sustancias quimicas 119.3 130.0 9.0 2.0 24
y farmacéutica
- Industria minerales no metalicas 253 335 32.6 0.4 0.6
- Industria metaldrgica y 166.5 144.0 -13.5 2.8 2.6
metalmecanica
- Industria eléctrica y electrénicas 61.1 64.5 5.6 1.0 1.2
- Industrias manufactureras diversas 220.6 209.1 -5.2 3.7 3.8
Materiales de construccién 289.8 321.0 10.7 4.8 5.8
- De origen primario no mineral 63.5 79.6 253 11 14
- De origen primario no metalico 154 9.1 -40.9 0.3 0.2
- Metalico 177.2 196.0 10.6 2.9 3.6
- Otros materiales de construccion 33.8 36.3 7.4 0.6 0.7

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
IX. ORIGENES DE LAS IMPORTACIONES.

Dentro de los 20 principales origenes de las importaciones nicaragiienses, Estados Unidos
(incluyendo Puerto Rico), Antillas Holandesas, Republica Popular China, Costa Rica y México
ocuparon los cinco primeros lugares, en ese orden, durante el 2013, registrando una participacion
conjunta del 60.0% con relacion al total importado por Nicaragua en el mismo afio. Sin embargo,
las compras en esos paises experimentaron una desaceleracion en su crecimiento en el 2013, con
la excepcion de las realizadas en EEUU, ya que reflejaron una reduccion.

Los restantes principales origenes fueron aparecen Guatemala, El Salvador, Honduras, Japon,
Brasil, Venezuela, Rusia, Tailandia, India, Corea del Sur, Espafia, Alemania, Argentina, Chile y
Canada.

Las importaciones desde los EEUU disminuyeron de USD1,088.3 millones en 2012 a USD906.0
millones en 2013, que en términos porcentuales significo una caida de 16.8%, decreciendo su
participacion de 18.0% a 16.4% entre 2012 y 2013. Esta disminucion difiere con el crecimiento del
14.6% experimentado en el 2012 con respecto al 2011 (USD949.8 millones). Nicaragua compra en
el mercado estadounidense bienes como medicinas, gas propano, residuos para alimento de
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animales, aceites y grasas lubricantes, calzado, trigo, abonos minerales, aceite en bruto, vehiculos,
maiz amarillo, cereales, etc.

El segundo mercado suplidor de los requerimientos de la economia de Nicaragua fue las Antillas
Holandesas, importaciones que aumentaron de USD552.3 millones en 2012 a USD808.8 millones
en 2013, para un incremento relativo de 46.4%, aunque resultd menor al registrado en el 2012 con
respecto al 2011 que fue de 179.1%. La participacion de dicho mercado mejoré de 9.2% en 2012 a
14.7% en 2013, observandose que Nicaragua importa esencialmente desde el pais caribefio
petroleo y derivados como diesel, gasolina y bunker.

Cuadro No. 19
Nicaragua: Principales origenes de las importaciones (Millones USD)

Paises Afnos Tasa de crec. % Participacion %

2011 2012 2013 12/11 13/12 2011 2012 2013

EEUU* 949.8 | 1,088.3 | 906.0 14.6 -16.8 18.8 18.0 16.4
Antillas Holandesas 197.9 552.3 808.8 179.1 46.4 3.9 9.2 14.7
Rep. Popular China 465.5 578.6 630.8 24.3 9.0 9.2 9.6 11.4
Costa Rica 432.8 462.5 477.5 6.9 33 8.6 7.7 8.7
México 406.4 4433 462.0 9.1 4.2 8.0 7.4 8.4
Guatemala 336.7 341.4 352.5 1.4 33 6.7 5.7 6.4
El Salvador 2253 272.2 278.7 20.8 2.4 45 45 51
Honduras 129.6 158.4 153.8 22.2 -2.9 2.6 2.6 2.8
Japoén 145.3 175.7 146.9 20.9 -16.4 2.9 2.9 2.7
Brasil 103.0 106.3 1454 3.2 36.8 2.0 1.8 2.6
Venezuela 794.4 806.9 102.2 1.6 -87.3 15.7 13.4 1.9
Rusia 67.9 78.9 92.3 16.1 17.0 1.3 13 1.7
Tailandia 49.8 71.2 90.5 42.9 27.2 1.0 1.2 1.6
India 52.4 74.9 85.6 42.9 14.2 1.0 1.2 1.6
Corea del Sur 90.8 81.8 82.8 9.9 1.2 1.8 14 1.5
Espaiia 54.7 107.0 81.8 95.6 -23.6 11 1.8 1.5
Alemania 65.0 68.4 73.5 5.2 7.4 13 11 13
Argentina 48.5 36.5 51.2 -24.7 40.0 1.0 0.6 0.9
Chile 20.2 26.9 41.2 329 53.3 0.4 0.4 0.7
Canada 36.5 40.3 35.2 10.5 -12.8 0.7 0.7 0.6
SUBTOTAL IMPORTACIONES | 4,672.6 | 5,571.9 | 5,098.6 19.2 -8.5 92.5 924 92.5
OTROS ORIGENES | 381.1 458.9 414.1 20.4 -9.8 7.5 7.6 7.5

TOTAL IMPORTACIONES | 5,053.7 | 6,030.8 | 5,512.8 19.3 -8.6 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
*Incluye Puerto Rico.

Por su parte, las importaciones desde la Republica Popular de China obtuvieron un crecimiento
interanual de 9.0% durante el afio 2013, aunque este porcentaje resultd menor al incremento del
24.3% registrado en el 2012. Las compras en el pais asiatico en términos absolutos pasaron de
USD578.6 millones en 2012 a USD630.8 millones en 2013, mejorando su participacion de 9.6% a
11.4% en el mismo periodo, sobresaliendo bienes como celulares, computadoras y sus partes,
motocicletas, llantas nuevas, electrodomésticos, herbicidas, urea, manufacturas de cuero,
productos planos laminados de acero inoxidable, calzado, etc.
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Costa Rica durante el ano 2013 fue el cuarto importador en importancia de productos
nicaraglienses por un valor de USD477.0 millones, mostrando un incremento relativo de 3.3% con
relacién al ano anterior, si bien fue menor al crecimiento observado del 6.9% en el afio 2012. El
peso especifico del mercado costarricense con respecto al total importado por Nicaragua aumenté
de 7.7% a 8.7% en el periodo bajo analisis. Desde el pais centroamericano los importadores
nicaraglienses traen cementos hidrdulicos, preparaciones para la industria de bebidas, barras de
hierro, medicinas, aceite comestible, pan, galletas, huevos de aves fértiles, laminas de zinc,
conductores eléctricos, harina de trigo, etc.

Las importaciones desde el mercado mexicano crecieron en 4.2% en el 2013, menos de la mitad
del incremento porcentual registrado en el afio 2012 cuando se ubicé en 9.1%, lo cual indicé una
desaceleraciéon en su crecimiento. Los valores importados de productos enviados hacia el mercado
mexicano pasaron de USD443.3 millones en 2012 a USD462.0 millones en 2013, observandose un
aumento en su participacidon de 7.4% a 8.4% en el mismo periodo. México exporta a Nicaragua
principalmente medicinas, cosméticos, preparaciones para la alimentacién infantil, televisores,
productos de higiene personal, vehiculos, electrodomésticos, entre otros.

Nicaragua importa de algunos paises o regiones los siguientes productos:

e EEUU: Gas propano, medicinas, residuos para alimento de animales, aceites y grasas
lubricantes, calzado y articulos de prenderia, trigo, abonos minerales, aceite en bruto,
vehiculos, maiz amarillo, polimeros en formas primarias, excavadoras, palas mecanicas, et.

e Antillas Holandesas: Petrdleo, gasolina, diésel, bunker.

e Rep. Popular China: Celulares, computadoras, motocicletas, llantas nuevas,
electrodomésticos, herbicidas, urea, manufacturas de cuero, productos laminados planos
de acero inoxidable, calzado de caucho o plastico, ldminas de cinc, etc.

e Meéxico: Medicinas, cosméticos, preparaciones para la alimentacidn infantil, televisores,
papel higiénico, vehiculos, conductores eléctricos, placas y baldosas y cerdmica,
desodorantes, refrigeradoras, acumuladores eléctricos, etc.

e Japodn: Vehiculos, productos laminados planos de hierro o acero sin alear, partes y
accesorios de vehiculos, llantas nuevas, motocicletas, etc.

e Brasil: Arroz granza, niveladoras, palas mecanicas, excavadoras, electrodomésticos, maiz
amarillo, fungicida, llantas nuevas, medicinas, tractores, maquinas para cosechar o trillar,
etc.

e Venezuela: Petréleo, gasolina, diesel, bunker.

e Unidn Europea: Medicinas, aparatos para recepcion y transmisidon de voz, preparaciones
para alimentacidon infantil, malta, productos y compuestos inorganicos, maquinaria,
vehiculos, fungicidas, abonos minerales, discos y cintas para procesamiento de datos,
articulos de griferia, etc.

e Centroamérica: Medicinas, aceite comestible, cementos hidraulicos, productos de
panaderia y galleteria, barras de hierro sin alear, botellas y frascos de plastico, agua
mineral, laminas de cinc, cigarrillos, preparaciones para la industria de bebidas, bebidas a
base de pulpas, detergente en polvo, papel higiénico, bolsas plasticas, etc.
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e Chile: preparaciones para alimentacion infantil, avena en grano, avena en hojuela,
medicinas, abonos minerales, productos y compuestos inorganicos, vinos, herbicidas,
cigarrillos, fungicidas, uvas, etc.

X. INDICE DE CONCENTRACION O DIVERSIFICACION DE LAS
EXPORTACIONES.

Haciendo uso del indice de Herfindahl-Hirschman (IHH) que permite calcular el grado de
concentracion o diversificacion del comercio exterior de un pais o region determinada, y tomando
como referencia el periodo 2009 — 2013, se puede afirmar que las exportaciones de Nicaragua
pueden considerarse diversificadas, recordando que tal situacion se presenta cuando el indice
calculado es menor a 0.10, observandose que en el caso de las exportaciones nicaragiienses las
conclusiones arrojan un dato no mayor al 0.04 en el periodo mencionado anteriormente.

De lo anterior se deduce que una mayor cantidad de bienes se han integrado a la oferta
exportable de Nicaragua, aprovechando una mayor apertura de los mercados internacionales, la
implementacion de politicas publicas internas encaminadas a diversificar la produccién nacional y
una mayor diversificacion de las exportaciones de las Zonas Francas, que si bien en éstas ultimas
los textiles siguen siendo la principal actividad exportadora, en los ultimos afios se han
incorporado al régimen especial otras actividades relacionadas con la produccion y exportacion de
productos industriales, agroindustriales y pesca; sin obviar que un factor que puede incidir en el
tamafio del indice en un periodo determinado es la variacion significativa de los precios
internacionales.

Por ejemplo, en la curva del Grafico No. 42 se observa una tendencia ascendente del indice,
pasando de 0.032 en 2009 a 0.046 en 2012, significando un menor grado de diversificacion, lo cual
coincide con los mejores precios internacionales de los principales productos de exportacion que
al tener un peso especifico relativamente alto, inciden en mayor magnitud sobre el calculo del
indice. Sin embargo, para el afio 2013 (caida de precios internacionales de algunos bienes
importantes) se revierte la tendencia sefialada, ya que el indice baja a 0.043, es decir, al nivel del
2011, pudiendo significar una mayor diversificacion exportadora, aunque sin llegar a los niveles
registrados en los afios 2009 y 2010.

Grafico No. 42
indice de Concentracién de exportaciones (por producto)
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos de la DGA
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Si bien Nicaragua tiene un mayor acceso a nuevos mercados como resultado de una politica
comercial externa que entre sus objetivos fundamentales se encuentra la negociacion y aplicacion
de acuerdos comerciales con paises y regiones; la mayor parte de la oferta exportable
nicaragiiense sigue teniendo como principal destino los mercados tradicionales de EEUU,
Centroameérica, Union Europea, mas México, Canada y Venezuela. Solo los EEUU presentaron una
participacion de 43.4 en 2013, recordando que mas del 60.0% de las exportaciones de Zonas
Francas se dirigen hacia dicho mercado.

Los calculos arrojan un indice que sobrepasa el 0.18 que es cuando se considera altamente
concentrado, aunque se observa que el grado de concentracion presentd una tendencia
descendente durante el periodo 2011 — 2013, tal a como se muestra en el grafico No.43, escenario
que tiene que ver principalmente con los menores porcentajes en términos de participacion del
mercado de EEUU, desmejorando de 46.2% a 43.4% en esos afos.

Grafico No. 43
indice de Concentracién de exportaciones (por mercados)
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XI. INDICE DE ESPECIALIZACION (IE).

Este indice mide el grado de especializacion comercial de las exportaciones de Nicaragua. Su
formula consiste en el uso del coeficiente de las importaciones mundiales a nivel de producto
como denominador del coeficiente de exportaciones a nivel de producto (numerador). De esta
forma, cuando se analiza la participacion a nivel de producto y se la relaciona con las
importaciones mundiales, se puede obtener lo que se denomina como indice de Especializacion.

En otras palabras, |la especializacion de un pais o region determinada en un producto especifico en
las relaciones comerciales internacionales, lo cual esta relacionado con su estructura productiva y
los factores de produccion de que dispone. El valor del indice va de cero hacia arriba. Cuanto
mayor es el valor mas especializado esta el pais en los productos bajo analisis. Dicho indice se
puede normalizar entre 0 y 1, restandole y sumandole uno, para luego dividir los resultados.
Mayor a 0.33 significa una mayor especializacion comercial.

Para el caso de Nicaragua, usando los datos disponibles de sus exportaciones y las importaciones
mundiales por partida arancelaria a seis digitos del Sistema Armonizado (SA) correspondientes al
afio 2013, se observan 209 partidas arancelarias (6 digitos) con un IE mayor a 0.40. Es decir, son
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productos donde Nicaragua se ha especializado para colocarlos en el mercado internacional,
teniendo en dichos bienes ventajas comparativas.

Entre esos rubros sobresalen los provenientes del sector agropecuario y la agroindustria como
café, carne bovina, puros, azucar, mani, frijoles rojos y negros, queso, leche en polvo, tabaco en
rama, semillas y frutos oleaginosos, melaza de cafia, frutas, leche fluida, entre otros. Aparecen
otros del sector industrial como prendas y complementos de vestir, conductores eléctricos, aceite
comestible, café instantaneo, tejidos de algodon, cajas de papel o cartdn, ron, cueros y pieles de
bovino semiprocesados, agua mineral, etc. Ademas destacan langostas, pescados, filetes de
pescado, camaron, larvas de camaron, langostinos y decapodos, moluscos, todos del sector pesca;
mas el oro del sector minero.

Cabe destacar, que las 209 partidas arancelarias a seis digitos con un |IE mayor a 0.40 registraron
un valor de exportacion de USD4,623.4 millones en el 2013, significando el 96.4% de las
exportaciones totales realizadas por Nicaragua en ese mismo afio (USD4,793.6 millones). Ambos
datos incluyen las Zonas Francas.

XII. TERMINOS DE INTERCAMBIO.

Mientras en el afio 2012 los términos de intercambio de Nicaragua presentaron una leve mejoria
de 0.1%, después de haber reflejado un ascenso del 6.6% en el 2011, al finalizar el afio 2013,
sufrieron un deterioro interanual del 8.2%, el cual tiene su explicacion en la caida experimentada
en el mismo periodo por el indice de precios de las exportaciones en 9.3%, porcentaje mucho
mayor en comparacion a la disminucion registrada por el indice de precios de las importaciones
que se situé en 1.2%. Hay que recordar que durante el aflo 2013 algunos bienes de exportacion
reportaron decrecimientos en sus precios internacionales por varias causas.

Grafico No. 44
Nicaragua: Variacién interanual de los términos de intercambio Afio base, 2006 = 100
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Fuente: Elaborado por la DPC con datos del BCN
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En los ultimos tres afios el mejor comportamiento de los términos de intercambio se presentd en
el afio 2011 cuando mejoraron en 6.6% con relacion al 2010, dado el crecimiento sustantivo de los
precios de las exportaciones en 20.2%, si bien los precios de las importaciones también subieron,
pero en menor porcentaje al ubicarse en 12.8%. La caida de los precios internacionales de bienes
importantes dentro de la canasta exportadora de Nicaragua provocd un menor ritmo de
crecimiento de las exportaciones totales en los afios 2012 y 2013, donde el aumento de las ventas
de productos fabricados bajo el régimen de Zonas Francas jugé un papel importante.

XIIL. INVERSION EXTRANJERA DIRECTA (IED).

A partir del afio 2007 hasta la fecha la Inversion Extranjera Directa (IED) asentada en Nicaragua ha
mostrado una tendencia ascendente, con la excepcion del afio 2009 cuando sufrié una caida de
30.6%. La IED aumento de USD381.7 millones en 2007 a USD626.1 millones en 2008, reduciéndose
en el 2009 hasta los USD434.2 millones, recuperandose en el 2010 al situarse en USD508.0
millones, aunque todavia menor a la registrada en el 2008. En el afio 2011 (USD967.9 millones) es
cuando experimenta el mayor crecimiento con 90.5%, desacelerandose en el 2012 (USD1,284.6
millones) al crecer en 32.7%, si bien en términos de valor resulté una cifra record.

El crecimiento promedio de la IED durante 2007-2012 fue de 22.4%. Nicaragua ha recibido en
concepto de IED entre 2007 y enero-septiembre 2013 un total de USD5,247.1, de los cuales
USD1,136.5 millones correspondiéndole a inversiones en el sector de energia, es decir el 21.7%. Le
siguen telecomunicaciones con USD918.1 millones (17.5%); industria, USD899.7 millones (17.1%);
comercio y servicios, USD586.1 (11.2%); minas, USD513.7 millones (9.8%); zonas francas,
USD497.1 millones (9.5%); financiero, USD257.7 millones (4.9%); turismo, USD161.3 millones
(3.1%); agropecuario, USD145.3 millones (2.8%); entre los principales.

Cuadro No. 20
Nicaragua: Inversién Extranjera Directa (IED). Miles de Délares.

Afos

Sectores 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013+  Acumulado
Energia 73,112.4 | 214,630.2 | 222,412.4 | 158,882.4 | 217,079.3 | 194,290.6 | 56,079.5 | 1136,486.9
Telecomunicaciones 145,133.6 | 196,679.6 61,646.2 118,715.3 | 160,277.4 122,800.6 112,844.9 918,097.7
Industria 100.0 32,600.0 9,013.2 11,313.0 96,200.0 386,620.9 363,806.7 899,653.8
Comercio y Servicios | 9,813.0 | 41,0756 | 2,700.6 | 7,562.0 | 118,433.8 | 244,455.2 | 162,0380 | 586,087.2
Minas 11,340.9 39,119.3 11,9154 25,274.3 114,326.0 157,829.1 153,902.6 513,707.7
Zonas Francas 120,410.0 88,927.9 60,843.1 96,638.5 130,233.5 0.0 0.0 497,053.0
Financiero 0.0 0.0 2,213.1 0.0 21,110.1 104,630.7 129,731.2 257,685.2
Turismo 21,7239 | 4,990.6 | 29,317.5 | 51,2376 | 26,501.7 | 13,534.6 | 13,962.5 161,268.5
Agropecuario 0.0 1,297.7 401.7 412.1 47,7327 | 52,5737 | 42,883.6 145,301.5
Forestal 0.0 6,732.0 30,746.0 36,532.8 991.0 0.0 1,670.0 76,671.8
Acuicultura 0.0 0.0 0.0 0.0 27,881.9 0.0 0.0 27,881.9
Pesca 0.0 0.0 40.2 903.6 353.9 3,695.2 7,616.4 12,609.4
Construcciéon 0.0 0.0 2,946.8 442.2 6,214.1 247.3 0.0 9,850.5
Transporte 0.0 0.0 0.0 37.0 5435 3,728.9 374.6 4,684.1
Silvicultura 50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 100.0
Total IED 381,683.9 | 626,102.9 | 434,205.1 | 507,950.9 | 967,879.0 | 1284,406.9 | 1044,910.1 5247,138.8

Fuente: Direccion de Politicas de Fomento de inversiones (MIFIC).
* Enero - Septiembre.
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Ahora bien, los datos disponibles del 2013 indican que entre enero y septiembre la IED atraida por
Nicaragua se situé en USD1,044.9 millones, representando el 81.4% de la inversion de capital
extranjero reportada en el 2012 (USD1,284.4 millones), siendo los primeros cinco destinos los
sectores de industria (USD363.8 millones), comercio y servicios (USD162.0 millones), minas
(USD153.9 millones), financiero (USD129.7 millones) y telecomunicaciones (USD112.8 millones);
que en conjunto presentaron una participacion del 88.3% en los primeros nueves meses del 2013.

Grafico No. 45
Nicaragua: Inversién Extranjera Directa por sector econémico (%) en 2013*
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Fuente: Direccion de Politicas de Fomento de inversiones (MIFIC).
*/ Los datos para el 2013 corresponden al periodo Enero - Septiembre.

En otro orden, los principales origenes de la IED arriba de los diez millones de ddlares ubicada en
Nicaragua en el periodo enero-septiembre 2013 fueron EEUU con USD300.4 millones, Panama,
USD155.0 millones; México, USD126.8 millones; Venezuela, USD84.6 millones; Espafia, USD75.9
millones; Costa Rica, USD58.7 millones; Suiza, USD50.2 millones; Canada, USD39.9 millones;
Guatemala, USD38.4 millones; Corea del Sur, USD37.4 millones; Taiwan, USD35.3 millones; Suecia,

USD10.0 millones.

Grafico No. 46
Nicaragua: Origen de la inversion Extranjera Directa (%) Enero - Septiembre 2013
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Fuente: Direccion de Politicas de Fomento de inversiones (MIFIC).
*/ Los datos para el 2013 corresponden al periodo Enero - Septiembre.
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