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Cuadro No. 1 
Nicaragua: Saldo comercial con el Resto del Mundo. Millones de Dólares. 

 
Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. *Preliminar. 

 
Cuadro No. 1.1 

Nicaragua: Tasas de crecimiento (%). 

 
Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. *Preliminar. 

 
Cuadro No. 1.2 

Nicaragua: Participación de las importaciones de petróleo, combustibles y lubricantes. 

 
 
Analizando  el  comercio  exterior  de  Nicaragua  en  los  últimos  seis  años  se  observa  que  los  valores 
exportados pasaron de USD866.0 millones en 2005 a USD1,848.0 millones al finalizar 2010, es decir, un 
incremento absoluto de USD982.0 millones, con un crecimiento promedio de 16.4%, presentándose el 
mayor aumento anual en el año 2010 (32.7%). En cuanto a las importaciones obtuvieron un incremento 
promedio de 12.2% en el mismo período, donde  las  compras de petróleo,  combustibles y  lubricantes 
aumentaron  su participación de 17.8% a 22.6%,  reflejándose  la mayor participación en 2008  (23.2%), 
cuando los precios del petróleo y sus derivados alcanzaron niveles altos históricos.  
 
Es  importante  destacar  que  las  importaciones  de  petróleo,  combustibles  y  lubricantes  reflejaron  un 
crecimiento promedio de 17.6% durante el período 2005‐2010, mayor al promedio  registrado por  las 
importaciones  totales  (12.2%)  e  importaciones  no  petroleras  (10.8%),  situación  que  indica  la  gran 
incidencia que  tienen este  tipo de  importaciones en el comportamiento de  las compras globales en el 
mercado internacional. Es así, que cuando se incluyen las importaciones del petróleo y sus derivados el 
déficit comercial experimenta un crecimiento promedio de 9.7%, sin embargo, cuando se deducen baja 
al 6.1%.  
 
Se  estima  que  en  el  corto  o mediano  plazo  el  precio  del  barril  del  petróleo  pudiera  ubicarse  en  los 
USD100.0, que junto a las perspectivas de un mayor aumento del precio internacional de los alimentos y 
materias primas en el mercado especulativo, ejercerían cierta presión sobre las actividades económicas 
del país y los precios internos, además de impactar negativamente sobre el saldo comercial, de tal forma, 
que se vuelve todavía más imperativo profundizar los resultados positivos logrados en 2010 en materia 

Crec.
2005 2006 2007 2008 2009 2010* Prom. %

Exportaciones  totales 866.0 1,048.8 1,194.5 1,487.3 1,393.1 1,848.0 16.4
Importaciones  totales   2,535.8 3,004.9 3,539.5 4,295.0 3,481.1 4,500.7 12.2
Saldo Comercial global ‐1,669.8 ‐1,956.1 ‐2,345.0 ‐2,807.7 ‐2,088.0 ‐2,652.7 9.7
Impor. de petróleo, combus. y lubricantes 452.1 692.0 795.3 997.4 768.5 1,018.6 17.6
Importaciones  totales  sin petróleo y otros 2,083.7 2,312.9 2,744.2 3,297.6 2,712.6 3,482.1 10.8
Saldo global sin petróleo y otros ‐1,217.7 ‐1,264.1 ‐1,549.7 ‐1,810.3 ‐1,319.5 ‐1,634.1 6.1

Conceptos
Años

2005 2006 2007 2008 2009 2010*
Exportaciones  totales ‐ 21.1 13.9 24.5 ‐6.3 32.7
Importaciones  totales ‐ 18.5 17.8 21.3 ‐18.9 29.3
Saldo Comercial global ‐ 17.1 19.9 19.7 ‐25.6 27.0
Imp.de petróleo, combustibles  y lubricantes ‐ 53.1 14.9 25.4 ‐22.9 32.5
Imp. totales  sin petróleo y otros ‐ 11.0 18.6 20.2 ‐17.7 28.4
Saldo global sin petróleo y otros ‐ 3.8 22.6 16.8 ‐27.1 23.8

Conceptos
Años

Participación del Pet, comb y lubric en el 
total importado 17.8 23.0 22.5 23.2 22.1 22.6
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de exportaciones y acceso a mercados para hacerle frente a  las mayores necesidades financieras de  la 
economía nacional, lo cual pasa también por lograr mayores niveles productivos.   
 

II. Principales Bienes Exportados. 
 
Nicaragua  siguió  presentando  en  2010  la  misma  estructura  exportadora  donde  sobresalen  bienes 
agropecuarios, agroindustriales  y pesqueros;  inmersa en un mercado mundial altamente  competitivo, 
distorsionado y especulativo, que  logró mayores niveles exportados en comparación al año 2009 como 
consecuencia  de  los  mejores  precios  internacionales  de  algunas  materias  primas  producidas  en 
Nicaragua  que  tienen  una  gran  demanda  en  el mercado mundial  y  que  forman  parte  de  su  oferta 
exportable  tradicional  como  café  oro,  carne  bovina,  azúcar,  oro,  entre  otros.  La  oferta mundial  de 
algunos  de  esos  bienes  se  vio  afectada  por  problemas  de  producción,  originando  no  solamente 
incrementos de precios, sino acciones especulativas que tienden a distorsionar aún más los intercambios 
comerciales mundiales, originando efectos positivos y negativos en las economías de los países. 
 
Durante el año 2010 los principales productos exportados por Nicaragua hacia el resto del mundo fueron 
café oro, carne de bovino, oro, azúcar de caña, queso, maní, camarones,  leche en polvo,  frijoles rojos, 
langostas,  ganado bovino,  leche  fluida,  café  instantáneo, pescado entero,  aceite en bruto, melaza de 
caña,  frijoles  negros,  ron,  galletas,  pan,  desechos,  solventes minerales  y  residuos  de  alimentos  para 
animales que en  conjunto  representaron aproximadamente el 85.0% de  las exportaciones  totales. Sin 
embargo, solamente las exportaciones de café oro, carne bovina, oro en bruto y azúcar representaron en 
conjunto más del 50.0% de las ventas totales de Nicaragua en el mercado internacional, lo cual significa 
que se deben realizar mayores esfuerzos para una mayor diversificación productiva y exportadora, con 
énfasis en la producción de la pequeña y mediana empresa.  
 

Cuadro No. 2 
Nicaragua: Principales productos exportados. 
Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Productos  
2009  2010**  Tasa de crec. % 

T.M.  Valor  T.M.  Valor  T.M.  Valor 
Café oro  80,339.4 236.71 101,898.2 341.64  26.8  44.3
Carne de bovino  71,164.3 230.58 84,133.4 307.63  18.2  33.4
Oro en bruto y semilabrado  5.2 93.55 10.6 222.18  105.2  137.5
Azúcar de caña  139,652.0 50.03 271,775.4 126.82  94.6  153.5
Quesos  28,534.6 76.82 26,022.0 68.74  ‐8.8  ‐10.5
Maní sin cocer  74,789.6 65.93 66,468.0 61.81  ‐11.1  ‐6.3
Camarones  11,197.8 44.37 11,412.5 57.90  1.9  30.5
Leche en polvo  9,297.3 34.23 10,449.7 43.18  12.4  26.1
Frijoles rojos  59,012.4 57.43 40,205.7 41.42  ‐31.9  ‐27.9
Langostas  1,457.2 31.36 1,501.1 41.02  3.0  30.8
Ganado de bovino  13,419.4 17.61 17,448.8 21.50  30.0  22.1
Leche fluida  19,645.3 15.55 26,881.4 21.29  36.8  36.9
Café instantáneo  3,636.5 21.99 3,476.2 21.22  ‐4.4  ‐3.5
Pescado entero  4,304.4 15.95 5,237.1 20.76  21.7  30.2
Aceite en bruto  13,164.3 11.85 18,004.5 18.23  36.8  53.9
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mismo  orden,  con  precios  en  proceso  de  recuperación,  dirigidas  principalmente  hacia  los  EEUU  y  la 
Unión Europea, teniendo buenas perspectivas los mercados de Taiwán, Centroamérica y México, países 
con los cuales Nicaragua tiene en vigencia acuerdos comerciales. 
 
Otros bienes de exportación principales que registraron incrementos tanto en volumen como en valor en 
2010  con  respecto  a  2009  fueron  aceite  en  bruto,  productos  de  panadería  y  galletería;  desechos  de 
hierro o acero, azúcares invertidos, aceite comestible, solventes minerales y residuos para alimentos de 
animales, que si bien es cierto presentan  todavía participaciones muy bajas, en  términos absolutos su 
aporte a la economía es importante. En el caso de la melaza de caña y ron, obtuvieron crecimientos en 
sus volúmenes exportados, pero decrecieron en valor.  

III. Principales destinos de bienes seleccionados. 
 
Café oro. 
   
Durante  el  período  analizado  el  principal  destino  de  las  exportaciones  de  café  oro  siguió  siendo  el 
mercado de EEUU, mostrando un crecimiento de 26.5% en volumen y 42.6% en valor, aunque en materia 
de  participación  sufrió  una  leve  caída  de  44.7%  a  44.1%,  en  un  entorno  de  incremento  de  precios 
internacionales  del  rubro  debido  a  factores  como  la  mayor  demanda,  problemas  climáticos  y 
afectaciones en la producción mundial, previéndose que esta situación de mejores precios se mantenga 
en 2011, recordando que el café oro entra con cero arancel al mercado estadounidense como parte de lo 
establecido en el CAFTA‐DR.  
 

Cuadro No. 3 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de café oro. 

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
EEUU 36,204.7 105.71 45,787.8 150.70 26.5 42.6 44.66 44.11
Venezuela 6,774.5 20.98 9,222.2 37.26 36.1 77.7 8.86 10.91
Bélgica 5,330.2 15.38 6,590.7 21.27 23.6 38.3 6.50 6.23
Finlandia 5,136.8 15.07 5,384.1 18.96 4.8 25.8 6.37 5.55
Alemania 4,532.1 12.56 5,988.1 18.91 32.1 50.6 5.31 5.54
España 5,632.9 15.87 5,950.9 18.67 5.6 17.6 6.71 5.46
Canadá 3,315.2 9.68 4,600.8 15.50 38.8 60.2 4.09 4.54
Italia 2,337.8 6.41 3,543.0 11.43 51.6 78.4 2.71 3.35
Suecia 3,001.2 9.06 3,517.8 10.76 17.2 18.7 3.83 3.15
Japón 1,713.4 5.46 3,015.8 9.69 76.0 77.6 2.30 2.84
Inglaterra 1,001.6 3.56 1,925.8 6.59 92.3 85.1 1.50 1.93
Australia 760.5 2.69 1,056.0 4.29 38.9 59.6 1.13 1.25
Francia 947.3 2.79 1,308.3 4.26 38.1 52.8 1.18 1.25
Emiratos  Arabes   434.1 1.94 583.4 2.37 34.4 22.3 0.82 0.69
Holanda 452.2 1.37 620.0 1.95 37.1 42.1 0.58 0.57
Irlanda 435.0 1.36 394.9 1.36 ‐9.2 0.2 0.57 0.40
Corea del  Sur 57.0 0.22 323.9 1.04 467.8 382.8 0.09 0.31
Otros  países 2,272.7 6.63 2,084.7 6.61 ‐8.3 ‐0.3 2.80 1.93
Total café oro 80,339.4 236.71 101,898.2 341.64 26.8 44.3 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Part. % (Valor)Tasa de crec. %
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Es  importante  resaltar el dinamismo experimentado por  las exportaciones de café hacia Venezuela en 
2009 y 2010, ya que las ventas del rubro en ese mercado eran prácticamente nulas, como sucedía con los 
demás bienes de  la oferta exportable de Nicaragua a pesar de  la  vigencia de un Acuerdo de Alcance 
Parcial  con ese país.  Los  volúmenes exportados de  café hacia el mercado  venezolano pasaron de 6.8 
miles de T.M en 2009 a 9.2 miles de T.M al finalizar 2010, para un crecimiento porcentual de 36.1%, sin 
embargo,  los montos exportados  registraron un  incremento mucho mayor en 77.1% dado  los mejores 
precios  internacionales, mejorando  su participación de 8.9% a 10.9%, ubicándose en el  segundo  lugar 
como mercado de destino. Venezuela solicitó café a Nicaragua ante los problemas comerciales y políticos 
suscitados con Colombia.  
 
Entre los países miembros de la Unión Europea (U.E.) que sobresalen como principales destinos del café 
oro nicaragüenses están Bélgica, Finlandia, Alemania, España, Italia, Suecia, Inglaterra, Francia, Holanda 
e Irlanda, reflejando incrementos tanto en volumen como valor en el período analizado, con la excepción 
de  los  volúmenes  exportados  hacia  Irlanda  que  sufrieron  una  reducción  de  9.2%,  con  un  arancel  de 
Nación Más Favorecida (NMF) de 0.0% al entrar al mercado europeo, recordando que existe un Acuerdo 
de Asociación entre Centroamérica y la U.E. que podría entrar en vigencia en el año 2012, donde el café 
oro originario de Nicaragua seguirá gozando de libre comercio.  
 
No se puede dejar de mencionar los mercados de Canadá y Japón entre los principales para el comercio 
del café oro de Nicaragua, reflejando ambos destinos  incrementos en volumen y valor. Los volúmenes 
exportados de café oro hacia Canadá y Japón durante 2010 crecieron en 38.8% y 76.0%, respectivamente 
con respecto al año 2009. Al igual, los valores de exportación se incrementaron en 60.2% y 77.6% en el 
mismo orden, con mejores precios  internacionales, gozando de  libre comercio en ambos mercados, ya 
que tienen un NMF de 0.0%.  
 
Carne de bovino. 
 
En  el  período  analizado  el  mercado  de  EEUU  (incluyendo  P.  Rico)  fue  el  principal  destino  de  los 
volúmenes  exportados  de  la  carne  bovina  originaria  de  Nicaragua  con  un  crecimiento  de  9.2%  con 
respecto  a  2009,  aunque  el mayor  crecimiento  lo  reflejó  el  volumen  exportado  hacia  Venezuela  en 
84.3%. Sin embargo, en términos de valor el mercado venezolano ocupó el primer  lugar con USD134.7 
millones en el año 2010, superando los USD106.2 millones exportados hacia el mercado estadounidense, 
con  incrementos  de  84.4%  y  29.5%,  respectivamente,  con  relación  al  2009.  Ambos  mercados 
concentraron el 78.3% de las exportaciones totales de carne bovina en 2010.    
 
Hay que recordar que dentro de  lo establecido en  los acuerdos comerciales de  la OMC y DR‐CAFTA  los 
EEUU  otorgan  contingentes  de  exportación  libres  de  arancel,  con  desgravación  arancelaria  fuera  de 
cuota  establecida  en  el  segundo,  siendo  utilizado  hasta  el  momento  solamente  el  contingente 
correspondiente a la OMC. Por su parte, los mayores valores exportados hacia Venezuela se debieron a 
los mejores  precios  pagados  en  dicho mercado  como  parte  de  los  acuerdos  en  el marco  del  ALBA, 
aprovechando  las  oportunidades  comerciales  establecidas  en  el  Acuerdo  de  Alcance  Parcial  entre 
Nicaragua y Venezuela. 
 
El  tercer mercado en  importancia  fue El  Salvador  (desplazado del  segundo  lugar por Venezuela), que 
representa el principal destino en Centroamérica, reflejando una caída de 17.6% en volumen y 11.9% en 
valor en el período bajo análisis, desmejorando su participación de 22.0% a 14.5% con relación al total de 
exportaciones de carne bovina por parte de Nicaragua,  lo cual puede estar asociado en parte a cierta 
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Otros mercados con buenas perspectivas para Nicaragua son Taiwán y Rusia. Los volúmenes y valores 
exportados  hacia  el  primero  crecieron  en  62.6%  y  96.7%,  respectivamente,  reflejando  todavía  una 
participación  muy  baja  (entre  1.7%  y  2.5%),  sin  embargo,  presenta  un  gran  potencial  para  seguir 
creciendo de manera sostenida, ya que como parte del acuerdo comercial vigente entre ambas naciones, 
la carne bovina de Nicaragua entra  libre de arancel a Taiwán. En el caso de Rusia, es un mercado de 
futuro que paga buenos precios.  
 
Oro     
 
Prácticamente el cien por ciento de las exportaciones de oro se dirigen hacia Canadá y EEUU, rubro que 
ha experimentado un crecimiento sustantivo en su precio internacional, ya que al ser portador de valor 
propio, ha sido utilizado por los Bancos Centrales y los Fondos de Inversión en los últimos dos o tres años 
como  factor  de  protección  ante  la  crisis  económica  y  financiera  internacionales,  incentivando  a  los 
inversionistas a dirigir mayores recursos financieros hacia el sector.  
 
En  términos de valor el mercado  canadiense  (USD136.6 millones)  logró desplazar en 2010 del primer 
lugar  al  mercado  estadounidense  (USD85.6  millones)  en  comparación  al  año  2009,  logrando  una 
participación de 61.5%. En ambos mercados el oro tiene un arancel de cero por ciento.  
 
Azúcar de caña 
 
Uno  de  los  rubros  que  en  los  últimos  años  ha  presentado  una mayor  diversificación  en materia  de 
mercados de destino es el azúcar de caña con ventas realizadas durante 2010 en EEUU (incluye P. Rico), 
Venezuela,  India, Rusia, México, Haití, Taiwán, Ecuador, Perú, Chile, Trinidad y Tobago, entre otros,  si 
bien  el  mercado  estadounidense  sigue  siendo  el  más  importante  debido  a  la  regularidad  de  las 
exportaciones hacia ese país aprovechando  los contingentes  libres de arancel en el marco de  la OMC y 
CAFTA‐DR que son utilizados por los exportadores nicaragüenses en su totalidad. Rusia es un mercado de 
gran potencial con buenos precios. 
 

Cuadro No. 5 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de azúcar de caña. 

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 

T.M Valor T.M Valor T.M Valor 2009 2010
EEUU (incluye P. Rico) 79,660.4 28.92 88,663.8 41.22 11.3 42.5 57.8 32.5
Venezuela 0.0 0.00 36,500.0 18.60 ‐ ‐ 0.0 14.7
India 0.0 0.00 41,433.2 18.49 ‐ ‐ 0.0 14.6
Rusia 0.0 0.00 26,250.0 13.83 ‐ ‐ 0.0 10.9
México 34,594.8 12.81 24,314.3 11.64 ‐29.7 ‐9.2 25.6 9.2
Haití 13,168.1 4.15 24,864.4 9.68 88.8 133.5 8.3 7.6
Taiwán 6,995.9 2.55 6,103.2 3.20 ‐12.8 25.2 5.1 2.5
Ecuador 0.0 0.00 5,776.1 2.89 ‐ ‐ 0.0 2.3
Perú 0.0 0.00 3,120.0 1.56 ‐ ‐ 0.0 1.2
Chile 0.0 0.00 2,802.7 1.28 ‐ ‐ 0.0 1.0
Trinidad y Tobago 1,720.6 0.52 3,100.0 1.13 80.2 116.3 1.0 0.9
Otros  países 3,512.2 1.08 8,847.8 3.31 151.9 207.5 2.2 2.6
Total azúcar de caña 139,652.0 50.03 271,775.4 126.82 94.6 153.5 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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Los volúmenes exportados de azúcar de caña hacia  los EEUU pasaron de 79.7 miles de T.M. en 2009 a 
88.7 miles de T.M. en 2010, significando un crecimiento porcentual de 11.3%, sin embargo,  los valores 
exportados  registraron  un  incremento  mucho  mayor  en  42.5%  debido  a  los  mejores  precios 
internacionales que experimentó el rubro en  todo el año 2010, aunque su participación desmejoró de 
57.8% a 32.5% como consecuencia de  las ventas realizadas en mercados alternativos como Venezuela, 
India y Rusia principalmente.  
 
En términos de valor el segundo lugar lo ocupó el mercado venezolano con USD18.6 millones en el año 
2010  con  una  participación  de  14.7%  con  respecto  al  total  de  exportaciones  de  azúcar  por  parte  de 
Nicaragua hacia el resto del mundo. Le siguió  la India (USD18.5 millones), mostrando una participación 
de 14.6%; y la Federación de Rusia (USD13.4 millones), presentando una participación de 10.9%; ambos 
mercados  con  cero  exportaciones  en  2009.  Los mejores  precios  FOB  de  exportación  se  reflejaron  en 
Venezuela. En términos de volumen el segundo lugar correspondió a la India con 41.4 miles de T.M. en 
2010,  superando  las  36.5 miles de  T.M.  exportadas hacia  el mercado  venezolano que  se ubicó  en  el 
tercer lugar. Siguió Rusia con 26.3 miles de T.M.  
 
En  el  período  bajo  análisis  se  registraron  exportaciones  de  azúcar  nicaragüense  hacia  el  mercado 
mexicano, aunque  las ventas del año 2010 fueron menores a  las registradas en 2009,  lo cual tiene que 
ver con  la asignación de un contingente de exportación por parte de México. En el marco del acuerdo 
comercial entre Nicaragua y ese país se estableció que cuando México requiera azúcar para compensar 
algún déficit se le asignará a Nicaragua un contingente de exportación libre de arancel en un porcentaje 
sobre los requerimientos hechos por las autoridades mexicanas. En los primeros cuatro años de vigencia 
del acuerdo comercial ese porcentaje fue de 20.0%, después de ese tiempo el Comité de Azúcar definiría 
los porcentajes correspondientes.  
 
Las exportaciones de azúcar hacia Taiwán disminuyeron en volumen pero crecieron en valor durante el 
período analizado. En efecto, los volúmenes exportados cayeron de 7.0 miles de T.M. en 2009 a 6.1 miles 
de T.M. en 2010, es decir, una reducción de 12.8%. Mientras, los valores exportados experimentaron un 
crecimiento de 25.2% determinado por el  incremento del precio FOB de exportación hacia el mercado 
del país asiático. Taiwán, como parte del acuerdo comercial vigente, otorga a Nicaragua un contingente 
arancelario de azúcar cruda por 5,000 T.M. y azúcar refinada por 25,000 T.M., con crecimientos anuales 
en dependencia de  las  importaciones de azúcar de Taiwán en un período de  tiempo determinado. Sin 
embargo, no se ha logrado llenar la totalidad de la cuota.  
 
Queso 
 
Durante 2010 el principal mercado de destino de las exportaciones de queso originario de Nicaragua fue 
El Salvador, libres de arancel en el marco de la Integración Centroamericana, con un crecimiento de 7.1% 
en volumen y 4.2% en valor con relación al año 2009, mejorando su participación de 66.8% a 77.7% con 
relación al valor  total de exportaciones de queso por parte de Nicaragua hacia el  resto del mundo, a 
pesar de las diversas trabas no arancelarias impuestas por las autoridades salvadoreñas como las cuotas 
de exportación y el mecanismo de muestreo.  
 
El segundo lugar en 2010 lo ocupó EEUU con 2,872 T.M. levemente superior a las 2,807 T.M. exportadas 
hacia Honduras. Ese volumen vendido en el mercado estadounidense  registró un crecimiento de 5.4% 
con  relación  al  año  2009,  sin  embargo,  los  valores  exportados  disminuyeron  en  2.6%,  aunque  su 
participación como mercado de destino creció de 10.7% a 11.7% debido a  la reducción drástica de  las 
exportaciones de queso hacia Honduras, las cuales sufrieron una caída significativa de 58.4% en volumen 
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valores exportados en 27.5% y 20.9%, respectivamente, a pesar que el precio promedio de exportación 
FOB  fue más  alto.  Este  bien  entra  al mercado mexicano  libre  de  arancel  en  el marco  del  acuerdo 
comercial entre ambas naciones, sin embargo, no se puede considerar realmente un arancel preferencial 
porque México tiene un NMF de 0.0%.  
 
Inglaterra se ubicó en el segundo lugar con una participación en 2010 de 20.7% superando la registrada 
en 2009 (19.4%), con un comportamiento diferenciado, ya que mientras  los volúmenes de exportación 
reflejaron una caída de 7.7% en el período analizado, los valores crecieron levemente en 0.4% dado los 
mejores precios de exportación FOB, presentando el país Europeo un arancel de cero por ciento.  
 

Cuadro No. 7 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de maní.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Luego  de México  e  Inglaterra  aparecen  en orden descendente  los mercados de Colombia, Rusia  y  El 
Salvador que presentaron crecimientos en volumen y valor, mejorando todos ellos su participación en el 
período analizado. Los volúmenes exportados de maní hacia Colombia pasaron de 3.2 miles de T.M. a 4.1 
miles de T.M., para un incremento de 30.9%, mostrando igual dinamismo los valores al crecer en 23.3%. 
Rusia creció en volumen de 2.9 miles de T.M. a 4.2 miles de T.M., y en valor de USD3.5 millones a USD4.2 
millones; mientras, El Salvador reflejó aumentos de 12.2% y 24.3% en volumen y valor, respectivamente, 
siendo el único mercado de los tres que tiene libre comercio para este rubro.  Otros destinos del maní de 
Nicaragua fueron Australia, Costa Rica, Canadá, Guatemala, Panamá, Honduras, República Dominicana, 
Taiwán, Holanda, entre otros,  la mayoría de ellos gozando de  libre comercio en el marco de acuerdos 
comerciales o disposiciones unilaterales, y con aumentos en los volúmenes y valores exportados.  
 
Leche en polvo   
 
Tradicionalmente  la  totalidad  de  las  exportaciones  de  leche  en  polvo  se  han  dirigido  hacia  la  región 
centroamericana, siendo los mercados de Guatemala y El Salvador los de mayor participación (91.5% en 
conjunto  en  2010).  Sin  embargo,  estos  países  en  los  últimos  años  han  venido  poniendo  trabas  al 

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
México 41,778.4 34.97 30,286.7 27.66 ‐27.5 ‐20.9 53.0 44.7
Inglaterra 13,621.0 12.77 12,574.5 12.82 ‐7.7 0.4 19.4 20.7
Colombia 3,160.9 3.47 4,136.3 4.28 30.9 23.3 5.3 6.9
Rusia 2,850.9 3.48 4,232.4 4.20 48.5 20.9 5.3 6.8
El  Salvador 3,429.8 2.71 3,848.4 3.37 12.2 24.3 4.1 5.5
Australia 2,990.4 3.33 2,552.1 2.68 ‐14.7 ‐19.6 5.0 4.3
Costa Rica 1,888.9 1.71 1,994.8 1.87 5.6 9.8 2.6 3.0
Canadá 460.0 0.37 1,915.1 1.62 316.3 341.1 0.6 2.6
Guatemala 2,554.8 1.00 2,810.3 1.08 10.0 7.4 1.5 1.7
Panamá 640.0 0.75 562.2 0.67 ‐12.2 ‐11.5 1.1 1.1
Honduras 568.4 0.52 609.6 0.55 7.3 6.0 0.8 0.9
Rep. Dominicana 277.0 0.26 220.9 0.23 ‐20.3 ‐13.1 0.4 0.4
Taiwán 166.7 0.16 167.9 0.20 0.7 26.2 0.2 0.3
Holanda 66.0 0.09 154.0 0.19 133.3 104.8 0.1 0.3
Otros  países 336.4 0.33 402.9 0.39 19.8 16.4 0.5 0.6
Total maní sin cocer 74,789.6 65.93 66,468.0 61.81 ‐11.1 ‐6.3 100.0 100.0

2010*2009
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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comercio  de  los  productos  lácteos  afectando  la  producción  y  demanda  nacionales.  En  2010  los 
volúmenes  exportados  hacia Guatemala  crecieron  en  9.1%  con  relación  al  año  2009,  obteniendo  un 
mejor resultado  los valores al crecer en 23.9%. Así mismo,  los volúmenes y valores exportados hacia El 
Salvador  aumentaron  en  25.4%  y  44.0%,  respectivamente,  en  un  escenario  de  mayores  precios 
promedios de exportación FOB.  
 
Las exportaciones de  leche en polvo hacia Honduras sufrieron un decrecimiento de 8.6% en volumen y 
11.4%  en  valor,  disminuyendo  sensiblemente  su  participación  como mercado  de  destino  de  12.0%  a 
8.4%. En cuanto a las ventas en Costa Rica, estas todavía son muy bajas, de tal forma, que dicho mercado 
es muy marginal, teniendo en cuenta que en dicho país se produce este tipo de bien en gran escala. 
 

Cuadro No. 8 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de leche en polvo.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Es  importante mencionar  la  existencia  de mercados  potenciales  para  la  leche  en  polvo  como  EEUU, 
aprovechando  el  CAFTA‐DR;  Venezuela,  haciendo  uso  de  la  cooperación  y  complementariedad  en  el 
marco  del  ALBA;  República  Dominicana  y  Taiwán,  explorando  si  existen  posibilidades  dentro  de  los 
acuerdos comerciales vigentes con ambos países; México, donde no se ha aprovechado la cuota de 5,000 
T.M.  libre de arancel,  sin mencionar que para 2012 estará bajo  la modalidad de  libre  comercio; y  los 
beneficios que se pudieron haber conseguido en el Acuerdo de Asociación con la Unión Europea. 
 
Frijoles rojos  
 
Los problemas climáticos y  las pérdidas de cosecha en el año 2010 ocasionaron que  las exportaciones 
totales de  frijol rojo se redujeran con relación al 2009, situación que afectó el comercio de este rubro 
con  los principales mercados de destino, sobresaliendo el centroamericano que tiene una participación 
mayor al 85.0%. Los volúmenes exportados hacia la región disminuyeron de 53.1 miles de T.M. en 2009 a 
35.5 miles  de  T.M.  al  finalizar  el  año  2010,  significando  una  caída  de  33.1%,  obteniendo  el mismo 
comportamiento negativo los valores exportados al sufrir un decrecimiento de 29.4%. El Salvador, Costa 
Rica y Honduras, en ese orden, fueron los principales destinos en el Istmo, libres de arancel.  
 
El otro mercado de destino en importancia fue el de EEUU hacia donde se dirigió en 2010 el 13.8% de los 
valores  exportados  de  frijol  rojo,  registrando  una  caída  de  15.5%  tanto  en  volumen  como  en  valor 
durante el período analizado. El mercado estadounidense tiene un gran potencial para el frijol rojo si se 
aprovechan  las oportunidades arancelarias establecidas en el DR‐CAFTA  (libre comercio) y  la demanda 
existente,  lo cual  tiene que estar acompañado con una mayor productividad y producción nacionales, 
como parte de toda una estrategia cuyo pilar fundamental radica en  la seguridad alimentaria y el  logro 
de excedentes productivos para exportar.  
 

T.M. Valor T.M. Valor T.M Valor 2009 2010
Guatemala 4,842.2 17.80 5,284.5 22.04 9.1 23.9 52.0 51.0
El  Salvador 3,281.0 12.15 4,115.9 17.50 25.4 44.0 35.5 40.5
Honduras 1,147.9 4.11 1,049.3 3.64 ‐8.6 ‐11.4 12.0 8.4
Costa Rica 26.2 0.18 0.0 0.00 ‐100.0 ‐100.0 0.5 0.0
Total leche en polvo 9,297.3 34.23 10,449.7 43.18 12.4 26.1 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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compradores inviertan en instalaciones de engorde del ganado vacuno nicaragüense para exportación, lo 
cual sería de gran incentivo para la producción ganadera pequeña y mediana. 
 
Desde  el  año  2008  aparece  el mercado  venezolano  como  una  alternativa  para  las  exportaciones  de 
ganado  bovino  aprovechando  la  cuota  establecida  libre  de  arancel  con  precios  preferenciales  en  el 
marco del ALBA, mostrando una tendencia creciente hasta ubicarse en el primer  lugar en términos de 
valor durante  los años 2009 y 2010. Las exportaciones de este  rubro hacia el mercado venezolano en 
2010  se  ubicaron  en  USD10.2  millones,  superando  en  39.1%  los  USD7.4  millones  de  exportación 
registrados en 2009, mejorando su participación de 41.8% a 47.6%, con la posibilidad de ampliar la cuota 
ante  la solicitud de  los exportadores nicaragüenses,  incentivando y beneficiando a una buena cantidad 
de pequeños y medianos productores.  
 
El segundo mercado en importancia al finalizar el año 2010 resultó ser Guatemala con USD10.1 millones, 
para un incremento sustancial de 112.3% con relación al año 2009, lo cual propició que su participación 
mejorara considerablemente de 26.9% a 46.8%, superando  los niveles de exportaciones de  los últimos 
cinco  años.  Luego  se  ubicó  El  Salvador  (USD1.2 millones),  inferior  en  54.7%  en  comparación  a  2009, 
desmejorando  su  participación  de  15.1%  a  5.6%,  muy  por  debajo  de  los  montos  de  exportación 
reflejados en la primera mitad de la década del 2000 (entre USD9.0 y 11.0 millones).  
 

Cuadro No. 10 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de ganado bovino.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Es  importante  resaltar  la  caída  significativa de  las  exportaciones de  ganado  bovino hacia  el mercado 
hondureño, las cuales disminuyeron de USD19.7 millones en 2006 a cero en 2010. Dicho destino ha sido 
uno de  los  tradicionales para  la carne bovina de Nicaragua,  sin embargo, en el período 2008‐2010  su 
participación  ha  disminuido  considerablemente,  lo  cual  puede  estar  asociado  a  las  mayores 
exportaciones de este rubro hacia Venezuela debido a los mejores precios. 
       
 Leche fluida 
 
Antes de aparecer el mercado venezolano como una alternativa viable,  solamente  se exportaba  leche 
fluida hacia Centroamérica en  cantidades pequeñas,  apareciendo  luego  en  el  año 2008  las  ventas en 
Venezuela hasta posicionarse como el principal mercado para dicho rubro, logrando en los años 2009 y 
2010 una participación del 90.0%, aprovechando la cuota negociada en el marco del ALBA (24.0 miles de 
T.M.).  Los volúmenes exportados hacia el mercado venezolano aumentaron de 17.3 miles de T.M. en 
2009  a  23.7 miles  de  T.M.  al  finalizar  el  año  2010,  significando  un  incremento  porcentual  de  36.7%, 
obteniendo un comportamiento parecido los valores de exportación al crecer en 35.2%.  
 

T.M. Valor T.M. Valor T.M Valor 2009 2010
Venezuela 3,035.1 7.36 5,382.1 10.23 77.3 39.1 41.8 47.6
Guatemala 5,094.2 4.74 10,981.2 10.06 115.6 112.3 26.9 46.8
El  Salvador 2,388.5 2.66 1,085.5 1.21 ‐54.6 ‐54.7 15.1 5.6
Honduras 2,767.1 2.73 0.0 0.00 ‐100.0 ‐100.0 15.5 0.0
Grecia 134.5 0.11 0.0 0.00 ‐100.0 ‐100.0 0.6 0.0
Total ganado bovino 13,419.4 17.61 17,448.8 21.50 30.0 22.1 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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Cuadro No. 11 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de leche fluida.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Se realizaron exportaciones hacia otros mercados como Guatemala, Puerto Rico, Costa Rica, El Salvador, 
Honduras  y  República  Dominicana,  aunque  todavía  tienen  participaciones  muy  bajas,  sin  embargo, 
presentan un gran potencial como mercados de destino dado que su demanda es mayor que la oferta.  
 
Frijol negro   
 
El  principal  mercado  es  el  venezolano.  Los  volúmenes  exportados  hacia  Venezuela  de  frijol  negro 
crecieron de 2.5 miles de T.M. a 14.0 miles de T.M. en el período bajo análisis, es decir, un incremento 
sustantivo de 470.7%. Así mismo, los valores exportados obtuvieron un aumento relativo de 445.6%. Al 
igual que las exportaciones de leche fluida las de frijol negro se han visto beneficiadas por los acuerdos 
establecidos en el ALBA, de tal forma, que el mercado venezolano concentró en el período analizado más 
del 85.0% de los valores exportados totales de este rubro por parte de Nicaragua (96.6% en 2010), con 
grandes  perspectivas  de  incrementarse  en  la  medida  que  las  relaciones  comerciales  entre  ambas 
naciones se profundicen.  
 

Cuadro No. 12 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de frijol negro.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Otros mercados de destino del frijol negro nicaragüenses fueron Costa Rica, El Salvador y EEUU, si bien 
es cierto presentan todavía participaciones muy bajas, todos ellos bajo  la modalidad de  libre comercio 
debido a  los  acuerdos  comerciales que Nicaragua  tiene en  vigencia  con dichos países,  representando 
destinos de gran potencial para la producción exportable del frijol en general.  
 
 

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
Venezuela 17,311.2 14.04 23,669.9 18.99 36.7 35.2 90.3 89.2
Guatemala 1,222.2 0.78 1,436.8 0.92 17.6 17.4 5.0 4.3
Puerto Rico 0.0 0.00 592.5 0.47 ‐ ‐ 0.0 2.2
Costa Rica 327.6 0.20 503.2 0.37 53.6 80.7 1.3 1.7
El  Salvador 456.5 0.31 278.7 0.21 ‐39.0 ‐31.4 2.0 1.0
Honduras 327.7 0.21 253.2 0.18 ‐22.7 ‐15.0 1.4 0.9
Rep. Dominicana 0.0 0.00 147.2 0.14 ‐ ‐ 0.0 0.7
Total leche fluida 19,645.3 15.55 26,881.4 21.29 36.8 36.9 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
Venezuela 2,460.0 3.14 14,040.0 17.15 470.7 445.6 86.8 96.6
Costa Rica 380.6 0.26 340.0 0.36 ‐10.7 40.2 7.2 2.1
El  Salvador 150.7 0.15 141.1 0.15 ‐6.4 2.5 4.0 0.8
EEUU 49.9 0.07 63.1 0.08 26.3 19.6 1.9 0.5
Total frijol negro 3,041.2 3.62 14,584.2 17.75 379.5 390.3 100.0 100.0

2009 2010*
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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Productos de la pesca (Langosta, Camarón y Pescado). 
 
Los volúmenes exportados de estos tres rubros (los principales dentro del sector pesca) se ubicaron al 
finalizar el año 2010 en 18.2 miles de T.M.,  superando  las 17.0 miles de T.M. exportadas en 2009, es 
decir, un crecimiento porcentual de 7.0%, que combinado con  la  recuperación de  los precios, aunque 
todavía por debajo de los registrados en 2008, propició que los valores exportados crecieran en 30.5% en 
el mismo período, siendo el principal mercado de destino los EEUU con 8.7 miles de T.M., representando 
el 47.8% de  las exportaciones  totales de estos bienes por parte de Nicaragua,  libres de arancel en el 
marco de lo establecido en el CAFTA‐DR.  
 

Cuadro No. 13 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de langosta.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Los valores exportados hacia EEUU en 2010  fueron de USD71.7 millones siguiéndole España  (USD18.0 
millones), Francia  (USD17.6 millones), Taiwán (USD4.2 millones), México  (USD2.1 millones), Guatemala 
(USD1.1  millones),  Reino  Unido  (USD0.1  millones),  entre  los  principales,  gozando  de  preferencias 
arancelarias establecidas en los diferentes acuerdos comerciales, y otras aplicadas de manera unilateral 
como el SGP plus de la Unión Europea. 
 

Cuadro No. 14 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de camarón.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Por producto,  los principales mercados de  la  langosta en 2010  fueron EEUU y Francia con el 99.9% de 
participación, observándose pocas ventas  (3.9 T.M.) en China Continental, que  junto a Taiwán y  Japón 
representan mercados de gran potencial por los altos niveles de consumo, aunque poco explorados por 

T.M. Valor T.M. Valor T.M Valor 2009 2010
EEUU 1,220.3 25.32 1,200.3 31.57 ‐1.6 24.7 80.7 77.0
Francia 236.7 6.03 296.6 9.38 25.3 55.5 19.2 22.9
China Continental 0.0 0.00 3.9 0.07 ‐ ‐ 0.0 0.2
Total langosta 1,457.2 31.36 1,501.1 41.02 3.0 30.8 100.0 100.0

2010*2009
Países

Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

T.M. Valor T.M. Valor T.M Valor 2009 2010
EEUU 3,336.9 15.00 3,758.2 22.17 12.6 47.8 33.8 38.3
España 4,124.2 16.96 3,551.7 18.03 ‐13.9 6.3 38.2 31.1
Francia 2,127.7 8.54 1,662.0 8.23 ‐21.9 ‐3.6 19.2 14.2
Taiwán 604.1 1.62 924.5 4.06 53.0 151.1 3.6 7.0
Guatemala 486.6 0.64 382.4 0.99 ‐21.4 54.5 1.4 1.7
Inglaterra 62.5 0.34 148.2 0.89 137.0 158.9 0.8 1.5
México 0.0 0.00 191.4 0.72 ‐ ‐ 0.0 1.2
Rusia 0.0 0.00 43.0 0.46 ‐ ‐ 0.0 0.8
Italia 0.0 0.00 93.5 0.43 ‐ ‐ 0.0 0.7
Costa Rica 149.0 0.28 312.3 0.39 109.6 38.8 0.6 0.7
Otros  países 306.8 1.0 345.5 1.5 12.6 54.7 2.2 2.6
Total camarón 11,197.8 44.37 11,412.5 57.90 1.9 30.5 100.0 100.0

Países
2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)
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valor en el período analizado. En el año 2010 el mercado del país asiático  recibió 56.3 miles de T.M., 
superando  las  45.5 miles  de  T.M.  exportadas  en  2009  (23.6%), mientras,  los  valores  exportados  se 
incrementaron en 74.2%, aunque todavía su participación es muy baja (1.6% en 2010). El crecimiento de 
las exportaciones hacia Taiwán ha sido sostenido en  los últimos años, pasando de USD4.0 millones en 
2005 a USD29.2 millones en 2010. Las exportaciones hacia República Dominicana aumentaron 64.5% en 
volumen y 31.5% en valor durante 2010 con relación al año anterior.  
 
Otros mercados  de  destino  principales  que  experimentaron  incrementos  tanto  en  volumen  como  en 
valor fueron Francia, Reino Unido, Alemania, Bélgica, Rusia, Italia, Finlandia, India, Japón, Suecia, Haití y 
China Continental,  todos con buenas perspectivas para  la oferta exportable nicaragüense una vez que 
entre en vigencia el Acuerdo de Asociación para el caso de los países miembros de la Unión Europea; y la 
posibilidad de concreción en un futuro de acuerdos comerciales con Rusia, Japón, China e  India con el 
objetivo de diversificar aún más las exportaciones y mercados destino.  

 
Cuadro No. 15 

Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones por país.  
Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Países 
2009  2010**  Tasa de crec. % 

T.M.*  Valor  T.M.*  Valor  T.M.*  Valor 
EEUU (+ P.R.)  322,056.7 451.8 379,919.9 606.7 18.0  34.3
Venezuela  47,182.5 119.19 129,011.6 248.57 173.4  108.5
El Salvador  152,938.3 199.35 165,906.5 198.18 8.5  ‐0.6
Canadá  4,415.7 42.30 7,668.8 157.39 73.7  272.1
Costa Rica  217,291.0 86.86 192,143.5 87.14 ‐11.6  0.3
Guatemala  52,635.0 61.74 63,244.1 68.30 20.2  10.6
Honduras  140,359.7 100.58 69,712.5 61.67 ‐50.3  ‐38.7
México  86,625.7 56.76 62,141.4 51.59 ‐28.3  ‐9.1
España  10,597.7 36.23 10,322.5 39.06 ‐2.6  7.8
Taiwán  45,531.1 16.79 56,282.6 29.24 23.6  74.2
Francia  4,513.7 19.00 8,818.5 28.18 95.4  48.3
Reino Unido  15,883.5 18.27 31,127.6 24.54 96.0  34.3
Alemania  5,147.4 14.84 6,734.0 22.20 30.8  49.6
Bélgica  5,437.3 15.69 6,780.8 22.01 24.7  40.3
Rusia  3,309.7 4.69 31,438.1 21.71 849.9  362.3
Italia  2,950.6 7.45 9,787.3 19.26 231.7  158.6
Finlandia  5,141.8 15.10 5,385.8 18.97 4.7  25.6
India  1,217.4 0.23 43,279.8 18.75 3,455.0  8,221.6
Japón  3,249.6 9.06 5,337.2 15.51 64.2  71.1
Rep. Dominicana  5,369.3 9.54 8,833.1 12.54 64.5  31.5
Panamá  6,439.9 11.25 6,890.0 11.05 7.0  ‐1.8
Suecia  3,029.2 9.10 3,534.1 10.84 16.7  19.1
Haití  13,173.1 4.16 24,956.6 9.85 89.5  137.0
China  9,709.5 3.75 14,852.2 8.24 53.0  120.0
Subtotal   1160,449.8 1,307.7 1340,492.9 1,784.5 15.5  36.5
Otros destinos  206,431.4 85.4 104,379.1 63.5 ‐49.4  ‐25.6
Total exportaciones  1366,881.2 1,393.05 1444,872.0 1,847.98 5.7  32.7

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 
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China Continental representa un mercado de gran potencial para los exportadores nicaragüenses, de tal 
forma, que se han realizado dos Expo‐Ferias con el fin de promover  las relaciones comerciales directas 
entre los empresarios de ambos países que permitan ampliar el comercio bilateral, otorgar facilidades y 
fomentar la inversión China en Nicaragua.  
 
Los principales productos exportados hacia esos mercados fueron: 
 
Alemania: café oro, ajonjolí, miel y puro. 
Francia: langosta, camarón, aceite en bruto, café oro y okras. 
Reino Unido: maní, café oro, melaza y ajonjolí. 
Bélgica: café oro y camarones. 
Italia: café oro, cueros de bovino, alcohol etílico, camarones, okras 
Finlandia y Suecia: café oro.  
Federación Rusa: azúcar de caña, maní sin cocer, carne bovina y café oro 
Japón: café oro, ajonjolí, despojos de bovino, carne de bovino y camarones 
India y Haití: azúcar de caña 
China Continental: aceite en bruto, madera aserrada, desechos de hierro, cobre y aluminio; polímeros 
en formas primarias, langostas y cueros de bovino.  
    
Por Región Económica el principal destino de las exportaciones de Nicaragua durante el año 2010 fue el 
mercado de América del Norte  (EEUU, Canadá y México)  con el 44.1% de participación,  superando el 
39.5%  registrado  en  2009,  reflejando  un  incremento  del  valor  exportado  de  48.1%  en  el  período 
analizado,  sobresaliendo  los mayores montos  exportados  hacia  Canadá  (272.1%)  y  EEUU  (34.3%).  En 
segundo  lugar se ubica el mercado centroamericano con el 22.5% de participación, aunque menor a  la 
reflejada en 2009 (32.2%),  lo cual tiene su explicación en  la caída de  las ventas en Honduras (‐38.7%) y 
levemente en El Salvador (‐0.6%).  
 

Cuadro No. 16 
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones por región económica.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Región/País 
2009  2010*  Tasa de crec. %  Part. % (Valor) 

T.M.*  Valor  T.M.*  Valor  T.M.*  Valor  2009  2010 

Venezuela  47,182.5  119.19 129,011.6 248.57 173.4 108.5  8.6  13.5

NAFTA  413,098.0  550.83 449,730.1 815.65 8.9 48.1  39.5  44.1

EEUU (Incluyendo P.R.)  322,056.7  451.78 379,919.9 606.68 18.0 34.3  32.4  32.8

Canadá  4,415.7  42.30 7,668.8 157.39 73.7 272.1  3.0  8.5

México  86,625.7  56.76 62,141.4 51.59 ‐28.3 ‐9.1  4.1  2.8

MCCA  563,224.0  448.53 491,006.5 415.30 ‐12.8 ‐7.4  32.2  22.5

El Salvador  152,938.3  199.35 165,906.5 198.18 8.5 ‐0.6  14.3  10.7

Costa Rica  217,291.0  86.86 192,143.5 87.14 ‐11.6 0.3  6.2  4.7

Guatemala  52,635.0  61.74 63,244.1 68.30 20.2 10.6  4.4  3.7

Honduras  140,359.7  100.58 69,712.5 61.67 ‐50.3 ‐38.7  7.2  3.3

COMUNIDAD ANDINA  8,954.0  11.75 21,456.6 16.60 139.6 41.2  0.8  0.9

Chile  3,150.6  5.94 6,146.7 5.33 95.1 ‐10.3  0.4  0.3

Colombia  3,356.7  4.03 4,588.6 5.11 36.7 26.7  0.3  0.3

Ecuador  2,011.5  0.87 6,854.7 3.46 240.8 297.1  0.1  0.2
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Región/País 
2009  2010*  Tasa de crec. %  Part. % (Valor) 

T.M.*  Valor  T.M.*  Valor  T.M.*  Valor  2009  2010 

Otros   435.3    0.9  3,866.7   2.7   788.3   195.6   0.0  0.1

UNION EUROPEA  202,520.4  178.50 93,510.4 192.64 ‐53.8 7.9  12.8  10.4

España  10,597.7  36.23 10,322.5 39.06 ‐2.6 7.8  2.6  2.1

Francia  4,513.7  19.00 8,818.5 28.18 95.4 48.3  1.4  1.5

Reino Unido  15,883.5  18.27 31,127.6 24.54 96.0 34.3  1.3  1.3

Alemania  5,147.4  14.84 6,734.0 22.20 30.8 49.6  1.1  1.2

Bélgica  5,437.3  15.69 6,780.8 22.01 24.7 40.3  1.1  1.2

Italia  2,950.6  7.45 9,787.3 19.26 231.7 158.6  0.5  1.0

Finlandia  5,141.8  15.10 5,385.8 18.97 4.7 25.6  1.1  1.0

Suecia  3,029.2  9.10 3,534.1 10.84 16.7 19.1  0.7  0.6

Holanda  148,873.3  40.22 10,044.1 4.69 ‐93.3 ‐88.3  2.9  0.3

Irlanda  435.0  1.36 394.9 1.36 ‐9.2 0.1  0.1  0.1

Otros  510.8  1.24 580.8 1.52 13.7 22.9  0.1  0.1

ASIA  66,227.2  34.87 171,720.9 85.88 159.3 146.3  2.5  4.6

Taiwán  45,531.1  16.79 56,282.6 29.24 23.6 74.2  1.2  1.6

India  1,217.4  0.23 43,279.8 18.75 3,455.0 8,221.6  0.0  1.0

Japón  3,249.6  9.06 5,337.2 15.51 64.2 71.1  0.7  0.8

China  9,709.5  3.75 14,852.2 8.24 53.0 120.0  0.3  0.4

Corea del Sur  3,393.4  0.79 41,825.6 5.99 1,132.6 655.1  0.1  0.3

Emiratos Árabes  488.8  2.07 659.3 2.53 34.9 22.3  0.1  0.1

Hong Kong  1,117.1  0.97 3,712.3 2.24 232.3 131.8  0.1  0.1

Otros  1,520.3  1.21 5,771.9 3.38 279.6 178.6  0.1  0.2

CARIBE  12,788.1  22.66 17,196.2 24.96 34.5 10.2  1.6  1.4

R. Dominicana  5,369.3  9.54 8,833.1 12.54 64.5 31.5  0.7  0.7

Panamá  6,439.9  11.25 6,890.0 11.05 7.0 ‐1.8  0.8  0.6

Cuba  787.8  1.63 1,183.8 1.00 50.3 ‐39.0  0.1  0.1

Otros  191.0  0.24 289.3 0.38 51.5 58.8  0.0  0.0

EUROPA ORIENTAL  3,329.1  4.72 31,667.6 22.01 851.2 366.5  0.3  1.2

Rusia  3,309.7  4.69 31,438.1 21.71 849.9 362.3  0.3  1.2

Otros  19.5  0.02 229.5 0.30 1,079.9 1,263.9  0.0  0.0

CARICOM  19,775.5  8.05 33,118.2 15.02 67.5 86.5  0.6  0.8

Haití  13,173.1  4.16 24,956.6 9.85 89.5 137.0  0.3  0.5

Jamaica  3,017.3  1.69 2,445.8 1.73 ‐18.9 2.4  0.1  0.1

Trinidad y Tobago  1,985.6  0.91 3,317.6 1.59 67.1 75.2  0.1  0.1

Surinam  213.3  0.28 1,939.1 0.89 809.0 223.3  0.0  0.0

Belice  75.8  0.31 70.5 0.39 ‐7.1 24.0  0.0  0.0

Guyana  1,251.3  0.62 246.3 0.32 ‐80.3 ‐48.1  0.0  0.0

Otros  59.0  0.09 142.3 0.25 141.1 168.7  0.0  0.0

OCDE  4,250.1  7.40 4,150.4 8.81 ‐2.3 19.1  0.5  0.5

AFRICA  111.4  0.29 334.6 1.24 200.4 329.1  0.0  0.1

MERCOSUR  408.0  0.34 614.8 0.54 50.7 60.6  0.0  0.0

Otras Regiones  25,012.9  5.92 1,354.1 0.75 ‐94.6 ‐87.3  0.4  0.0

Total exportaciones  1366,881.2  1,393.05 1444,872.0 1,847.98 5.7 32.7  100.0  100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 
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Le  siguen  la  Unión  Europea  con  una  participación  de  10.4%,  Asia  (4.6%),  Caribe  (1.4%),  Comunidad 
Andina (0.9%) y CARICOM (0.8%). 
 

V. Exportaciones CIIU 
 
Las ventas en el mercado internacional de la industria manufacturera (incluye agroindustria) durante el 
2010 representaron el 68.9% de  las exportaciones  totales de Nicaragua en ese mismo año, superior al 
66.6% reflejado en 2009, con un crecimiento de 10.7% en volumen y 37.2% en valor, sobresaliendo  los 
valores  exportados  de  los  subgrupos  producción,  procesamiento  y  conservación  de  carne,  pescado, 
frutas, aceites (USD475.6 millones); fabricación de productos primarios de metales preciosos y metales 
no  ferrosos  (USD239.4 millones);  elaboración  de  otros  productos  alimenticios  (USD190.6 millones); 
elaboración  de  productos  lácteos  (USD138.6 millones);  actividades  de  edición  (USD30.3 millones);  y 
elaboración de productos de molinería, almidones y productos derivados (USD29.3 millones).  
 
Por  su parte,  las ventas del grupo Agricultura, ganadería,  caza y  silvicultura  registraron una caída de 
3.7%  en  sus  volúmenes  exportados  en  el período  analizado,  sin  embargo,  los  valores de  exportación 
experimentaron un incremento de 23.7% como consecuencia del aumento de los precios internacionales 
de bienes como el café oro y el ganado en pie. La principal causa de los menores volúmenes exportados 
fue la caída de las exportaciones del subgrupo cultivos en general (4.9%), específicamente rubros como 
maní,  frijol  rojo,  bananas  y  naranjas;  sin  embargo,  los  valores de  exportación  crecieron  en  24.0%.  El 
subgrupo cría de animales (ganado bovino) reflejó crecimientos de 28.3% en volumen y 14.7% en valor.  
 

Cuadro No. 17 
Nicaragua: Exportaciones CIIU.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Descripción 
2009  2010  Tasa de crec. % 

 T.M.    Valor    T.M.    Valor    T.M.    Valor  

Total exportaciones  1366,881.2 1,393.05 1444,872.0 1,847.98  5.7  32.7

Agricultura, ganadería, caza y silvicultura  431,461.8 442.77 415,412.1 547.59  ‐3.7  23.7

Cultivos en general  416,653.4 421.94 396,378.3 523.34  ‐4.9  24.0

Cría de animales  13,794.8 19.22 17,704.8 22.04  28.3  14.7

Silvicultura  1,013.6 1.61 1,329.0 2.21  31.1  36.7

Pesca  7,675.4 18.31 8,401.0 24.42  9.5  33.4

Pesca, explotación de criaderos de peces   7,675.4 18.31 8,401.0 24.42  9.5  33.4

Explotación de minas canteras  17,124.2 2.96 12,913.2 1.57  ‐24.6  ‐46.9

Extracción de minas canteras nep  17,007.3 2.90 12,673.7 1.48  ‐25.5  ‐49.1

Otros  117.0 0.06 239.5 0.10  104.8  61.4

Industrias Manufactureras  909,833.5 928.14 1007,468.0 1,273.75  10.7  37.2

Producción, procesamiento y conservación de 
carne, pescado, frutas, aceites  137,420.0 352.91 164,846.6 475.64  20.0  34.8

Fabricación de productos primarios de metales 
preciosos y metales no ferrosos  4,472.0 99.38 5,106.5 239.43  14.2  140.9

Elaboración de otros productos alimenticios  212,474.6 106.20 413,003.8 190.64  94.4  79.5

Elaboración de productos lácteos  60,689.2 131.74 66,932.0 138.55  10.3  5.2

Actividades de edición  312.5 2.99 226.6 30.25  ‐27.5  911.4
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Descripción 
2009  2010  Tasa de crec. % 

 T.M.    Valor    T.M.    Valor    T.M.    Valor  

Elaboración de productos de molinería, 
almidones y productos derivados  119,086.1 32.17 103,525.9 29.32  ‐13.1  ‐8.8

Elaboración de bebidas  113,006.5 69.99 28,473.6 28.70  ‐74.8  ‐59.0

Fabricación de productos de la refinación del 
petróleo  16,071.0 11.08 26,704.7 22.26  66.2  100.8

Industrias básicas de hierro y acero  59,053.9 16.82 85,204.5 21.20  44.3  26.1

Elaboración de productos de tabaco  1,032.3 17.28 867.0 11.91  ‐16.0  ‐31.1

Fabricación de otros productos químicos  8,143.9 14.36 6,559.3 11.39  ‐19.5  ‐20.7

Fabricación de sustancias químicas básicas  117,238.2 15.82 18,558.4 10.72  ‐84.2  ‐32.2

Curtido y adobo de cueros; fabricación de 
maletas, bolsos de mano   3,983.8 3.65 7,131.6 8.77  79.0  140.1

Fabricación de productos minerales no metálicos 
n.c.p.  11,490.6 5.26 21,052.1 7.32  83.2  39.4

Aserrado y acepilladura de madera  8,139.2 2.55 18,763.1 6.97  130.5  173.7

Fabricación de productos de plástico  6,429.4 5.23 7,051.6 5.16  9.7  ‐1.3

Fabricación de papel y de productos de papel  14,136.9 4.47 16,715.3 4.65  18.2  3.9

Industrias manufactureras n.c.p.  2,462.5 5.42 2,287.3 4.54  ‐7.1  ‐16.2

Fabricación de maquinaria de uso especial  1,427.1 5.81 1,336.6 4.33  ‐6.3  ‐25.5

Fabricación de calzado  331.0 1.93 409.7 2.51  23.8  30.1

Otras Industrias  12,432.6 23.08 12,711.7 19.47  2.2  ‐15.6

Otras Actividades  786.2 0.87 677.8 0.64  ‐13.8  ‐25.6
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 

 
Las exportaciones de  la pesca crecieron de 7.7 miles de T.M. en 2009 a 8.4 miles de T.M. al finalizar el 
año 2010, para un  incremento relativo de 9.5%. Así mismo,  los valores de exportación aumentaron de 
USD18.3 millones a USD24.4 millones en el mismo período, es decir, 33.4% en  términos porcentuales, 
reflejando una participación muy baja (1.3% en ambos años). Hay que recordar que el grupo CIUU de la 
pesca esta conformado principalmente por los pescados congelados o refrigerados, no incluyendo otros 
productos como la langosta y el camarón, los cuales aparecen en el grupo de la industria manufacturera.  
 

VI. Diversificación o Concentración de las exportaciones 
 
Las exportaciones de Nicaragua reflejaron en el período 2000‐2010 un mayor grado de diversificación de 
acuerdo al  Índice de Herfindahl  ‐ Hirschman  (IHH)  tomando  como base el año 2000,  lo cual  tiene  su 
explicación  en  el  aprovechamiento  de  algunos  acuerdos  comerciales  vigentes,  mayor  cantidad  de 
productos  agrícolas  y  agroindustriales  incluidos  en  la  oferta  exportable,  acceso  a  nuevos mercados, 
consolidación del proceso exportador en Centroamérica, apoyo a  la pequeña y mediana producción, y 
mayores inversiones de capital nacional e internacional. Hay que recordar que un índice por debajo del 
0.10 indica un mayor grado de diversificación, nivel que se mantuvo durante el período mencionado.  
 
Sin embargo, el gráfico No. 15 refleja un menor grado de diversificación en 2010 con relación a los otros 
años del período 2000‐2010, con  la excepción del año 2000 cuando se registró una alta concentración. 
Sin embargo, en el año 2010 se observó una mayor cantidad de partidas arancelarias del SAC (2,521) que 
presentaron  exportaciones  con  respecto  al  año  2009  (2,473).  La  causa  de  la  menor  diversificación 
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Los datos de  la cobertura del comercio de bienes reflejan  la todavía alta vulnerabilidad de  la economía 
de Nicaragua en cuanto a los recursos disponibles para su funcionamiento dado que las exportaciones de 
bienes no logran cubrir ni siquiera la mitad de las necesidades de importación de bienes de los diferentes 
sectores económicos del país. Es decir, de cada dólar que se importó en el 2010 (año de mayor cobertura 
en  el  período  como  referencia),  los  valores  exportados  aportaron  USD0.41,  el  déficit  restante  es 
financiado principalmente con préstamos extranjeros, operaciones de mercado abierto del BCN, títulos 
del Tesoro, donaciones, inversiones extranjeras, etc. 
 
Es  importante mencionar  que  estos  resultados  lo  que  indican  realmente  es  un  problema  estructural 
derivado  del  papel  que  a  Nicaragua  se  le  asignó  como  suplidor  de materias  primas  con  poco  valor 
agregado  en  un  orden  internacional  dominado  por  las  transnacionales  que  imponen  restricciones  y 
precios en beneficio de sus actividades comerciales, situación que igualmente responde al orden interno 
existente en  la economía de Nicaragua donde un sector pequeño es el que goza de  la mayoría de  los 
beneficios que genera el comercio internacional. De ahí la importancia de los ajustes llevados a cabo por 
el GRUN a la política comercial (interna y externa) que permitan no solamente diversificar la producción, 
exportaciones, mercados, etc.,  sino  también que  los beneficios  sean más equitativos haciendo uso de 
uno los principios del ALBA, el comercio justo.   
 
Es posible que si se incluye al comercio exterior total los servicios el índice pudiera ser un poco más alto, 
pero  sin  llegar a  ser mayor que uno, aunque  las necesidades  financieras de  la economía pudieran  ser 
menores.  
 

VIII. Principales Bienes Importados. 
 
Nicaragua  siguió  importando  principalmente  productos  de  origen  industrial  y  de  extracción  como 
petróleo y sus derivados, medicinas, convertidores eléctricos, vehículos para  transporte de personas y 
mercancías, productos laminados planos de hierro o acero, celulares, aceite en bruto, llantas, herbicidas, 
aceite comestible, galletas, pan, computadoras y accesorios, conductores eléctricos, preparaciones para 
niños, papel  higiénico,  etc.  Por  su parte,  las  importaciones de  trigo, maíz  amarillo  y  arroz  fueron  las 
principales de origen agrícola. Los dos primeros no se producen en Nicaragua y la producción de arroz es 
deficitaria.  
 
Las  importaciones  de  petróleo,  combustibles  y  lubricantes  (bunker,  diesel,  gasolina,  etc.)  crecieron 
conjuntamente  en  32.5%  durante  el  período  analizado,  pasando  de  USD768.5  millones  en  2009  a 
USD1,018.6 millones al finalizar 2010, con la salvedad que los valores de importación de diesel sufrieron   
una caída de 16.4% como consecuencia de los menores volúmenes importados (9.4%). La mayor factura 
petrolera  registrada en 2010  se debió al  incremento de  los precios  internacionales del petróleo y  sus 
derivados (principalmente a finales de año) como resultado de una serie de factores como el climático, 
mayor  actividad  económica  a  nivel  mundial,  fondos  de  inversión  de  carácter  especulativo  y  las 
perspectivas de un relanzamiento de  la crisis económica mundial que experimentó su mayor fuerza en 
los años 2008 y 2009.    
 
Es  importante  resaltar  el mayor dinamismo de  los  valores  importados de bienes  como medicamento 
para uso humano (14.9%), situación que está relacionada con el mejor servicio de salud de  los últimos 
años; vehículos para transporte de personas (16.0%), sobresaliendo las importaciones de autobuses para 
mejorar  el  servicio  público;  teléfonos  celulares  (71.1%),  que  indica  la  mayor  cobertura  de  las 
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telecomunicaciones;  aceite  en  bruto  (103.5%),  para maquilar  aceite  comestible;  computadoras  y  sus 
partes (57.1%), incidiendo una mayor demanda; productos laminados planos de hierro o acero (51.5%), 
indicando una mayor actividad del sector construcción; y herbicidas (60.7%), para el sector agrícola.  
 

Cuadro No. 18 
Nicaragua: Principales productos importados. 
Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Productos 
2009  2010*  Tasa de crec. % 

T.M  Valor  T.M  Valor  T.M  Valor 
Petróleo crudo  881,391.6 371.94 920,317.5 506.50  4.4 36.2
Medicamentos para uso humano  7,788.8 267.84 8,783.0 307.85  12.8 14.9
Bunker C ‐ Fuel oil No. 6  203,613.5 97.74 274,444.7 154.04  34.8 57.6
Diesel oil (Gas oil)  221,315.2 155.84 200,557.8 130.32  ‐9.4 ‐16.4
Gasolinas  116,712.0 88.53 141,930.0 120.08  21.6 35.6

Electrógenos y convertidores eléctricos  453.7 3.54 7,299.1 102.46  1,508.9 2,798.2
Vehículos para transporte de mercancías  15,609.9 61.52 16,907.5 81.04  8.3 31.7
Gas propano  49,385.1 29.62 86,596.0 72.88  75.3 146.0

Productos laminados planos de hierro o acero, 
sin alear  45,904.3 47.85 67,520.2 72.48  47.1 51.5

Vehículos automóviles p/ transporte personas  10,236.9 60.32 10,743.7 69.96  5.0 16.0
Teléfonos celulares  191.4 33.36 343.6 57.08  79.5 71.1
Aceite en bruto  32,105.7 26.61 53,518.6 54.17  66.7 103.5
Arroz  120,595.5 53.36 126,522.8 49.86  4.9 ‐6.6
Llantas Nuevas  8,094.8 31.70 10,493.6 41.37  29.6 30.5
Herbicidas  6,608.0 24.21 11,783.8 38.91  78.3 60.7
Aceite comestible  37,183.9 39.29 34,822.8 38.47  ‐6.3 ‐2.1

Productos de panadería, pastelería o galletería  21,663.0 33.85 24,640.6 37.33  13.7 10.3
Otros abonos minerales  62,021.2 28.47 69,012.6 35.76  11.3 25.6
Computadoras y sus partes  713.5 22.64 736.7 35.55  3.2 57.1
Trigo  108,298.8 34.43 111,802.6 35.39  3.2 2.8
Maíz amarillo  96,179.3 21.82 155,421.0 35.04  61.6 60.6
Residuos para alimento de animales  64,021.9 26.20 80,076.7 32.83  25.1 25.3
Hilos, cables y demás conductores eléctricos  3,882.5 22.81 4,992.1 30.48  28.6 33.6

Aparatos para recepción y transmisión de voz e 
imagen  196.1 18.73 321.3 29.41  63.9 57.0
Aceites y grasas lubricantes  13,476.4 22.83 15,108.3 27.99  12.1 22.6
Urea  82,647.9 35.77 79,382.0 25.73  ‐4.0 ‐28.1
Preparaciones para alimentación infantil  7,786.8 23.20 8,345.6 24.97  7.2 7.6
Agua, incluida la mineral y la gaseada  81,483.2 22.87 90,171.1 24.89  10.7 8.8
Barras de hierro sin alear  34,109.5 23.24 36,518.2 24.73  7.1 6.4
Papel higiénico  14,019.7 23.76 15,075.1 24.62  7.5 3.6
Subtotal importaciones  2347,690.2 1,753.91 2664,188.4 2,322.18  13.5 32.4
Otras importaciones  1189,241.4 1,727.18 1424,568.5 2,178.55  19.8 26.1
Total importaciones  3536,931.6 3,481.09 4088,756.8 4,500.73  15.6 29.3

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 
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podría negociar un acuerdo especial con el país asiático donde se establezcan condiciones preferenciales 
en ambas vías para una buena cantidad de productos. 
 
Costa Rica  fue el principal suplidor de  la economía de Nicaragua en Centroamérica y el cuarto a nivel 
mundial. Los volúmenes importados desde ese mercado crecieron en 1.1% en el período bajo análisis, sin 
embargo, los valores de importación registraron un mayor incremento en 9.4%, aunque su participación 
disminuyó  de  9.2%  a  7.8%,  sobresaliendo  bienes  como  cemento  hidráulico,  preparaciones  para  la 
industria de bebidas, productos laminados planos de hierro o acero, productos de panadería, galletería; 
agua gaseada o mineral, aceite comestible, alimentos para animales, harina de trigo, entre otros. 
 

Cuadro No. 19 
Nicaragua: Principales orígenes de las importaciones. 

Expresado en T.M. y Millones de Dólares. 

Países 
2009  2010*  Tasa de crec. % 

T.M  Valor  T.M  Valor  T.M  Valor 
EEUU (+ P.R.)  613,823.8 701.10 828,715.1 952.35 35.0  35.8
Venezuela  1195,230.0 587.78 1377,852.1 816.90 15.3  39.0
China  97,121.8 260.46 137,556.7 388.72 41.6  49.2
Costa Rica  584,434.9 318.68 591,006.3 348.64 1.1  9.4
México  95,971.9 243.62 164,461.9 336.79 71.4  38.2
Guatemala  197,479.6 212.33 246,550.6 272.90 24.8  28.5
El Salvador  145,479.8 178.23 153,572.0 194.31 5.6  9.0
Corea del Sur  9,037.7 45.90 16,376.9 147.86 81.2  222.1
Japón  18,248.7 80.17 21,726.4 120.78 19.1  50.7
Honduras  82,013.5 100.77 80,117.5 102.53 ‐2.3  1.7
Brasil  13,912.2 60.66 14,880.0 77.40 7.0  27.6
España  11,139.5 51.70 13,822.0 64.98 24.1  25.7
India  13,328.8 50.39 16,420.1 52.96 23.2  5.1
Antillas Holandesas  89,943.2 76.36 73,374.5 52.22 ‐18.4  ‐31.6
Alemania  6,589.1 42.39 7,918.8 51.65 20.2  21.8
Ecuador  108,414.9 46.37 98,596.5 50.40 ‐9.1  8.7
Tailandia  5,177.6 32.44 6,579.0 42.82 27.1  32.0
Canadá  22,831.4 24.21 29,605.2 37.59 29.7  55.3
Rusia  38,619.8 38.81 58,421.2 27.50 51.3  ‐29.2
Italia  10,031.1 24.16 3,848.2 25.64 ‐61.6  6.1
Argentina  10,355.6 25.81 9,339.7 24.88 ‐9.8  ‐3.6
Chile  13,581.0 15.47 13,396.3 21.13 ‐1.4  36.6
Subtotal  3382,766.0 3,217.80 3964,137.0 4,210.94 17.2  30.9
Otros orígenes  154,165.6 263.30 124,619.8 289.79 ‐19.2  10.1
Total Importaciones  3536,931.6 3,481.10 4088,756.8 4,500.73 15.6  29.3

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. 
 
El mercado mexicano ocupó el quinto lugar de procedencia de las importaciones nicaragüenses durante 
2010 al ubicarse en USD336.8 millones, obteniendo un crecimiento porcentual de 38.2% con relación al 
valor  importado de 2009  (USD243.6 millones), mejorando su participación de 7.0% a 7.5%. Así mismo, 
los volúmenes de importación reflejaron un aumento de 71.4%, pasando de 96.0 miles de T.M. en 2009 a 
164.5 miles de T.M. en 2010.  Se  importó desde México  fundamentalmente medicinas, preparaciones 



Informe de Comercio Exterior  2010 
 

37 Dirección de Política Comercial
Dirección General de Comercio Exterior

 

para  infantes,  preparaciones  capilares,  conductores  eléctricos,  perfumes,  papel  higiénico,  televisores, 
celulares y alambrón. Hay que  recordar que el 99.9% del universo arancelario de Nicaragua y México 
gozan de libre comercio en el marco del acuerdo comercial vigente entre ambos países desde 1998.   
 
Luego siguen  los mercados de Guatemala y El Salvador con crecimientos en  los valores  importados en 
28.5%  y  9.0%,  respectivamente,  durante  el  período  analizado,  importándose  principalmente  desde 
ambos países rubros como productos laminados planos de hierro o acero, medicinas, aceite comestible, 
pan,  galletas,  productos  y  compuestos  inorgánicos;  placas  y  baldosas  de  cerámica;  agua  mineral  y 
gaseada; jabón, bolsas plásticas, detergente en polvo, papel higiénico, botellas de plástico, productos a 
base  de  cereales,  barras  de  hierro  y  confites.  Guatemala  mantuvo  la  misma  participación  (6.1%), 
mientras El Salvador disminuyó de 5.1% a 4.3%. 
 
Cabe  destacar  el  incremento  de  las  importaciones  desde  países  con  los  cuales  Nicaragua  podría 
profundizar  sus  relaciones  comerciales  como  parte  del  proceso  de  la  búsqueda  de  nuevos mercados 
tanto de exportación como  importación que  le permita al país un mayor margen de maniobra ante  la 
posibilidad de que  las  crisis económicas  internacionales puedan afectar  la economía de  los mercados 
tradicionales. Aquí se pueden mencionar países como Corea del Sur, con un crecimiento en  los valores 
importados  de  222.1%;  Japón,  50.7%;  Brasil,  27.6%;  India,  5.1%;  Tailandia,  32.0%;  Canadá,  55.3%;  y 
Rusia, que si bien es cierto sufrió una caída de 29.2%, representa una buena alternativa. 
 
Desde los países mencionados en el párrafo anterior se importa fundamentalmente: 
 
Corea del Sur y Japón: grupos electrógenos y convertidores eléctricos y sus partes, automóviles, partes 
de motores, celulares,  llantas nuevas, partes y accesorios de vehículos, productos  laminados planos de 
hierro o acero, motocicletas. 
Brasil:  fungicidas, medicinas,  tractores,  insecticidas,  aparatos  para  recepción  y  transmisión  de  voz  e 
imagen, preparaciones y artículos farmacéuticos, muebles de madera. 
India:  medicinas,  llantas  nuevas,  motocicletas,  automóviles,  insecticidas,  productos  y  compuestos 
orgánicos; vacunas para la medicina humana. 
Tailandia:  vehículos  para  transporte  de  personas  y  mercancías;  partes  y  accesorios  de  vehículos; 
refrigeradoras. 
Canadá: grasa de bovino, ovino o caprino; abonos minerales, construcciones y sus partes; medicamento 
para uso humano, vehículos para usos especiales. 
Rusia: urea, abonos minerales, productos laminados planos de hierro o acero, vehículos para transporte 
de mercancías, llantas nuevas, partes y accesorios de vehículos. 
 
En  cuanto  a  las Regiones  Económicas,  la  zona de América del Norte  (Canadá, EEUU  y México)  fue  la 
principal  con una peso  específico de 29.5%  al  finalizar  el  año 2010, observándose un  crecimiento de 
37.1%  en  los  valores  importados  con  relación  a  2009.  Luego  se  ubicaron  en  orden  descendente  en 
materia  de  participación  los  mercados  regionales  de  Centroamérica  (20.4%),  Asia  (18.2%),  Unión 
Europea (5.2%), MERCOSUR (2.5%) y Comunidad Andina (2.3%) principalmente. 

 
 

   



Informe de Comercio Exterior  2010 
 

38 Dirección de Política Comercial
Dirección General de Comercio Exterior

 

Cuadro No. 20 
Nicaragua: Principales orígenes de las importaciones por región o bloque económico.  

Expresado en T.M. y Millones de Dólares 

Región/País 
2009  2010*  Tasa de crec. %  Part. % (Valor) 

T.M.  Valor  T.M.  Valor  T.M.  Valor  2009  2010 

Venezuela  1195,230.0  587.78 1377,852.1 816.90 15.3 39.0  16.9 18.2

NAFTA  732,640.7  969.50 1022,825.8 1,328.99 39.6 37.1  27.9 29.5

EEUU (Incluye P.R.)  613,837.4  701.68 828,758.8 954.61 35.0 36.0  20.2 21.2

México  95,971.9  243.62 164,461.9 336.79 71.4 38.2  7.0 7.5

Canadá  22,831.4  24.21 29,605.2 37.59 29.7 55.3  0.7 0.8

COMUNIDAD ANDINA  150,095.6  98.00 123,348.0 103.45 ‐17.8 5.6  2.8 2.3

Ecuador  108,414.9  46.37 98,596.5 50.40 ‐9.1 8.7  1.3 1.1

Chile  13,581.0  15.47 13,396.3 21.13 ‐1.4 36.6  0.4 0.5

Colombia  2,905.1  17.76 1,914.3 18.49 ‐34.1 4.1  0.5 0.4

Perú  25,137.7  18.22 9,420.8 13.24 ‐62.5 ‐27.3  0.5 0.3

Bolivia  56.8  0.18 20.0 0.18 ‐64.7 2.5  0.0 0.0

MCCA  1009,407.9  810.01 1071,246.3 918.38 6.1 13.4  23.3 20.4

Costa Rica  584,434.9  318.68 591,006.3 348.64 1.1 9.4  9.2 7.7

Guatemala  197,479.6  212.33 246,550.6 272.90 24.8 28.5  6.1 6.1

El Salvador  145,479.8  178.23 153,572.0 194.31 5.6 9.0  5.1 4.3

Honduras  82,013.5  100.77 80,117.5 102.53 ‐2.3 1.7  2.9 2.3

ASIA  162,905.0  530.85 216,708.9 818.36 33.0 54.2  15.2 18.2

China  97,121.8  260.46 137,556.7 388.72 41.6 49.2  7.5 8.6

Corea del Sur  9,037.7  45.90 16,376.9 147.86 81.2 222.1  1.3 3.3

Japón  18,248.7  80.17 21,726.4 120.78 19.1 50.7  2.3 2.7

India  13,328.8  50.39 16,420.1 52.96 23.2 5.1  1.4 1.2

Tailandia  5,177.6  32.44 6,579.0 42.82 27.1 32.0  0.9 1.0

Taiwán  4,567.8  13.61 4,355.7 16.86 ‐4.6 23.9  0.4 0.4

Otros  15,422.5  47.9 13,694.0 48.4 ‐11.2 1.0  1.3 1.0

UNION EUROPEA  57,724.0  202.20 48,954.6 233.31 ‐15.2 15.4  5.8 5.2

España  11,139.5  51.70 13,822.0 64.98 24.1 25.7  1.5 1.4

Alemania  6,589.1  42.39 7,918.8 51.65 20.2 21.8  1.2 1.1

Italia  10,031.1  24.16 3,848.2 25.64 ‐61.6 6.1  0.7 0.6

Francia  2,339.6  18.13 1,421.9 18.84 ‐39.2 3.9  0.5 0.4

Suecia  3,926.6  12.88 4,599.2 16.99 17.1 31.9  0.4 0.4

Reino Unido  656.3  9.76 1,188.4 12.66 81.1 29.8  0.3 0.3

Holanda  6,630.3  9.51 10,622.1 12.14 60.2 27.7  0.3 0.3

Bélgica  13,388.5  11.46 2,591.9 8.74 ‐80.6 ‐23.8  0.3 0.2

Otros  3,022.9  22.2 2,942.0 21.7 ‐2.7 ‐2.4  0.6 0.5

MERCOSUR  25,275.2  100.12 24,939.9 111.40 ‐1.3 11.3  2.9 2.5

Brasil  13,912.2  60.66 14,880.0 77.40 7.0 27.6  1.7 1.7

Argentina  10,355.6  25.81 9,339.7 24.88 ‐9.8 ‐3.6  0.7 0.6

Uruguay  950.3  12.42 669.2 8.23 ‐29.6 ‐33.7  0.4 0.2

Paraguay  57.0  1.24 51.1 0.89 ‐10.4 ‐28.2  0.0 0.0

CARIBE  110,825.5  101.07 86,359.3 75.08 ‐22.1 ‐25.7  2.9 1.7

Antillas Holandesas  89,943.2  76.36 73,374.5 52.22 ‐18.4 ‐31.6  2.2 1.2

Panamá  8,811.3  11.93 10,756.5 13.57 22.1 13.8  0.3 0.3
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En  el  subgrupo  de materias  primas  y  bienes  intermedios  para  la  industria  sobresalen  los mayores 
montos  importados de  las  industrias metalúrgica  y metalmecánica  (58.8%),  textiles  y  cuero  (47.7%), 
eléctrica  y  electrónica  (44.6%),  sustancias  químicas  y  farmacéuticas  (36.7%), manufacturas  diversas 
(34.1%), y madera, papel y conexos (24.9%). Así mismo, en las importaciones para el sector agricultura 
aparecen  los  incrementos  de  fertilizantes  y  agroquímicos  (19.1%),  productos  de  usos  veterinarios 
(14.0%)  y  otras materias  primas  agrícolas  (25.2%).  En  los materiales  de  construcción  destacan  las 
importaciones  de  productos metálicos  con  un  crecimiento  de  25.9%  donde  aparecen  bienes  como 
barras de hierro, perfiles, alambre de hierro o acero, alambrón, productos laminados planos de hierro o 
acero, construcciones de hierro y sus partes, etc. 
 
Las importaciones de bienes de capital fueron las que experimentaron un mayor crecimiento durante el 
período bajo  análisis, pasando de USD577.8 millones en 2009  a USD888.6 millones en 2010, para un 
incremento porcentual de 53.8%, mejorando su participación de 16.6% a 19.7% en el mismo período, 
observándose que  la mayor participación con  relación al  total  importado  fueron  los bienes de  capital 
para la industria (12.4% al finalizar 2010) con un crecimiento importador de 63.9%. Las importaciones de 
bienes  de  capital  para  la  agricultura  crecieron  en  80.6%  y  los  bienes  de  transporte  en  32.3%, 
aumentando las compras en estos últimos de equipo de transporte liviano (vehículos para transporte de 
mercancías y personas, y motocicletas). 
 
Los  datos  de  las  importaciones  de  bienes  intermedios  y  bienes  de  capital  durante  el  año  2010  que 
indican importantes incrementos con relación al año anterior son una muestra del mayor dinamismo de 
la  economía  de  Nicaragua  después  de  un  2009  afectado  por  la  crisis  económica  mundial  que  no 
solamente  incidió  en  la  reducción  de  las  exportaciones,  sino  que  como  consecuencia  de  la  menor 
actividad económica  las  importaciones  igualmente disminuyeron.  Se espera que para el  año 2011  las 
importaciones de materias primas, bienes  intermedios y de capital registren un dinamismo parecido al 
del 2010 como consecuencia de la prolongación del crecimiento económico reflejado en ese año. 
 

XI. Términos de Intercambio. 
 
En el año 2010 los términos de intercambio para Nicaragua reflejaron una variación positiva de 8.0% con 
relación a 2009, aunque muy por debajo del incremento observado en este último año que se ubicó en 
46.7%.  Esa  variación  positiva  de  los  términos  de  intercambio  en  el  año  2010  fue  el  resultado  de  un 
incremento mayor del  índice  de  precios de  las  exportaciones  (15.1%)  en  comparación  al  crecimiento 
registrado por el índice de precios de las importaciones (6.6%), influyendo en el primero factores como 
el aumento de  los precios  internacionales de bienes tradicionales de exportación como café oro, carne 
bovina, oro y azúcar; la recuperación de los precios de los productos de la pesca; y el mantenimiento de 
precios favorables para rubros no tradicionales como frijol rojo, maní, leche en polvo y café instantáneo; 
y en  los segundos, el  incremento del precio del petróleo y sus derivados junto a otras materias primas, 
donde la demanda y los fondos de inversión han jugado un papel preponderante.  
 
Durante el período 2001‐2010  la evolución de  los  términos de  intercambio registró  la mayor variación 
positiva en 2009 con 46.7%, con la salvedad que tanto los valores unitarios de las exportaciones como el 
de las importaciones experimentaron decrecimientos en 3.6% y 35.4%, respectivamente, con respecto a 
2008,  cuya  causa  fundamental  fue  la  crisis  económica  internacional  que  produjo  una  caída  en  la 
demanda  y  precio  de  algunos  bienes  de  exportación,  y  la  reducción  del  precio  internacional  de  los 
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XII. Comercio de Servicios. 
 
La balanza de servicios de Nicaragua con el resto del mundo ha sido tradicionalmente deficitaria, tal a 
como se refleja en los últimos cinco años, con una tendencia decreciente en los años 2008 y 2009, para 
luego revertirse en el año 2010. El déficit en la balanza de servicios registró un crecimiento promedio de 
9.2% en el período 2006‐2010, pasando de USD156.1 millones en 2006 a USD222.2 millones al finalizar 
2010, determinado por el crecimiento promedio (5.8%) de los saldos negativos del rubro transporte, que 
junto  al  de  viajes,  reflejan  los  mayores  egresos,  aunque  este  último  registra  un  comportamiento 
superavitario al igual que los rubros comunicaciones y Gobierno, aunque con sube y bajas en el tiempo. 
 
Los  ingresos  por  servicios  reflejaron  un  comportamiento  creciente  en  el  período  2006‐2009, 
aumentando de USD345.4 millones en 2006 a USD496.0 millones en 2009, es decir un  incremento de 
43.6%, para  luego bajar a  los USD471.5 millones al  finalizar el año 2010, si bien  todavía superior a  los 
ingresos observados del 2006 al 2008. En cuanto al crecimiento promedio, éste fue de 8.1% en el período 
bajo análisis, destacando los incrementos promedio de los rubros comunicaciones (16.9%), viajes (7.5%), 
transporte  (2.5%),  gobierno  (1.3%)  y  otros  (53.8%),  siendo  el  de mayor  valor  absoluto  los  viajes  con 
USD308.5 millones en el año 2010. 
 

Cuadro No. 22 
Nicaragua: Balanza de servicios. Millones de Dólares. 

 
Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de BCN. 

 
Por su parte, los egresos por servicios registraron en el período 2006‐2010 un crecimiento promedio del 
8.4%,  levemente superior al mostrado por  los  ingresos  (8.1%), donde  los rubros de transporte y viajes 
presentaron los mayores valores absolutos, de tal forma, que en el año 2010 representaron en conjunto 
el  76.9% de los gastos totales por servicios, siguiéndole en orden descendente otros egresos, gobierno y 
comunicaciones, obteniendo  los mayores crecimientos promedio viajes, con 20.6%; y comunicaciones, 
con 12.9%.  
 

Crec.
2006 2007 2008 2009 2010* Prom. %

Ingresos 345.4 373.6 460.4 496.0 471.5 8.1
           Transporte 42.8 44.1 45.4 45.2 47.3 2.5
           Viajes 230.6 255.1 301.0 334.4 308.5 7.5
           Comunicaciones 29.4 30.5 64.9 57.7 54.9 16.9
           Gobierno 39.1 40.2 41.2 40.8 41.2 1.3
           Otros 3.5 3.7 7.9 17.9 19.6 53.8
Egresos 501.5 656.5 729.4 644.1 693.7 8.4
           Transporte  266.9 322.9 342.8 286.2 328.3 5.3
           Viajes 97.0 177.8 219.8 191.6 205.3 20.6
           Comunicaciones 5.3 5.6 9.3 7.3 8.6 12.9
           Gobierno 26.6 31.2 35.8 37.3 33.8 6.2
           Otros 105.7 119.0 121.7 121.7 117.7 2.7
Balanza de servicios ‐156.1 ‐282.9 ‐269.0 ‐148.1 ‐222.2 9.2
           Transporte  ‐224.1 ‐278.8 ‐297.4 ‐241.0 ‐281.0 5.8
           Viajes 133.6 77.3 81.2 142.8 103.2 ‐6.3
           Comunicaciones 24.1 24.9 55.6 50.4 46.3 17.7
           Gobierno 12.5 9.0 5.4 3.5 7.4 ‐12.3
           Otros ‐102.2 ‐115.3 ‐113.8 ‐103.8 ‐98.1 ‐1.0

Conceptos
Años
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XIII. Inversión Extranjera Directa 
 
Según datos de la Dirección de Políticas de Fomento de Inversiones del Ministerio de Fomento, Industria 
y Comercio (MIFIC) el monto total de la Inversión Extranjera Directa (IED) en 2010 se ubicó en USD508.0 
millones,  superando  los  USD434.2  millones  registrados  en  el  año  2009,  es  decir,  un  incremento 
porcentual  de  17.0%,  si  bien  estuvo  por  debajo  de  la  IED  reflejada  en  2008  (‐18.9%).  Por  sector 
económico  los  montos  invertidos  se  dirigieron  principalmente  hacia  energía  (USD158.9  millones), 
telecomunicaciones (USD118.7 millones), zonas francas (USD96.6 millones), turismo (USD51.2 millones), 
forestal (USD36.5 millones), Minas (USD25.3 millones) e industria (USD11.3 millones). 
 
Los mayores montos de IED durante el año 2010 con relación a 2009 fueron originados por el incremento 
de las inversiones en la mayoría de los sectores económicos. En efecto, las inversiones extranjeras en el 
sector minero crecieron en 112.6%, influenciado por los mejores precios internacionales que han llegado 
a ubicarse hasta en USD1,400 la onza troy; telecomunicaciones, que obtuvieron un crecimiento de 92.7% 
como parte del proceso de modernización y mayor cobertura de los servicios de comunicación; turismo, 
con  un  aumento  de  74.7%,  sector  de  gran  dinamismo  en  los  últimos  años;  zonas  francas, 
experimentando  un  incremento  de  62.1%,  en  proceso  de  recuperación  después  de  un  año  2009 
golpeado por la crisis económica mundial; forestal, mostrando un crecimiento de 18.9%; e industria, que 
creció en 25.6%. 
 
Por país de origen  los mayores  capitales de  inversión durante  el  año  2010 provinieron de  EEUU  con 
USD212.0 millones,  significando el 41.7% de participación  con  relación al  total de  IED en ese año.  Le 
siguen  México  (USD88.8  millones),  con  una  participación  de  17.5%;  Canadá  (USD52.7  millones), 
registrando  una participación de  10.4%;  España  (USD33.3 millones),  reflejando un peso  específico de 
6.6%; Venezuela  (USD29.2 millones), Corea del  Sur  (USD19.7 millones), Alemania  (USD15.2 millones), 
Brasil  (USD11.1  millones),  Rusia  (USD10.1  millones)  e  Italia  (USD7.3  millones),  la  mayoría  de  ellos 
mostrando crecimientos con relación al año 2009. 
 
La  IED en Nicaragua pasó de USD282.2 millones en 2006 a USD508.0 millones al  finalizar el año 2010, 
para un crecimiento de 80.0%. Los USD508.0 millones de IED registrados en 2010 es la segunda cifra más 
alta en el período 2006‐2010, solamente superada por los USD626.1 millones invertidos en el año 2008, 
cuando ocurrieron  fuertes  inversiones en  los sectores de  la energía, minas y comercio y servicios, que 
estuvieron relacionadas a mejorar  la capacidad de producción energética para eliminar definitivamente 
los cortes de energía planificados; ampliar algunos centros comerciales; e incrementar la producción de 
productos metálicos como el oro ante el incremento de sus precios internacionales, lo cual se profundizó 
en 2009 y 2010.  
 

XIV. Principales Acciones de Política Comercial. 
 

1. Finalizaron  las  negociaciones  comerciales  con  Chile  para  la  firma  de  un  Tratado  de  Libre 
Comercio entre Centroamérica‐Chile, y el Protocolo Bilateral entre las Repúblicas de Nicaragua y 
Chile.  Ambos  documentos  están  listos  para  su  rúbrica  por  las  autoridades  correspondientes. 
Nicaragua  logró  acceso  inmediato  para  el  97.5%  del  universo  arancelario  chileno,  así  como 
períodos de desgravación a 5 y 10 años plazo para bienes como despojos de algunos animales, 
algunos cereales, harina y pellet de cereales, semillas oleaginosas, aceites, artículos de confitería, 
cacao en polvo, preparaciones base de cereales, preparaciones alimenticias, desperdicios de  la 
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industria alimentaria y algunos combustibles, maíz, arroz, azúcar, jarabe de arce, cal, cementos, 
neumáticos nuevos. 

 
Chile excluyó productos como ganado en pie de bovino, trigo, harina de trigo, glucosa, fructosa, 
cueros y pieles enteros, neumáticos usados y artículos de prendería. 

 
Por su parte, Nicaragua excluyó  los siguientes bienes: alcohol etílico absoluto, arroz precocido, 
azúcar de caña, carne de pollo, carne de bovino, carne de cerdo, carne de pato y ganso, carne de 
pavo, cueros y pieles en bruto de bovino, cerveza de malta, embutidos y productos  similares, 
ganado en pie de bovino, jamones y paletas de cerdo; preparaciones y conservas de carne, leche 
en polvo en gránulos y leche fresca. 

 
2. El día 19 de mayo, en la cuidad de Madrid, España, tuvo lugar la conclusión de las negociaciones 

y  la firma del Acta correspondiente, del Acuerdo de Asociación entre Centroamérica y  la Unión 
Europea,  donde  la  región  Centroamericana  y  Nicaragua  en  particular  consolidaron  las 
preferencias  arancelarias otorgadas bajo  el  Sistema Generalizado de Preferencias  (SGP+), que 
incluyen  acceso  libre  de  arancel  para  productos  de  la  confección,  papas,  cebollas  y  otras 
hortalizas, miel,  café  tostado  e  instantáneo,  cigarros,  puros,  hamacas,  zapatos, muebles  de 
madera, entre otros.  

 
Sumado a lo anterior se logró el acceso inmediato para otros productos que estaban excluidos de 
este mecanismo, tales como el maní, aceites y los camarones, este último uno de los principales 
productos de exportación al mercado europeo. También se logró acceso preferencial para otros 
bienes  con desgravación a corto plazo para el  ron, quesos, carne porcina, así como cuotas de 
exportación con 0.0% de arancel para productos de interés exportador de Nicaragua como carne 
bovina, azúcar, banano, textiles, etc. 

 
Está pendiente la revisión legal del documento para su posterior remisión a la Asamblea Nacional 
de Nicaragua, para su ratificación. 

 
3. En el marco de la Alianza Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América (ALBA) se iniciaron las 

negociaciones  para  un  Tratado  de  Comercio  de  los  Pueblos  (ALBA‐TCP),  cuya  instauración  se 
fundamenta  en  el  establecimiento  de mecanismos  para  crear  ventajas  cooperativas  entre  las 
naciones,  las cuales permitan compensar  las asimetrías existentes mediante  la promoción y el 
establecimiento de un comercio justo entre los países del hemisferio. 

 
4. Se llevó a cabo el 23 de septiembre de 2010 la Primera Ronda de Negociaciones entre Ecuador y 

Nicaragua  con  el  objetivo  de  lograr  la  firma  de  un  acuerdo  comercial  para  profundizar  las 
relaciones entre ambas naciones en el marco de los principios de la Alianza Bolivariana para los 
Pueblos  de  Nuestra  América  (ALBA‐TCP)  que  permita  promover  y  ampliar  la  integración, 
diversificación de intercambios, cooperación comercial y complementación económica. 

 
En  esta  primera  ronda  se  analizaron  los  principales  temas  de  interés  común,  así  como  las 
dificultades que se esperan resolver a  lo  largo de  la negociación. Además, se establecieron  los 
contactos técnicos que permitan el intercambio de información que, lo cual ayudará a dinamizar 
el proceso negociador. 
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Estas  negociaciones  se  desarrollan  conforme  a  los  principios  del  Tratado  de  Comercio  de  los 
Pueblos, establecidos en  la VII Cumbre de  la Alianza Bolivariana de  los Pueblos  (ALBA‐TCP), en 
Cochabamba, Bolivia, el 17 de octubre de 2009. El acuerdo bilateral  desarrollará  los  lazos de 
hermandad  entre Nicaragua  y  Ecuador  y  fortalecerá  las  relaciones  productivas,  comerciales  y 
sociales solidarias entre ambos países, con vistas a consolidar la integración de América Latina 

 
5. En  cuanto  a  la  Asociación  Latinoamericana  de  Integración  (ALADI),  esa  organización  resolvió 

aprobar  el  informe  final  del  grupo  de  trabajo  encomendado  a  considerar  la  solicitud  de 
Nicaragua  para  adherirse  a  ALADI  en  la  categoría  de  País  de  Menor  Desarrollo  Económico 
Relativo, lo cual constituye una ventaja para nuestro país para su inserción en ese proceso. 

 
6. Se realizó  la presentación y defensa de  los exámenes fácticos a  los Tratados de Libre Comercio 

de Nicaragua con México y Nicaragua con China Taiwán en materia de bienes y servicios, ante la 
Organización Mundial del Comercio (OMC). 

 
7. De conformidad con los compromisos de transparencia en el sistema comercial de Nicaragua, se 

notificó  a  la  OMC  sobre  la  eliminación  de  restricciones  al  comercio,  ayuda  interna  en  la 
agricultura, antidumping, servicios y licencias de importación. 

 
8. Durante  el  año  2010  se  realizaron  tres  reuniones  de  coordinadores  de  Tratados  de 

Centroamérica y una  reunión de Coordinadores del CAFTA, así como  reuniones de Comités de 
medidas sanitarias y fitosanitarias, comercio de bienes y de agricultura. En dichas reuniones se 
definieron  acciones  a  seguir  para  el  cumplimiento  de    compromisos  establecidos  en  los  TLC 
vigentes y responder a inquietudes de implementación de las Partes. 

 
9. También se realizó una reunión de la subcomisión administradora del TLC entre Centroamérica y 

Panamá en donde se aprobaron tres Decisiones, referidas a reglas sobre los procedimientos de la 
Subcomisión,  establecimiento  de  las  secciones  nacionales  del  secretariado  y  centros  de 
información y las reglas modelos y código de conducta. 

 
10. Con relación a los Contingentes, en el 2010 se continuó con los compromisos anuales derivados 

del  CAFTA‐DR  para  las  Cuotas  de  Asignación  de  Contingentes  de  Desgravación  Gradual 
Arancelaria de Mercancías Agropecuarias,  las cuales corresponden a  las de arroz granza y oro, 
maíz amarillo, carne de cerdo, queso, helados,  leche en polvo, mantequilla, maíz blanco, otros 
productos  lácteos,  piernas  y muslos  de  pollos.  En  el  caso  del  TLC  con  Panamá  los  productos 
fueron las cebollas y chalotes. 

 
11. Respecto a las Salvaguardias especiales de importación, se continúo apoyando el abastecimiento 

de bienes de consumo básico para la población nicaragüense, prorrogando los correspondientes 
Acuerdos Ministeriales para  la Salvaguardia de quince productos para  la higiene corporal y de 
tipo  alimenticio,  en  donde  uno  de  estos  últimos  comprende  nueve  diferentes  variedades  de 
consumo como es el aceite comestible. Además  se agregan dos  tipos de aceite en bruto para 
procesamiento  industrial,  cuatro  productos  laminados  planos  de  hierro  o  acero  sin  alear  y  la 
importación mascarillas y los guantes para ser  utilizados para prevenir la influenza H1N1. 

 
12. A partir del 1 de enero del 2010 entró en vigencia la desgravación arancelaria establecida en el 

Tratado de Libre Comercio entre Panamá y Nicaragua cuya negociación  formalmente concluyó 
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en  octubre  de  2009  con  el  canje  de  los  Instrumentos  de  Ratificación  del  Tratado  de  Libre 
Comercio entre Centroamérica y Panamá, y del Protocolo Bilateral entre ambas naciones. 

 
13. Como  todos  los años,  los agentes exportadores nacionales  se vieron enfrentados a obstáculos 

administrativos  en  el proceso de  envío de  los bienes nacionales  a distintos destinos.   A nivel 
centroamericano  se  estableció  una  nueva  dinámica  para  superar  estas  trabas,  propiciando  el 
alcance de los siguientes logros: 

 
a. Exportaciones de Carne Bovina a Guatemala: Mediante la Firma de un  acuerdo bilateral 

el  03  de  agosto  del  2010  entre  Guatemala  y  Nicaragua,  se  restablecieron  las 
exportaciones luego de 8 meses sin exportar a ese país.  

b. Exportación de Lácteos y carne bovina a Honduras: La Empresa ESKIMO se vio afectada 
por  un  Comunicado  emitido  por  Honduras  que  volvió  rígido  el  procedimiento  de 
vigilancia  en  Frontera,  por  lo  que  el    12  de  octubre  se  realizó  reunión  entre  las 
autoridades  de  Agricultura  y  Economía  de  ambos  países  para  buscar  una  solución 
inmediata a  la problemática enfrentada, dando como  resultado el  restablecimiento de 
las exportaciones de ESKIMO hacia Honduras. De  la misma manera se  logró normalizar 
las exportaciones de la empresa DELMOR a ese país. 

c. Exportación de Lácteos a El Salvador: Se concretizó reunión bilateral con El Salvador para 
la  firma  del  Protocolo  de  reconocimientos  equivalentes,    con  lo  cual,  nuestras 
exportaciones de  lácteos a El Salvador no estarán sujetas a Cuotas y vigilancia extrema 
en condiciones no aptas en frontera. 

 
14. El GRUN, siguió utilizando a la empresa ENABAS para apoyar a los productores y consumidores, 

partiendo del precio justo para ambos sectores.  
 

 


