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L. Saldo Comercial.

Al finalizar el afo 2010 el saldo comercial de Nicaragua siguié siendo deficitario ubicandose en
USD2,652.7 millones, superando en 27.0% los USD2,088.0 millones de déficit comercial registrados en
2009, a pesar del mayor incremento reflejado por las exportaciones (32.7%) sobre las importaciones
(29.3%) en el mismo periodo, lo cual tiene su explicacidn en la gran diferencia de los valores absolutos de
ambas variables. Hay que recordar que en el afio 2009 el déficit comercial registré una caida anual de
25.6% como consecuencia de los menores intercambios comerciales entre Nicaragua y el resto del
mundo como consecuencia de la profundizacidon de la crisis econdmica mundial. El saldo comercial
negativo de 2010 fue todavia menor al registrado en 2008 (USD2,807.7 millones).

El valor exportado pasé de USD1,393.1 millones en 2009 a USD1,848.0 millones en 2010, para un
aumento en términos absolutos de USD454.9 millones, sobresaliendo los mayores montos exportados
de bienes como café oro, carne de bovino, oro y azlcar dado el incremento de sus precios
internacionales debido a factores como una mayor demanda, restriccién de exportaciones, bajos
inventarios, pérdidas de cosechas, caida de la produccion, incertidumbre en cuanto a la oferta mundial y
comercio especulativo. Por su parte, las importaciones crecieron de USD3,481.1 millones a USD4,500.7
millones en el mismo periodo donde la factura petrolera, productos alimenticios y medicinas tienen un
fuerte peso especifico, sin mencionar el incremento experimentado por las importaciones de bienes
intermedios y de capital como producto del mayor dinamismo de la economia en 2010.

Grafico No. 1

Saldo comercial con el Resto del Mundo

2005' 2006 2008 | 2009 | 2010*

Exportaciones totales B Importaciones totales
Saldo comerecial global

Fuente: Elaborado por DPC/DGCE, con datos proporcionados por DGA

Si eliminamos las importaciones de petréleo, combustibles y lubricantes del total de importaciones de
Nicaragua en el periodo analizado se observa que el déficit comercial experimenta un incremento de
23.8%, menor al 27.0% cuando se incluyen dichas importaciones, lo cual se debié a que las compras de
petroleo y sus derivados presentaron un mayor crecimiento (32.5%) en comparacion a las importaciones
no petroleras (28.4%). En términos absolutos la factura petrolera registré un crecimiento de USD250.1
millones. Hay que recordar que el precio del petrdleo en el afio 2010 reflejé una tendencia ascendente,
principalmente en los Ultimos meses del afio.

Direccion de Politica Comercial
Direccion General de Comercio Exterior



Informe de Comercio Exterior | 2010

Cuadro No. 1
Nicaragua: Saldo comercial con el Resto del Mundo. Millones de Ddlares.

Aiios Crec.

Conceptos 2005 2006 | 2007 2008 2009 | 2010* | Prom.%
Exportaciones totales 866.0] 1,048.8] 1,194.5] 1,487.3] 1,393.1] 1,848.0 16.4
Importaciones totales 2,535.8] 3,0049] 3,539.5] 4,295.0f 3,481.1] 4,500.7 12.2
Saldo Comercial global -1,669.8] -1,956.1] -2,345.0] -2,807.7] -2,088.0] -2,652.7 9.7
Impor. de petréleo, combus. y lubricantes 452.1 692.0 795.3 997.4 768.5] 1,018.6 17.6
Importaciones totales sin petréleo y otros 2,083.7] 2,3129] 2,744.2] 3,297.6] 2,712.6] 3,482.1 10.8
Saldo global sin petréleo y otros -1,217.7] -1,264.1] -1,549.7] -1,810.3] -1,319.5] -1,634.1 6.1

Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. *Preliminar.

Cuadro No. 1.1
Nicaragua: Tasas de crecimiento (%).

Aiios
Conceptos 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010*
Exportaciones totales - 21.1 13.9 24.5 -6.3 32.7
Importaciones totales - 18.5 17.8 21.3 -18.9 29.3
Saldo Comercial global - 17.1 19.9 19.7 -25.6 27.0
Imp.de petréleo, combustibles y lubricante - 53.1 14.9 25.4 -22.9 32.5
Imp. totales sin petréleo y otros - 11.0 18.6 20.2 -17.7 28.4
Saldo global sin petréleo y otros - 3.8 22.6 16.8 -27.1 23.8

Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA. *Preliminar.

Cuadro No. 1.2
Nicaragua: Participacidn de las importaciones de petréleo, combustibles y lubricantes.
Participacion del Pet, comb y lubric en el
total importado 17.8 23.0 225 23.2 22.1 22.6

Analizando el comercio exterior de Nicaragua en los Ultimos seis afios se observa que los valores
exportados pasaron de USD866.0 millones en 2005 a USD1,848.0 millones al finalizar 2010, es decir, un
incremento absoluto de USD982.0 millones, con un crecimiento promedio de 16.4%, presentandose el
mayor aumento anual en el afio 2010 (32.7%). En cuanto a las importaciones obtuvieron un incremento
promedio de 12.2% en el mismo periodo, donde las compras de petréleo, combustibles y lubricantes
aumentaron su participacion de 17.8% a 22.6%, reflejdndose la mayor participacion en 2008 (23.2%),
cuando los precios del petrdleo y sus derivados alcanzaron niveles altos histéricos.

Es importante destacar que las importaciones de petrdleo, combustibles y lubricantes reflejaron un
crecimiento promedio de 17.6% durante el periodo 2005-2010, mayor al promedio registrado por las
importaciones totales (12.2%) e importaciones no petroleras (10.8%), situacion que indica la gran
incidencia que tienen este tipo de importaciones en el comportamiento de las compras globales en el
mercado internacional. Es asi, que cuando se incluyen las importaciones del petrdleo y sus derivados el
déficit comercial experimenta un crecimiento promedio de 9.7%, sin embargo, cuando se deducen baja
al 6.1%.

Se estima que en el corto o mediano plazo el precio del barril del petrdleo pudiera ubicarse en los
USD100.0, que junto a las perspectivas de un mayor aumento del precio internacional de los alimentos y
materias primas en el mercado especulativo, ejercerian cierta presion sobre las actividades econdmicas
del pais y los precios internos, ademas de impactar negativamente sobre el saldo comercial, de tal forma,
que se vuelve todavia mds imperativo profundizar los resultados positivos logrados en 2010 en materia
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de exportaciones y acceso a mercados para hacerle frente a las mayores necesidades financieras de la
economia nacional, lo cual pasa también por lograr mayores niveles productivos.

II. Principales Bienes Exportados.

Nicaragua siguié presentando en 2010 la misma estructura exportadora donde sobresalen bienes
agropecuarios, agroindustriales y pesqueros; inmersa en un mercado mundial altamente competitivo,
distorsionado y especulativo, que logré mayores niveles exportados en comparacién al aflo 2009 como
consecuencia de los mejores precios internacionales de algunas materias primas producidas en
Nicaragua que tienen una gran demanda en el mercado mundial y que forman parte de su oferta
exportable tradicional como café oro, carne bovina, azlcar, oro, entre otros. La oferta mundial de
algunos de esos bienes se vio afectada por problemas de produccién, originando no solamente
incrementos de precios, sino acciones especulativas que tienden a distorsionar ain mas los intercambios
comerciales mundiales, originando efectos positivos y negativos en las economias de los paises.

Durante el afio 2010 los principales productos exportados por Nicaragua hacia el resto del mundo fueron
café oro, carne de bovino, oro, azucar de caia, queso, mani, camarones, leche en polvo, frijoles rojos,
langostas, ganado bovino, leche fluida, café instantdneo, pescado entero, aceite en bruto, melaza de
cafia, frijoles negros, ron, galletas, pan, desechos, solventes minerales y residuos de alimentos para
animales que en conjunto representaron aproximadamente el 85.0% de las exportaciones totales. Sin
embargo, solamente las exportaciones de café oro, carne bovina, oro en bruto y azlcar representaron en
conjunto mas del 50.0% de las ventas totales de Nicaragua en el mercado internacional, lo cual significa
gue se deben realizar mayores esfuerzos para una mayor diversificacion productiva y exportadora, con
énfasis en la produccién de la pequeiia y mediana empresa.

Cuadro No. 2
Nicaragua: Principales productos exportados.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

2009 2010** Tasa de crec. %
Productos
T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor
Café oro 80,339.4| 236.71| 101,898.2| 341.64 26.8 44.3
Carne de bovino 71,164.3 230.58 84,133.4 307.63 18.2 334
Oro en bruto y semilabrado 5.2 93.55 10.6| 222.18 105.2 137.5
Azucar de cafia 139,652.0 50.03| 271,775.4| 126.82 94.6 153.5
Quesos 28,534.6 76.82 26,022.0 68.74 -8.8 -10.5
Mani sin cocer 74,789.6 65.93 66,468.0 61.81 -11.1 -6.3
Camarones 11,197.8 44.37 11,412.5 57.90 1.9 30.5
Leche en polvo 9,297.3 34.23 10,449.7 43.18 12.4 26.1
Frijoles rojos 59,012.4 57.43 40,205.7 41.42 -31.9 -27.9
Langostas 1,457.2 31.36 1,501.1 41.02 3.0 30.8
Ganado de bovino 13,419.4 17.61 17,448.8 21.50 30.0 221
Leche fluida 19,645.3 15.55 26,881.4 21.29 36.8 36.9
Café instantdneo 3,636.5 21.99 3,476.2 21.22 -4.4 -3.5
Pescado entero 4,304.4 15.95 5,237.1 20.76 21.7 30.2
Aceite en bruto 13,164.3 11.85 18,004.5 18.23 36.8 53.9
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2009 2010** Tasa de crec. %
Productos

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor
Melaza de cafia 112,720.8 21.77| 119,676.1 17.92 6.2 -17.7
Frijoles negros 3,041.2 3.62 14,584.2 17.75 379.5 390.3
Ron 7,926.0 19.93 8,087.0 16.60 2.0 -16.7
Productos de panaderia o galleteria 9,285.5 13.01 10,880.0 15.92 17.2 22.4
Desechos de hierro o acero 48,754.5 7.55 76,323.1 13.36 56.5 77.1
Azlcares invertidos 22.6 0.01 50,504.4 12.89]223,585.1| 185,807.2
Aceite comestible 406.8 0.70 8,497.3 12.41 1,989.0 1,681.9
Puros y puritos de tabaco 798.9 16.91 720.1 11.64 -9.9 -31.1
Solventes minerales 10,305.3 7.48 11,709.9 10.25 13.6 37.0
Residuos para alimento de animales 48,454.7 8.70 49,579.6 9.40 2.3 8.0
Subtotal exportaciones 771,336.0( 1,103.63 | 1035,486.4 | 1,553.49 34.2 40.8
Otras exportaciones 595,545.2 289.42| 409,385.6 294.49 -31.3 1.8
Total exportaciones 1366,881.2 | 1,393.05 | 1444,872.0| 1,847.98 5.7 32.7

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

El incremento significativo (32.7%) de los valores exportados por Nicaragua en el afio 2010 se debi6 al
mayor dinamismo mostrado en comparacion a 2009 por aquellos rubros que presentan altas
participaciones, entre los cuales estan café oro, con un crecimiento de 44.3%; carne de bovino, que
mostré un incremento de 33.4%; oro en bruto, cuyos montos exportados reflejaron un aumento
significativo de 137.5%; y azlcar de cafia, que crecio sustancialmente en 153.5%. Asi mismo, otros bienes
como camarones, leche en polvo, langostas, ganado bovino, leche fluida, pescado, frijoles negros,
azucares invertidos, aceite comestible, desechos de hierro o acero, aceite en bruto, solventes minerales
y productos de panaderia registraron crecimientos en sus montos de exportacién, aunque tienen

participaciones muy bajas todavia (aproximadamente 3.0%).

Grafico No. 2
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las exportaciones de café oro crecieron en volumen y valor. Los volumenes exportados pasaron de 80.3
miles de T.M. en 2009 a 101.9 miles de T.M. al finalizar 2010, para un crecimiento porcentual de 26.8%,
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gue complementado con los mayores precios internacionales, permitié que los valores exportados
obtuvieran un mayor crecimiento en 44.3%, mejorando su participacidén con relacién al total exportado
por Nicaragua hacia el resto del mundo de 17.0% a 18.5%. El precio promedio FOB del café exportado se
ubicoé en 2010 en USD152.08*QQ, superando en 13.8% el promedio de 2009 (USD133.65*QQ), donde se
combinaron una serie de factores como el mantenimiento de la demanda, incertidumbre sobre la oferta,
afectaciones climaticas, reduccion de inventarios e inversiones especulativas. Se espera que este mismo
dinamismo se mantenga en 2011.

Grafico No. 3
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Por su parte, los volUmenes exportados de carne bovina se incrementaron en 18.2% al pasar de 71.2
miles de T.M. a 84.1 miles de T.M. en el periodo bajo analisis, aunque los valores de exportacién
registraron un mayor incremento en 33.4%, manteniendo la misma participacion (16.6%). En este mayor
dinamismo de las exportaciones de carne bovina influyeron los mejores precios internacionales del rubro
y el incremento en la produccidn nacional, mejorando el acceso a nuevos mercados mediante
negociaciones comerciales. Aqui es importante mencionar las mayores exportaciones de carne bovina
hacia Venezuela con precios preferenciales en el marco del ALBA, ademas de las buenas perspectivas en
mercados como Taiwdn, Panama y Rusia, aprovechando en los dos primeros los acuerdos comerciales
vigentes.

Un dato importante es el incremento significativo de las exportaciones de oro en los ultimos tres afios.
En el afio 2010 los valores exportados por Nicaragua de oro se ubicaron en USD222.2 millones, para un
incremento sustancial de 137.5% con relacion a 2009 cuando se exportaron USD93.6 millones,
aumentando significativamente su participacion de 6.7% a 12.0%, lograndose mayores niveles de
inversiones en el sector. El precio internacional del oro llegd a ubicarse hasta en USD1,300 la onza troy a
finales de 2010 como consecuencia de una mayor demanda como medida de proteccidn y acumulacion
financiera por pate de los inversionistas y Bancos Centrales debido a las oscilaciones de las principales
monedas internacionales y las tasas de interés, todo esto enmarcado en los efectos de los rezagos de la
crisis econémica mundial.
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Grafico No. 4
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Otro producto importante de la oferta exportable de Nicaragua es el azlicar de cafia. Los valores de
exportacién de este rubro crecieron en 153.5% en 2010 con respecto a 2009, lo cual se debié a los
mayores volimenes exportados que obtuvieron un aumento sustancial de 94.6%, y a los mejores precios
internacionales que se derivaron de una mayor demanda combinada con algunos problemas que
experimentd la produccion mundial especialmente los principales productores como Brasil, India,
Colombia y Pakistan; asi como el bajo nivel de los inventarios. Este mismo dinamismo podria presentarse

en el afio 2011. La participacién de este bien mejord de 3.6% a 6.9%.

Grafico No. 5
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las exportaciones de queso, mani sin cocer y frijoles rojos en el aino 2010 disminuyeron tanto en
volumen como en valor con relacién a 2009. Las ventas de queso en el mercado mundial disminuyeron
de 28.5 miles de T.M. a 26.0 miles de T.M en el periodo bajo anlisis, es decir, una caida porcentual de
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8.8%, mientras, los valores exportados decrecieron en 10.5%, mostrando una leve reduccion el precio
promedio FOB de exportacion (-1.9%). Este comportamiento negativo se debio principalmente a la caida
de los volimenes y valores exportados de queso hacia Honduras en 58.4% y 60.2% respectivamente,
afectadas por las politicas proteccionistas no arancelarias.

En el caso de las exportaciones de mani sin cocer se observa una caida de 11.1% en volumen y 6.3% en
valor en el periodo analizado, disminuyendo su participacion de 4.7% a 3.3%, con precios FOB mds o
menos estables en dependencia de los factores climaticos, calidad del rubro y demanda internacional,
aunque inferiores a los registrados en el afio 2008 cuando la poca produccién de Argentina y EEUU (dos
de los principales productores a nivel mundial) propicié que los precios internacionales del mani
experimentaran un buen repunte. Los menores volumenes de exportacién hacia México fue
determinante, las cuales decrecieron de 41.8 miles de T.M. en 2009 a 30.3 miles de T.M. en 2010.

Asi mismo, las exportaciones de frijol rojo en el aflo 2010 sufrieron un decrecimiento sustantivo de
31.9% en volumen y 27.9% en valor con relacién a 2009, siendo la principal causa la pérdida de cosechas
y la mala calidad del frijol cosechado debido a las constantes lluvias que afectaron la mayor parte de las
tierras cultivadas en la época de primera del ciclo agricola 2010-2011, y la reduccién de las areas de
siembra en la época de postrera dada la escasez de semilla, lo que a su vez incidié en el incremento de
los precios de exportacién e internos. Hay que recordar que la produccidon de este bien agricola es de
caracter estacional, de tal forma, que sus precios dependen de los factores climaticos, volimenes de
produccidon y demanda.

Diferente fue el comportamiento exportador del frijol negro. Los volimenes exportados de este rubro
crecieron de 3.0 miles de T.M en 2009 a 14.6 miles de T.M. al finalizar 2010, significando un incremento
relativo de 379.5%, mientras que en términos de valor fue de 390.3%, siendo el principal destino el
mercado venezolano aprovechando las oportunidades en el marco del ALBA. Este incremento
significativo de las exportaciones de frijol negro ocurrid a pesar de que también se perdieron decenas de
manzanas cultivadas de dicho bien debido al fuerte invierno del afio 2010, aunque hay que recordar que
este tipo de frijol tiene poca demanda en el mercado interno, lo que permite que casi la totalidad de la
produccidn se exporte.

Grafico No. 6
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Otro producto que ha venido posesionandose en los primeros lugares en la oferta exportable de
Nicaragua es la leche en polvo. Las exportaciones de este producto pasaron en términos de volumen de
1.6 miles de T.M. en 2005 a 10.4 miles de T.M. en 2010, para un incremento de 550.0%, registrando un
aumento mayor los valores exportados en 792.9%. El comportamiento en el periodo 2009-2010 muestra
crecimientos en 12.4% vy 26.1% en volumen y valor, respectivamente, ubicandose entre los primeros diez
bienes exportados por Nicaragua, siendo el principal mercado de destino el centroamericano.

Los valores exportados de ganado en pie pasaron de USD17.6 millones a USD21.5 millones en el periodo
bajo analisis, para un incremento porcentual de 22.1%, donde la apertura del mercado venezolano en el
marco del ALBA ha sido determinante para mantener esos resultados positivos, ya que ha permitido a los
productores contar con un mercado alternativo con buenos precios, lo cual ha ayudado a contrarrestar
en gran medida los problemas de demanda que otros mercados tradicionales han experimentado en
tiempos de crisis econémica mundial.

Es importante resaltar el incremento de las exportaciones de leche fluida en 2010, las cuales crecieron
36.8% en volumen y 36.9% en valor con relacién al afio 2009, aunque todavia su participacion es muy
baja (1.2% en 2010), pero con buenas perspectivas para seguir creciendo, ya que es otro de los
productos que ha aprovechado las oportunidades comerciales que el ALBA establecid en el momento
gue Nicaragua decidié adherirse a dicho esquema integracionista basado en la solidaridad, cooperacion y
complementariedad; ademas de las posibilidades que presenta el mercado centroamericano.

Grafico No. 7
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Los productos pesqueros representados principalmente por la langosta, camarones (incluido el de
cultivo) y pescado reflejaron un comportamiento positivo en sus exportaciones durante 2010, diferente
al experimentado en 2009, cuando por efectos de la crisis mundial los precios internacionales, la
demanda y las exportaciones disminuyeron, afectando el desenvolvimiento normal del sector. En el afio
2010 estos tres bienes reflejaron un total exportado de 18.1 miles de T.M., mayor en 6.5% a las 17.0
miles de T.M. exportadas en todo 2009. Mientras, los valores exportados crecieron 30.5%.
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Por producto, los valores exportados de langosta en 2010 se incrementaron en 30.8% con relacién al afio
2009 como consecuencia de los mayores volumenes exportados (3.0%) y el aumento del precio
promedio FOB de exportacién, el cual pasé de USD9.76*libra a USD12.40*libra en el periodo analizado,
incrementandose en 27.0%, aunque estuvo por debajo del registrado en los afios 2007 (USD16.88*libra)
y 2008 (USD14.50%*libra), previo a la profundizacidn de la crisis econdmica internacional en 2009, por lo
gue una mayor reactivacién de las exportaciones de este rubro dependera del comportamiento de la
economia de los principales compradores como son EEUU y la Unién Europea, en un ambiente de

posible relanzamiento de la crisis econémica mundial en 2011.
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

En el caso de las exportaciones de camardn (incluyendo el de cultivo) y pescado entero en el afio 2010
los voliumenes exportados crecieron en 1.9% y 21.7% respectivamente con relaciéon a 2009, reflejando
igual comportamiento positivo los valores de exportacidon al incrementarse en 30.5% y 30.2% en el
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mismo orden, con precios en proceso de recuperacién, dirigidas principalmente hacia los EEUU y la
Unién Europea, teniendo buenas perspectivas los mercados de Taiwdan, Centroamérica y México, paises
con los cuales Nicaragua tiene en vigencia acuerdos comerciales.

Otros bienes de exportacion principales que registraron incrementos tanto en volumen como en valor en
2010 con respecto a 2009 fueron aceite en bruto, productos de panaderia y galleteria; desechos de
hierro o acero, azlcares invertidos, aceite comestible, solventes minerales y residuos para alimentos de
animales, que si bien es cierto presentan todavia participaciones muy bajas, en términos absolutos su
aporte a la economia es importante. En el caso de la melaza de cafia y ron, obtuvieron crecimientos en
sus volumenes exportados, pero decrecieron en valor.

III. Principales destinos de bienes seleccionados.

Café oro.

Durante el periodo analizado el principal destino de las exportaciones de café oro siguié siendo el
mercado de EEUU, mostrando un crecimiento de 26.5% en volumen y 42.6% en valor, aunque en materia
de participacidn sufrié una leve caida de 44.7% a 44.1%, en un entorno de incremento de precios
internacionales del rubro debido a factores como la mayor demanda, problemas climaticos y
afectaciones en la produccidn mundial, previéndose que esta situacién de mejores precios se mantenga
en 2011, recordando que el café oro entra con cero arancel al mercado estadounidense como parte de lo
establecido en el CAFTA-DR.

Cuadro No. 3
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de café oro.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

; 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)
Paises TM. | Valor | TM. | Valor | TM. | Valor | 2009 | 2010
EEUU 36,204.7 105.71) 45,787.8 150.70 26.5 42.6 44.66 4411
Venezuela 6,774.5 20.98 9,222.2 37.26 36.1 77.7 8.86 1091
Bélgica 5,330.2 15.38] 6,590.7 21.27 23.6 38.3 6.50 6.23
Finlandia 5,136.8 15.07] 5,384.1 18.96 4.8 25.8 6.37 5.55
Alemania 4,532.1 12.56 5,988.1 18.91 32.1 50.6 5.31 5.54
Espafa 5,632.9 15.87 5,950.9 18.67 5.6 17.6 6.71 5.46
Canada 3,315.2 9.68 4,600.8 15.50 38.8 60.2 4.09 4.54
Italia 2,337.8 6.41 3,543.0 11.43 51.6 78.4 2.71 3.35
Suecia 3,001.2 9.06 3,517.8 10.76 17.2 18.7 3.83 3.15
Japdn 1,713.4 5.46 3,015.8 9.69 76.0 77.6 2.30 2.84
Inglaterra 1,001.6 3.56] 1,925.8 6.59 92.3 85.1 1.50 1.93
Australia 760.5 2.69] 1,056.0 4.29 38.9 59.6 1.13 1.25
Francia 947.3 2.79] 11,3083 4.26 38.1 52.8 1.18 1.25
Emiratos Arabes 434.1 1.94 583.4 2.37 34.4 22.3 0.82 0.69
Holanda 452.2 1.37 620.0 1.95 37.1 42.1 0.58 0.57
Irlanda 435.0 1.36 3949 1.36 -9.2 0.2 0.57 0.40
Corea del Sur 57.0 0.22 323.9 1.04 467.8 382.8 0.09 0.31
Otros paises 2,272.7 6.63 2,084.7 6.61 -8.3 -0.3 2.80 1.93
Total café oro 80,339.4 236.71/101,898.2 341.64 26.8 443 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Es importante resaltar el dinamismo experimentado por las exportaciones de café hacia Venezuela en
2009 y 2010, ya que las ventas del rubro en ese mercado eran practicamente nulas, como sucedia con los
demas bienes de la oferta exportable de Nicaragua a pesar de la vigencia de un Acuerdo de Alcance
Parcial con ese pais. Los volimenes exportados de café hacia el mercado venezolano pasaron de 6.8
miles de T.M en 2009 a 9.2 miles de T.M al finalizar 2010, para un crecimiento porcentual de 36.1%, sin
embargo, los montos exportados registraron un incremento mucho mayor en 77.1% dado los mejores
precios internacionales, mejorando su participacion de 8.9% a 10.9%, ubicandose en el segundo lugar
como mercado de destino. Venezuela solicité café a Nicaragua ante los problemas comerciales y politicos
suscitados con Colombia.

Entre los paises miembros de la Union Europea (U.E.) que sobresalen como principales destinos del café
oro nicaragiienses estan Bélgica, Finlandia, Alemania, Espaia, Italia, Suecia, Inglaterra, Francia, Holanda
e Irlanda, reflejando incrementos tanto en volumen como valor en el periodo analizado, con la excepcidn
de los volumenes exportados hacia Irlanda que sufrieron una reduccidon de 9.2%, con un arancel de
Nacidn Mas Favorecida (NMF) de 0.0% al entrar al mercado europeo, recordando que existe un Acuerdo
de Asociacién entre Centroamérica y la U.E. que podria entrar en vigencia en el afio 2012, donde el café
oro originario de Nicaragua seguird gozando de libre comercio.

No se puede dejar de mencionar los mercados de Canadd y Japdn entre los principales para el comercio
del café oro de Nicaragua, reflejando ambos destinos incrementos en volumen y valor. Los volimenes
exportados de café oro hacia Canada y Japdn durante 2010 crecieron en 38.8% y 76.0%, respectivamente
con respecto al afio 2009. Al igual, los valores de exportacidn se incrementaron en 60.2% y 77.6% en el
mismo orden, con mejores precios internacionales, gozando de libre comercio en ambos mercados, ya
que tienen un NMF de 0.0%.

Carne de bovino.

En el periodo analizado el mercado de EEUU (incluyendo P. Rico) fue el principal destino de los
volumenes exportados de la carne bovina originaria de Nicaragua con un crecimiento de 9.2% con
respecto a 2009, aunque el mayor crecimiento lo reflejé el volumen exportado hacia Venezuela en
84.3%. Sin embargo, en términos de valor el mercado venezolano ocupd el primer lugar con USD134.7
millones en el afio 2010, superando los USD106.2 millones exportados hacia el mercado estadounidense,
con incrementos de 84.4% y 29.5%, respectivamente, con relacion al 2009. Ambos mercados
concentraron el 78.3% de las exportaciones totales de carne bovina en 2010.

Hay que recordar que dentro de lo establecido en los acuerdos comerciales de la OMC y DR-CAFTA los
EEUU otorgan contingentes de exportacion libres de arancel, con desgravacion arancelaria fuera de
cuota establecida en el segundo, siendo utilizado hasta el momento solamente el contingente
correspondiente a la OMC. Por su parte, los mayores valores exportados hacia Venezuela se debieron a
los mejores precios pagados en dicho mercado como parte de los acuerdos en el marco del ALBA,
aprovechando las oportunidades comerciales establecidas en el Acuerdo de Alcance Parcial entre
Nicaragua y Venezuela.

El tercer mercado en importancia fue El Salvador (desplazado del segundo lugar por Venezuela), que
representa el principal destino en Centroamérica, reflejando una caida de 17.6% en volumen y 11.9% en
valor en el periodo bajo analisis, desmejorando su participacion de 22.0% a 14.5% con relacion al total de
exportaciones de carne bovina por parte de Nicaragua, lo cual puede estar asociado en parte a cierta
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desviacion de comercio a favor de Venezuela como consecuencia de los mejores precios pagados por ese
mercado. No obstante, el mercado salvadorefio, libre de aranceles en el marco de la Integracién
Centroamericana, sigue siendo muy atractivo para los productores nicaraglienses.

Grafico No. 10
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Igual comportamiento negativo experimentaron los otros destinos centroamericanos (Guatemala vy
Honduras), con la excepcién de Costa Rica que registré incrementos en volumen (9.6%) y valor (23.8%),
mercados con participaciones muy bajas e igualmente libres de arancel para las exportaciones de la
carne bovina nicaragiiense. Asi mismo, las ventas de este rubro en Panama decrecieron en 66.6% en
volumen vy 70.0% en valor, pais con el cual Nicaragua tiene en vigencia un Tratado de Libre Comercio,
gue entre los acuerdos se establece un contingente bilateral anual inicial de carne bovina libre de arancel
de 1,500 T.M. con un crecimiento anual simple de 7.0%, pagando el arancel preferencial correspondiente
los excedentes fuera de la cuota.

Cuadro No. 4
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de carne bovina.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

i 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)
SR T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
Venezuela 16,790.1 73.07| 30,938.5 134.72 84.3 84.4 31.7 43.8
EEUU (incluye P. Rico)] 31,551.1 82.00] 34,4554 106.19 9.2 29.5 35.6 345
El Salvador 15,544.4 50.63] 12,807.6 44.62 -17.6 -11.9 22.0 145
Taiwan 1,338.3 3.85 2,175.7 7.57 62.6 96.7 1.7 2.5
Costa Rica 1,399.7 493 1,534.7 6.11 9.6 23.8 2.1 2.0
Honduras 2,082.1 7.44 1,054.0 4.16 -49.4 -44.1 3.2 14
Rusia 0.0 0.00 665.4 243 - - 0.0 0.8
Guatemala 1,707.3 6.02 194.6 0.87 -88.6 -85.5 2.6 0.3
Panama 564.8 2.25 188.5 0.67 -66.6 -70.0 1.0 0.2
Otros paises 186.5 0.4 118.9 0.29 -36.3 -25.5 0.2 0.1
Total carne de bovino| 71,164.3 230.58| 84,1334 307.63 18.2 33.4 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Otros mercados con buenas perspectivas para Nicaragua son Taiwdn y Rusia. Los volumenes y valores
exportados hacia el primero crecieron en 62.6% y 96.7%, respectivamente, reflejando todavia una
participacion muy baja (entre 1.7% y 2.5%), sin embargo, presenta un gran potencial para seguir
creciendo de manera sostenida, ya que como parte del acuerdo comercial vigente entre ambas naciones,
la carne bovina de Nicaragua entra libre de arancel a Taiwéan. En el caso de Rusia, es un mercado de
futuro que paga buenos precios.

Oro

Practicamente el cien por ciento de las exportaciones de oro se dirigen hacia Canadd y EEUU, rubro que
ha experimentado un crecimiento sustantivo en su precio internacional, ya que al ser portador de valor
propio, ha sido utilizado por los Bancos Centrales y los Fondos de Inversidn en los ultimos dos o tres afios
como factor de proteccidon ante la crisis econémica y financiera internacionales, incentivando a los
inversionistas a dirigir mayores recursos financieros hacia el sector.

En términos de valor el mercado canadiense (USD136.6 millones) logré desplazar en 2010 del primer
lugar al mercado estadounidense (USD85.6 millones) en comparacion al afio 2009, logrando una
participacion de 61.5%. En ambos mercados el oro tiene un arancel de cero por ciento.

Azucar de caia

Uno de los rubros que en los ultimos afios ha presentado una mayor diversificacion en materia de
mercados de destino es el azlcar de cafia con ventas realizadas durante 2010 en EEUU (incluye P. Rico),
Venezuela, India, Rusia, México, Haiti, Taiwan, Ecuador, Peru, Chile, Trinidad y Tobago, entre otros, si
bien el mercado estadounidense sigue siendo el mas importante debido a la regularidad de las
exportaciones hacia ese pais aprovechando los contingentes libres de arancel en el marco de la OMC y
CAFTA-DR que son utilizados por los exportadores nicaraglienses en su totalidad. Rusia es un mercado de
gran potencial con buenos precios.

Cuadro No. 5
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de aztcar de cafia.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises ™ Valor ™ Valor T.™ Valor | 2009 | 2010
EEUU (incluye P. Rico)] 79,660.4 28.92| 88,663.8 41.22 11.3 425 57.8 325
Venezuela 0.0 0.00] 36,500.0 18.60 - - 0.0 14.7
India 0.0 0.00] 41,433.2 18.49 - - 0.0 14.6
Rusia 0.0 0.00] 26,250.0 13.83 - - 0.0 109
México 34,594.8 12.81] 24,3143 11.64 -29.7 -9.2 25.6 9.2
Haiti 13,168.1 4.15] 24,864.4 9.68 88.8 1335 8.3 7.6
Taiwan 6,995.9 2.55 6,103.2 3.20 -12.8 25.2 5.1 2.5
Ecuador 0.0 0.00 5,776.1 2.89 - - 0.0 2.3
Peru 0.0 0.00 3,120.0 1.56 - - 0.0 1.2
Chile 0.0 0.00 2,802.7 1.28 - - 0.0 1.0
Trinidad y Tobago 1,720.6 0.52 3,100.0 1.13 80.2 116.3 1.0 0.9
Otros paises 3,512.2 1.08 8,847.8 3.31 151.9 207.5 2.2 2.6
Total azucar de cafia 139,652.0 50.03| 271,775.4 126.82 94.6 153.5 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Los volumenes exportados de azlcar de cafia hacia los EEUU pasaron de 79.7 miles de T.M. en 2009 a
88.7 miles de T.M. en 2010, significando un crecimiento porcentual de 11.3%, sin embargo, los valores
exportados registraron un incremento mucho mayor en 42.5% debido a los mejores precios
internacionales que experimenté el rubro en todo el afio 2010, aunque su participacién desmejoré de
57.8% a 32.5% como consecuencia de las ventas realizadas en mercados alternativos como Venezuela,
India y Rusia principalmente.

En términos de valor el segundo lugar lo ocupd el mercado venezolano con USD18.6 millones en el afo
2010 con una participacién de 14.7% con respecto al total de exportaciones de azucar por parte de
Nicaragua hacia el resto del mundo. Le siguié la India (USD18.5 millones), mostrando una participacién
de 14.6%,; y la Federacion de Rusia (USD13.4 millones), presentando una participacion de 10.9%; ambos
mercados con cero exportaciones en 2009. Los mejores precios FOB de exportacion se reflejaron en
Venezuela. En términos de volumen el segundo lugar correspondio a la India con 41.4 miles de T.M. en
2010, superando las 36.5 miles de T.M. exportadas hacia el mercado venezolano que se ubicé en el
tercer lugar. Siguid Rusia con 26.3 miles de T.M.

En el periodo bajo analisis se registraron exportaciones de azucar nicaragliense hacia el mercado
mexicano, aunque las ventas del aino 2010 fueron menores a las registradas en 2009, lo cual tiene que
ver con la asignacién de un contingente de exportacién por parte de México. En el marco del acuerdo
comercial entre Nicaragua y ese pais se establecido que cuando México requiera azlcar para compensar
algun déficit se le asignard a Nicaragua un contingente de exportacién libre de arancel en un porcentaje
sobre los requerimientos hechos por las autoridades mexicanas. En los primeros cuatro afios de vigencia
del acuerdo comercial ese porcentaje fue de 20.0%, después de ese tiempo el Comité de Azucar definiria
los porcentajes correspondientes.

Las exportaciones de azucar hacia Taiwan disminuyeron en volumen pero crecieron en valor durante el
periodo analizado. En efecto, los volumenes exportados cayeron de 7.0 miles de T.M. en 2009 a 6.1 miles
de T.M. en 2010, es decir, una reduccién de 12.8%. Mientras, los valores exportados experimentaron un
crecimiento de 25.2% determinado por el incremento del precio FOB de exportacion hacia el mercado
del pais asiatico. Taiwan, como parte del acuerdo comercial vigente, otorga a Nicaragua un contingente
arancelario de azucar cruda por 5,000 T.M. y azucar refinada por 25,000 T.M., con crecimientos anuales
en dependencia de las importaciones de azucar de Taiwan en un periodo de tiempo determinado. Sin
embargo, no se ha logrado llenar la totalidad de la cuota.

Queso

Durante 2010 el principal mercado de destino de las exportaciones de queso originario de Nicaragua fue
El Salvador, libres de arancel en el marco de la Integracién Centroamericana, con un crecimiento de 7.1%
en volumen y 4.2% en valor con relacidn al aiio 2009, mejorando su participacién de 66.8% a 77.7% con
relacidn al valor total de exportaciones de queso por parte de Nicaragua hacia el resto del mundo, a
pesar de las diversas trabas no arancelarias impuestas por las autoridades salvadorefias como las cuotas
de exportacion y el mecanismo de muestreo.

El segundo lugar en 2010 lo ocupé EEUU con 2,872 T.M. levemente superior a las 2,807 T.M. exportadas
hacia Honduras. Ese volumen vendido en el mercado estadounidense registré un crecimiento de 5.4%
con relaciéon al afio 2009, sin embargo, los valores exportados disminuyeron en 2.6%, aunque su
participacidn como mercado de destino crecié de 10.7% a 11.7% debido a la reduccién drastica de las
exportaciones de queso hacia Honduras, las cuales sufrieron una caida significativa de 58.4% en volumen
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y 60.2% en valor, decreciendo significativamente su peso especifico de 21.6% a 9.6% en el periodo bajo
analisis. Se reflejaron exportaciones hacia Costa Rica y Guatemala, sobresaliendo el aumento
significativo de las primeras en 72.0% tanto en volumen como valor.
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

En el marco del CAFTA-DR los EEUU otorgaron a Nicaragua a la entrada en vigencia del acuerdo
comercial un trato de libre comercio para unos tipos de queso y un contingente de exportacién (875 T.M.
en total) libre de arancel con un crecimiento anual de 5.0% para otros, cuota que es llenada en su
totalidad por los exportadores nicaragiienses. Las exportaciones que se realizan hacia Centroamérica
gozan de libre comercio. Se pretende que en el mediano plazo se aprovechen mercados potenciales
como el de Venezuela, México (libre comercio bajo el TLC vigente) y la Union Europea, este ultimo
cuando entre en vigencia el Acuerdo de Asociacion.

Cuadro No. 6
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de quesos.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

HE TM. | Valor | TM. | Valor | TM. | Valor | 2009 | 2010
El Salvador 18,867.1 51.28] 20,202.5 53.45 7.1 4.2 66.8 77.7
EEUU 2,725.8 8.25 2,872.0 8.04 5.4 -2.6 10.7 11.7
Honduras 6,745.9 16.59 2,807.0 6.60 -58.4 -60.2 21.6 9.6
Costa Rica 52.0 0.31 89.5 0.54 72.0 72.0 04 0.8
Guatemala 143.7 0.38 51.0 0.12 -64.5 -67.6 0.5 0.2
Total queso | 28,534.6 76.82] 26,022.0 68.74 -8.8 -10.5 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
Mani
El principal mercado para las exportaciones de mani nicaragliense siguid siendo México aunque en el afio

2010 su participacion sufrié una caida de 8.3 puntos porcentuales con relacidon a 2009 al pasar de 53.0%
a 44.7%, situacién que tiene su explicacion en el decrecimiento experimentado por los volimenes y
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valores exportados en 27.5% y 20.9%, respectivamente, a pesar que el precio promedio de exportacidn
FOB fue mas alto. Este bien entra al mercado mexicano libre de arancel en el marco del acuerdo
comercial entre ambas naciones, sin embargo, no se puede considerar realmente un arancel preferencial
porque México tiene un NMF de 0.0%.

Inglaterra se ubicé en el segundo lugar con una participaciéon en 2010 de 20.7% superando la registrada
en 2009 (19.4%), con un comportamiento diferenciado, ya que mientras los volimenes de exportacion
reflejaron una caida de 7.7% en el periodo analizado, los valores crecieron levemente en 0.4% dado los
mejores precios de exportacién FOB, presentando el pais Europeo un arancel de cero por ciento.

Cuadro No. 7
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de mani.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010%* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor | TM. | Valor | 2009 | 2010
México 41,778.4 34.97] 30,286.7 27.66 -27.5 -20.9 53.0 44.7
Inglaterra 13,621.0 12.77] 12,5745 12.82 -7.7 0.4 194 20.7
Colombia 3,160.9 3.47 4,136.3 4.28 309 233 53 6.9
Rusia 2,850.9 3.48 4,232.4 4.20 48.5 209 53 6.8
El Salvador 3,429.8 2.71 3,848.4 3.37 12.2 243 4.1 5.5
Australia 2,990.4 3.33 2,552.1 2.68 -14.7 -19.6 5.0 4.3
Costa Rica 1,888.9 1.71 1,994.8 1.87 5.6 9.8 2.6 3.0
Canada 460.0 0.37 1,915.1 1.62 316.3 341.1 0.6 2.6
Guatemala 2,554.8 1.00 2,810.3 1.08 10.0 7.4 1.5 1.7
Panama 640.0 0.75 562.2 0.67 -12.2 -11.5 1.1 1.1
Honduras 568.4 0.52 609.6 0.55 7.3 6.0 0.8 0.9
Rep. Dominicana 277.0 0.26 220.9 0.23 -20.3 -13.1 0.4 0.4
Taiwan 166.7 0.16 167.9 0.20 0.7 26.2 0.2 0.3
Holanda 66.0 0.09 154.0 0.19 1333 104.8 0.1 0.3
Otros paises 336.4 0.33 402.9 0.39 19.8 16.4 0.5 0.6
Total mani sin cocer | 74,789.6 65.93| 66,468.0 61.81 -11.1 -6.3 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Luego de México e Inglaterra aparecen en orden descendente los mercados de Colombia, Rusia y El
Salvador que presentaron crecimientos en volumen y valor, mejorando todos ellos su participacion en el
periodo analizado. Los volumenes exportados de mani hacia Colombia pasaron de 3.2 miles de T.M. a 4.1
miles de T.M., para un incremento de 30.9%, mostrando igual dinamismo los valores al crecer en 23.3%.
Rusia crecid en volumen de 2.9 miles de T.M. a 4.2 miles de T.M., y en valor de USD3.5 millones a USD4.2
millones; mientras, El Salvador reflejé6 aumentos de 12.2% y 24.3% en volumen y valor, respectivamente,
siendo el Unico mercado de los tres que tiene libre comercio para este rubro. Otros destinos del mani de
Nicaragua fueron Australia, Costa Rica, Canadd, Guatemala, Panamd, Honduras, Republica Dominicana,
Taiwan, Holanda, entre otros, la mayoria de ellos gozando de libre comercio en el marco de acuerdos
comerciales o disposiciones unilaterales, y con aumentos en los volimenes y valores exportados.

Leche en polvo

Tradicionalmente la totalidad de las exportaciones de leche en polvo se han dirigido hacia la regién
centroamericana, siendo los mercados de Guatemala y El Salvador los de mayor participacion (91.5% en
conjunto en 2010). Sin embargo, estos paises en los ultimos afios han venido poniendo trabas al
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comercio de los productos lacteos afectando la produccion y demanda nacionales. En 2010 los
volumenes exportados hacia Guatemala crecieron en 9.1% con relacidn al afio 2009, obteniendo un
mejor resultado los valores al crecer en 23.9%. Asi mismo, los volUmenes y valores exportados hacia El
Salvador aumentaron en 25.4% y 44.0%, respectivamente, en un escenario de mayores precios
promedios de exportacion FOB.

Las exportaciones de leche en polvo hacia Honduras sufrieron un decrecimiento de 8.6% en volumen vy
11.4% en valor, disminuyendo sensiblemente su participacion como mercado de destino de 12.0% a
8.4%. En cuanto a las ventas en Costa Rica, estas todavia son muy bajas, de tal forma, que dicho mercado
es muy marginal, teniendo en cuenta que en dicho pais se produce este tipo de bien en gran escala.

Cuadro No. 8
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de leche en polvo.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010%* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor | T.M Valor | 2009 | 2010
Guatemala 4,842.2 17.80 5,284.5 22.04 9.1 23.9 52.0 51.0
El Salvador 3,281.0 12.15 4,115.9 17.50 25.4 440 355 40.5
Honduras 1,147.9 4.11 1,049.3 3.64 -8.6 -11.4 12.0 8.4
Costa Rica 26.2 0.18 0.0 0.00 -100.0 -100.0 0.5 0.0
Total leche en polvo 9,297.3 34.23| 10,449.7 43.18 124 26.1 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Es importante mencionar la existencia de mercados potenciales para la leche en polvo como EEUU,
aprovechando el CAFTA-DR; Venezuela, haciendo uso de la cooperacién y complementariedad en el
marco del ALBA; Republica Dominicana y Taiwdan, explorando si existen posibilidades dentro de los
acuerdos comerciales vigentes con ambos paises; México, donde no se ha aprovechado la cuota de 5,000
T.M. libre de arancel, sin mencionar que para 2012 estara bajo la modalidad de libre comercio; y los
beneficios que se pudieron haber conseguido en el Acuerdo de Asociacion con la Unién Europea.

Frijoles rojos

Los problemas climaticos y las pérdidas de cosecha en el afio 2010 ocasionaron que las exportaciones
totales de frijol rojo se redujeran con relacidn al 2009, situacién que afectdé el comercio de este rubro
con los principales mercados de destino, sobresaliendo el centroamericano que tiene una participacién
mayor al 85.0%. Los volumenes exportados hacia la regién disminuyeron de 53.1 miles de T.M. en 2009 a
35.5 miles de T.M. al finalizar el afio 2010, significando una caida de 33.1%, obteniendo el mismo
comportamiento negativo los valores exportados al sufrir un decrecimiento de 29.4%. El Salvador, Costa
Rica y Honduras, en ese orden, fueron los principales destinos en el Istmo, libres de arancel.

El otro mercado de destino en importancia fue el de EEUU hacia donde se dirigié en 2010 el 13.8% de los
valores exportados de frijol rojo, registrando una caida de 15.5% tanto en volumen como en valor
durante el periodo analizado. El mercado estadounidense tiene un gran potencial para el frijol rojo si se
aprovechan las oportunidades arancelarias establecidas en el DR-CAFTA (libre comercio) y la demanda
existente, lo cual tiene que estar acompafiado con una mayor productividad y produccién nacionales,
como parte de toda una estrategia cuyo pilar fundamental radica en la seguridad alimentaria y el logro
de excedentes productivos para exportar.

Direccion de Politica Comercial
Direccidn General de Comercio Exterior



Informe de Comercio Exterior | 2010

Cuadro No. 9
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de frijol rojo.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor ™ Valor | 2009 | 2010
El Salvador 24,739.7 23.74] 17,957.0 17.13 -27.4 -27.9 413 413
Costa Rica 14,144.8 14.11] 12,3355 13.53 -12.8 -4.1 24.6 32.7
EEUU (incluye P. Rico) 5,664.1 6.75 4,788.1 5.71 -15.5 -15.5 11.8 13.8
Honduras 13,522.1 11.75 4,653.5 461 -65.6 -60.8 20.5 11.1
Guatemala 831.6 0.96 471.6 0.45 -43.3 -52.7 1.7 1.1
Otros paises 110.2 0.12 0.0 0.00 -100.0 -100.0 0.2 0.0
Total frijol rojo 59,0124 57.43| 40,205.7 4142 -31.9 -27.9 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Ganado bovino

Histéricamente el principal mercado del ganado bovino nicaragiiense ha sido el centroamericano,
especificamente El Salvador, Honduras y Guatemala, cada uno de ellos ocupando en su momento el
primer lugar al pasar el tiempo en dependencia de la demanda y el movimiento de precios,
incorporandose el mercado mexicano a partir de la entrada en vigencia del acuerdo comercial entre
México y Nicaragua en julio de 1998, donde se establecié una cuota de carne (convertible a ganado en
pie o viceversa) libre de arancel, que permitid que ese mercado se ubicara en el segundo o tercer lugar
por varios afos hasta la desaparicion totalmente de las ventas de ganado bovino en 2009 y 2010 como
consecuencia de la eliminacién del contingente de carne bovina en julio de 2007 que permitia la
exportacién hacia el mercado mexicano de ganado en pie con un peso de 250 kilos para engorde, no asi
hacia otros destinos. La cuota desaparecié al terminarse el periodo de desgravacién del rubro y lograr la
modalidad de libre comercio en ambas vias.

Grafico No. 12
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Se prevé que las exportaciones de ganado en pie hacia México podrian reactivarse. Los productores
nicaragiienses podrian vender una buena cantidad de vaquillas a importadores mexicanos en los
proximos afos segun la evolucion del mercado. Ademas, existe la posibilidad de que esos mismos
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compradores inviertan en instalaciones de engorde del ganado vacuno nicaragliense para exportacioén, lo
cual seria de gran incentivo para la produccién ganadera pequeia y mediana.

Desde el afio 2008 aparece el mercado venezolano como una alternativa para las exportaciones de
ganado bovino aprovechando la cuota establecida libre de arancel con precios preferenciales en el
marco del ALBA, mostrando una tendencia creciente hasta ubicarse en el primer lugar en términos de
valor durante los afios 2009 y 2010. Las exportaciones de este rubro hacia el mercado venezolano en
2010 se ubicaron en USD10.2 millones, superando en 39.1% los USD7.4 millones de exportacion
registrados en 2009, mejorando su participacién de 41.8% a 47.6%, con la posibilidad de ampliar la cuota
ante la solicitud de los exportadores nicaraglienses, incentivando y beneficiando a una buena cantidad
de pequefos y medianos productores.

El segundo mercado en importancia al finalizar el aflo 2010 resulté ser Guatemala con USD10.1 millones,
para un incremento sustancial de 112.3% con relacion al afio 2009, lo cual propicié que su participacién
mejorara considerablemente de 26.9% a 46.8%, superando los niveles de exportaciones de los ultimos
cinco afos. Luego se ubicé El Salvador (USD1.2 millones), inferior en 54.7% en comparacién a 2009,
desmejorando su participacién de 15.1% a 5.6%, muy por debajo de los montos de exportacion
reflejados en la primera mitad de la década del 2000 (entre USD9.0 y 11.0 millones).

Cuadro No. 10
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de ganado bovino.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises T.™. Valor TM. | Valor ™ Valor | 2009 | 2010
Venezuela 3,035.1 7.36 5,382.1 10.23 77.3 39.1 41.8 47.6
Guatemala 5,094.2 4.74] 10,981.2 10.06 115.6 112.3 26.9 46.8
El Salvador 2,388.5 2.66 1,085.5 1.21 -54.6 -54.7 15.1 5.6
Honduras 2,767.1 2.73 0.0 0.00 -100.0 -100.0 15.5 0.0
Grecia 1345 0.11 0.0 0.00 -100.0 -100.0 0.6 0.0
Total ganado bovino | 13,419.4 17.61| 17,448.8 21.50 30.0 221 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Es importante resaltar la caida significativa de las exportaciones de ganado bovino hacia el mercado
hondurefio, las cuales disminuyeron de USD19.7 millones en 2006 a cero en 2010. Dicho destino ha sido
uno de los tradicionales para la carne bovina de Nicaragua, sin embargo, en el periodo 2008-2010 su
participacion ha disminuido considerablemente, lo cual puede estar asociado a las mayores
exportaciones de este rubro hacia Venezuela debido a los mejores precios.

Leche fluida

Antes de aparecer el mercado venezolano como una alternativa viable, solamente se exportaba leche
fluida hacia Centroamérica en cantidades pequefias, apareciendo luego en el afio 2008 las ventas en
Venezuela hasta posicionarse como el principal mercado para dicho rubro, logrando en los afios 2009 y
2010 una participacion del 90.0%, aprovechando la cuota negociada en el marco del ALBA (24.0 miles de
T.M.). Los volumenes exportados hacia el mercado venezolano aumentaron de 17.3 miles de T.M. en
2009 a 23.7 miles de T.M. al finalizar el afio 2010, significando un incremento porcentual de 36.7%,
obteniendo un comportamiento parecido los valores de exportacién al crecer en 35.2%.
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Cuadro No. 11
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de leche fluida.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor | T.M. | Valor | 2009 | 2010
Venezuela 17,311.2 14.04] 23,669.9 18.99 36.7 35.2 90.3 89.2
Guatemala 1,222.2 0.78] 1,436.8 0.92 17.6 17.4 5.0 4.3
Puerto Rico 0.0 0.00 592.5 0.47 - - 0.0 2.2
Costa Rica 327.6 0.20 503.2 0.37 53.6 80.7 1.3 1.7
El Salvador 456.5 0.31 278.7 0.21 -39.0 -314 2.0 1.0
Honduras 327.7 0.21 253.2 0.18 -22.7 -15.0 14 0.9
Rep. Dominicana 0.0 0.00 147.2 0.14 - - 0.0 0.7
Total leche fluida| 19,645.3 15.55| 26,881.4 21.29 36.8 36.9 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Se realizaron exportaciones hacia otros mercados como Guatemala, Puerto Rico, Costa Rica, El Salvador,
Honduras y Republica Dominicana, aunque todavia tienen participaciones muy bajas, sin embargo,
presentan un gran potencial como mercados de destino dado que su demanda es mayor que la oferta.

Frijol negro

El principal mercado es el venezolano. Los voliumenes exportados hacia Venezuela de frijol negro
crecieron de 2.5 miles de T.M. a 14.0 miles de T.M. en el periodo bajo andlisis, es decir, un incremento
sustantivo de 470.7%. Asi mismo, los valores exportados obtuvieron un aumento relativo de 445.6%. Al
igual que las exportaciones de leche fluida las de frijol negro se han visto beneficiadas por los acuerdos
establecidos en el ALBA, de tal forma, que el mercado venezolano concentré en el periodo analizado mas
del 85.0% de los valores exportados totales de este rubro por parte de Nicaragua (96.6% en 2010), con
grandes perspectivas de incrementarse en la medida que las relaciones comerciales entre ambas
naciones se profundicen.

Cuadro No. 12
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de frijol negro.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010%* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor | TM. | Valor | 2009 | 2010
Venezuela 2,460.0 3.14] 14,040.0 17.15 470.7 445.6 86.8 96.6
Costa Rica 380.6 0.26 340.0 0.36 -10.7 40.2 7.2 2.1
El Salvador 150.7 0.15 141.1 0.15 -6.4 2.5 4.0 0.8
EEUU 499 0.07 63.1 0.08 26.3 19.6 19 0.5
Total frijol negro 3,041.2 3.62| 14,584.2 17.75 379.5 390.3 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Otros mercados de destino del frijol negro nicaragiienses fueron Costa Rica, El Salvador y EEUU, si bien
es cierto presentan todavia participaciones muy bajas, todos ellos bajo la modalidad de libre comercio
debido a los acuerdos comerciales que Nicaragua tiene en vigencia con dichos paises, representando
destinos de gran potencial para la produccion exportable del frijol en general.
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Productos de la pesca (Langosta, Camarodn y Pescado).

Los volumenes exportados de estos tres rubros (los principales dentro del sector pesca) se ubicaron al
finalizar el afio 2010 en 18.2 miles de T.M., superando las 17.0 miles de T.M. exportadas en 2009, es
decir, un crecimiento porcentual de 7.0%, que combinado con la recuperacién de los precios, aunque
todavia por debajo de los registrados en 2008, propicié que los valores exportados crecieran en 30.5% en
el mismo periodo, siendo el principal mercado de destino los EEUU con 8.7 miles de T.M., representando
el 47.8% de las exportaciones totales de estos bienes por parte de Nicaragua, libres de arancel en el
marco de lo establecido en el CAFTA-DR.

Cuadro No. 13
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de langosta.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises T.™. Valor T.™. Valor ™ Valor | 2009 | 2010
EEUU 1,220.3 25.32] 1,200.3 31.57 -1.6 24.7 80.7 77.0
Francia 236.7 6.03 296.6 9.38 25.3 55.5 19.2 22.9
China Continental 0.0 0.00 39 0.07 - - 0.0 0.2
Total langosta 1,457.2 31.36 1,501.1 41.02 3.0 30.8 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Los valores exportados hacia EEUU en 2010 fueron de USD71.7 millones siguiéndole Espaiia (USD18.0
millones), Francia (USD17.6 millones), Taiwan (USD4.2 millones), México (USD2.1 millones), Guatemala
(USD1.1 millones), Reino Unido (USDO0.1 millones), entre los principales, gozando de preferencias
arancelarias establecidas en los diferentes acuerdos comerciales, y otras aplicadas de manera unilateral
como el SGP plus de la Unién Europea.

Cuadro No. 14
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones de camaroén.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

) 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % ( Valor)

Paises TM. | Valor | TM. | Valor | TM Valor | 2009 | 2010
EEUU 3,336.9 15.00 3,758.2 22.17 12.6 47.8 33.8 38.3
Espafa 4,124.2 16.96 3,551.7 18.03 -13.9 6.3 38.2 31.1
Francia 2,127.7 8.54 1,662.0 8.23 -21.9 -3.6 19.2 14.2
Taiwan 604.1 1.62 924.5 4.06 53.0 151.1 3.6 7.0
Guatemala 486.6 0.64 3824 0.99 -21.4 54.5 14 1.7
Inglaterra 62.5 0.34 148.2 0.89 137.0 158.9 0.8 1.5
Meéxico 0.0 0.00 1914 0.72 - - 0.0 1.2
Rusia 0.0 0.00 43.0 0.46 - - 0.0 0.8
Italia 0.0 0.00 93.5 043 - - 0.0 0.7
Costa Rica 149.0 0.28 3123 0.39 109.6 38.8 0.6 0.7
Otros paises 306.8 1.0 3455 15 12.6 54.7 2.2 2.6
Total camaron 11,197.8 44.37| 11,4125 57.90 1.9 30.5 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Por producto, los principales mercados de la langosta en 2010 fueron EEUU y Francia con el 99.9% de
participacion, observandose pocas ventas (3.9 T.M.) en China Continental, que junto a Taiwdn y Japdn
representan mercados de gran potencial por los altos niveles de consumo, aunque poco explorados por
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los exportadores nicaragiienses. En el caso del camardn, se siguié exportando principalmente hacia
mercados tradicionales como EEUU, Espafia y Francia, que sumaron 83.6% de participacién en 2010, sin
mencionar las ventas registradas en mercados alternativos como Taiwdan, Guatemala, Inglaterra, México,
Rusia, Italia, Costa Rica, entre otros, todavia con un peso especifico muy bajo. El pescado entero se
dirigio fundamentalmente hacia EEUU y México.

IV. Principales Mercados de las Exportaciones.

Las exportaciones de Nicaragua en términos de valor se dirigieron especialmente en 2010 hacia EEUU
(incluyendo Puerto Rico), que sigue siendo el principal socio comercial; Venezuela, que en los ultimos
tres afos ha reflejado incrementos significativos gracias al ALBA; El Salvador, que bajé del segundo al
tercer lugar; Canadad, que paso del lugar nimero ocho en 2009 al cuarto en 2010; Costa Rica, Guatemala,
Honduras; mercados tradicionales a pesar de algunas barreras al comercio; México, que bajo un peldafio
en el periodo analizado; Espafia, hacia donde se exporta una buena cantidad de café oro; y Taiwan,
mercado alternativo de gran potencial.
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Los volumenes exportados hacia el mercado de EEUU (incluyendo P. Rico) pasaron de 322.1 miles de
T.M. a 379.9 miles de T.M en el periodo bajo anlisis, para un incremento de 18.0%, si bien los valores
exportados presentaron un mayor crecimiento en 34.3%, donde la recuperacidon de los precios en
comparacién a 2009 fue importante, aunque todavia menores a los reflejados en 2008, mejorando
levemente su participacién de 32.4% a 32.8%. La implementacion del DR-CAFTA desde el aifio 2006 ha
profundizado las relaciones comerciales histdricas entre Nicaragua y EEUU, propiciando que una mayor
cantidad de bienes entren con preferencias arancelarias en el mercado estadounidense.

La adhesion de Nicaragua al ALBA permitid que Venezuela se convirtiera en solamente tres afios en el
segundo mercado en importancia para la oferta exportable de Nicaragua, con buenas perspectivas para
seguir creciendo en cantidad de bienes, y por lo tanto, en montos exportados. Al terminar el afio 2010 se
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exportaron USD248.6 millones, superando en 108.5% los USD119.2 millones exportados en 2009,
incrementando su participacién como mercado de destino de 8.6% a 13.5%, sobresaliendo rubros como
frijol negro, café oro, leche fluida, carne de bovino y ganado en pie. Los volumenes aumentaron en
173.4%, con precios preferenciales.

Es importante mencionar el incremento significativo de los valores exportados hacia Canada, los cuales
crecieron de USD42.3 millones en 2009 a USD157.4 millones al finalizar 2010, significando un incremento
relativo de 272.1%, mejorando su participacién de 3.0% a 8.5%, ubicandose como el cuarto mercado de
destino de las exportaciones de Nicaragua en 2010, aunque concentradas en café y oro (96.6% en 2010),
los cuales experimentaron mejores precios internacionales. Otros productos exportados hacia ese
mercado fueron plata, mani, ron y okras. Con Canada se esta en proceso de negociacion para la firma de
un acuerdo comercial que permita aumentar las corrientes comerciales entre ambos paises.

Por su parte, las exportaciones hacia la regién centroamericana sufrieron una caida tanto en volumen
como en valor en el periodo analizado. Los volumenes exportados disminuyeron de 563.2 miles de T.M. a
491.0 miles de T.M., es decir, 12.8% en términos porcentuales, mayor al decrecimiento reflejado por los
valores de exportacién en 7.4%, situacion que se debid esencialmente a la caida sustancial de las
exportaciones hacia Honduras, 50.3% en volumen y 38.7% en valor, principalmente de bienes como
gueso, carne bovina, frijol rojo y leche en polvo. El mercado guatemalteco fue el Unico que registré
crecimientos en volumen y valor.
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las exportaciones hacia México durante el afio 2010, pais con el cual Nicaragua tiene en vigencia un
acuerdo comercial desde julio de 1998, disminuyeron en volumen y valor con relaciéon a 2009. En efecto,
los volumenes de exportacion decrecieron de 86.6 miles de T.M. a 62.1 miles de T.M., y los montos
exportados de USD56.8 millones a USD51.6 millones, para una caida porcentual de 28.3% y 9.1%,
respectivamente, lo cual estuvo determinado por los menores volimenes exportados de mani y azucar.
En el caso de este ultimo rubro, las exportaciones dependen de la asignacidon de una cuota cuando
México sufre de algun déficit en su abastecimiento interno.

Taiwan y Republica Dominicana son paises con los cuales Nicaragua tiene en vigencia acuerdos
comerciales. Las ventas de productos nicaragiienses realizadas en esos mercados crecieron en volumen y
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valor en el periodo analizado. En el afio 2010 el mercado del pais asiatico recibié 56.3 miles de T.M.,,
superando las 45.5 miles de T.M. exportadas en 2009 (23.6%), mientras, los valores exportados se
incrementaron en 74.2%, aunque todavia su participacién es muy baja (1.6% en 2010). El crecimiento de
las exportaciones hacia Taiwan ha sido sostenido en los ultimos afios, pasando de USD4.0 millones en
2005 a USD29.2 millones en 2010. Las exportaciones hacia Republica Dominicana aumentaron 64.5% en
volumen y 31.5% en valor durante 2010 con relacién al afio anterior.

Otros mercados de destino principales que experimentaron incrementos tanto en volumen como en
valor fueron Francia, Reino Unido, Alemania, Bélgica, Rusia, Italia, Finlandia, India, Japdn, Suecia, Haiti y
China Continental, todos con buenas perspectivas para la oferta exportable nicaragiiense una vez que
entre en vigencia el Acuerdo de Asociacidn para el caso de los paises miembros de la Unién Europea; y la
posibilidad de concrecion en un futuro de acuerdos comerciales con Rusia, Japdn, China e India con el
objetivo de diversificar ain mas las exportaciones y mercados destino.

Cuadro No. 15
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones por pais.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

Pafses 2009 2010** Tasa de crec. %
T.M.* Valor T.M.* Valor T.M.* Valor
EEUU (+ P.R.) 322,056.7 451.8 379,919.9 606.7 18.0 34.3
Venezuela 47,182.5 119.19 129,011.6 248.57 173.4 108.5
El Salvador 152,938.3 199.35 165,906.5 198.18 8.5 -0.6
Canada 4,415.7 42.30 7,668.8 157.39 73.7 272.1
Costa Rica 217,291.0 86.86 192,143.5 87.14 -11.6 0.3
Guatemala 52,635.0 61.74 63,244.1 68.30 20.2 10.6
Honduras 140,359.7 100.58 69,712.5 61.67 -50.3 -38.7
México 86,625.7 56.76 62,141.4 51.59 -28.3 9.1
Espaina 10,597.7 36.23 10,322.5 39.06 -2.6 7.8
Taiwan 45,531.1 16.79 56,282.6 29.24 23.6 74.2
Francia 4,513.7 19.00 8,818.5 28.18 95.4 48.3
Reino Unido 15,883.5 18.27 31,127.6 24.54 96.0 34.3
Alemania 5,147.4 14.84 6,734.0 22.20 30.8 49.6
Bélgica 5,437.3 15.69 6,780.8 22.01 24.7 40.3
Rusia 3,309.7 4.69 31,438.1 21.71 849.9 362.3
Italia 2,950.6 7.45 9,787.3 19.26 231.7 158.6
Finlandia 5,141.8 15.10 5,385.8 18.97 4.7 25.6
India 1,217.4 0.23 43,279.8 18.75 3,455.0 8,221.6
Japdn 3,249.6 9.06 5,337.2 15.51 64.2 71.1
Rep. Dominicana 5,369.3 9.54 8,833.1 12.54 64.5 315
Panama 6,439.9 11.25 6,890.0 11.05 7.0 -1.8
Suecia 3,029.2 9.10 3,534.1 10.84 16.7 19.1
Haiti 13,173.1 4.16 24,956.6 9.85 89.5 137.0
China 9,709.5 3.75 14,852.2 8.24 53.0 120.0
Subtotal 1160,449.8 | 1,307.7| 1340,492.9| 1,784.5 15.5 36.5
Otros destinos 206,431.4 85.4 104,379.1 63.5 -49.4 -25.6
Total exportaciones 1366,881.2 | 1,393.05| 1444,872.0| 1,847.98 5.7 32.7

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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China Continental representa un mercado de gran potencial para los exportadores nicaraglienses, de tal
forma, que se han realizado dos Expo-Ferias con el fin de promover las relaciones comerciales directas
entre los empresarios de ambos paises que permitan ampliar el comercio bilateral, otorgar facilidades y
fomentar la inversidn China en Nicaragua.

Los principales productos exportados hacia esos mercados fueron:

Alemania: café oro, ajonjoli, miel y puro.

Francia: langosta, camardn, aceite en bruto, café oro y okras.

Reino Unido: mani, café oro, melaza y ajonjoli.

Bélgica: café oro y camarones.

Italia: café oro, cueros de bovino, alcohol etilico, camarones, okras
Finlandia y Suecia: café oro.

Federacidon Rusa: azucar de cafia, mani sin cocer, carne bovina y café oro
Japoén: café oro, ajonjoli, despojos de bovino, carne de bovino y camarones
India y Haiti: azUcar de caia

China Continental: aceite en bruto, madera aserrada, desechos de hierro, cobre y aluminio; polimeros
en formas primarias, langostas y cueros de bovino.

Por Regidn Econdmica el principal destino de las exportaciones de Nicaragua durante el afio 2010 fue el
mercado de América del Norte (EEUU, Canada y México) con el 44.1% de participacion, superando el
39.5% registrado en 2009, reflejando un incremento del valor exportado de 48.1% en el periodo
analizado, sobresaliendo los mayores montos exportados hacia Canadd (272.1%) y EEUU (34.3%). En
segundo lugar se ubica el mercado centroamericano con el 22.5% de participacién, aunque menor a la
reflejada en 2009 (32.2%), lo cual tiene su explicacion en la caida de las ventas en Honduras (-38.7%) y
levemente en El Salvador (-0.6%).

Cuadro No. 16
Nicaragua: Principales destinos de las exportaciones por region econdémica.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

Region/Pais 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)

T.M.* Valor T.M.* Valor T.M.* Valor 2009 2010
Venezuela 47,182.5| 119.19| 129,011.6| 248.57 173.4 108.5 8.6 13.5
NAFTA 413,098.0| 550.83 | 449,730.1| 815.65 8.9 48.1 39.5 44.1
EEUU (Incluyendo P.R.) 322,056.7| 451.78| 379,919.9 606.68 18.0 34.3 324 32.8
Canada 4,415.7 42.30 7,668.8| 157.39 73.7 272.1 3.0 8.5
México 86,625.7 56.76 62,141.4 51.59 -28.3 -9.1 4.1 2.8
MCCA 563,224.0 ([ 448.53 | 491,006.5 | 415.30 -12.8 -7.4 32.2 22.5
El Salvador 152,938.3| 199.35| 165,906.5| 198.18 8.5 -0.6 14.3 10.7
Costa Rica 217,291.0 86.86 | 192,143.5 87.14 -11.6 0.3 6.2 4.7
Guatemala 52,635.0 61.74 63,244.1 68.30 20.2 10.6 4.4 3.7
Honduras 140,359.7 | 100.58 69,712.5 61.67 -50.3 -38.7 7.2 3.3
COMUNIDAD ANDINA 8,954.0 11.75 21,456.6 16.60 139.6 41.2 0.8 0.9
Chile 3,150.6 5.94 6,146.7 5.33 95.1 -10.3 0.4 0.3
Colombia 3,356.7 4.03 4,588.6 5.11 36.7 26.7 0.3 0.3
Ecuador 2,011.5 0.87 6,854.7 3.46 240.8 297.1 0.1 0.2
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Regi6n/Pais 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)
T.M.* Valor T.M.* Valor T.M.* Valor 2009 2010
Otros 435.3 0.9 3,866.7 2.7 788.3 195.6 0.0 0.1
UNION EUROPEA 202,520.4 ( 178.50 93,510.4 ( 192.64 -53.8 7.9 12.8 10.4
Espafa 10,597.7 36.23 10,322.5 39.06 -2.6 7.8 2.6 2.1
Francia 4,513.7 19.00 8,818.5 28.18 95.4 48.3 1.4 1.5
Reino Unido 15,883.5 18.27 31,127.6 24.54 96.0 34.3 1.3 1.3
Alemania 5,147.4 14.84 6,734.0 22.20 30.8 49.6 1.1 1.2
Bélgica 5,437.3 15.69 6,780.8 22.01 24.7 40.3 1.1 1.2
Italia 2,950.6 7.45 9,787.3 19.26 231.7 158.6 0.5 1.0
Finlandia 5,141.8 15.10 5,385.8 18.97 4.7 25.6 1.1 1.0
Suecia 3,029.2 9.10 3,534.1 10.84 16.7 19.1 0.7 0.6
Holanda 148,873.3 40.22 10,044.1 4.69 -93.3 -88.3 2.9 0.3
Irlanda 435.0 1.36 394.9 1.36 -9.2 0.1 0.1 0.1
Otros 510.8 1.24 580.8 1.52 13.7 22.9 0.1 0.1
ASIA 66,227.2 34.87 | 171,720.9 85.88 159.3 146.3 2.5 4.6
Taiwdn 45,531.1 16.79 56,282.6 29.24 23.6 74.2 1.2 1.6
India 1,217.4 0.23 43,279.8 18.75| 3,455.0| 8,221.6 0.0 1.0
Japon 3,249.6 9.06 5,337.2 15.51 64.2 71.1 0.7 0.8
China 9,709.5 3.75 14,852.2 8.24 53.0 120.0 0.3 0.4
Corea del Sur 3,393.4 0.79 41,825.6 599 1,132.6 655.1 0.1 0.3
Emiratos Arabes 488.8 2.07 659.3 2.53 34.9 22.3 0.1 0.1
Hong Kong 1,117.1 0.97 3,712.3 2.24 2323 131.8 0.1 0.1
Otros 1,520.3 1.21 5,771.9 3.38 279.6 178.6 0.1 0.2
CARIBE 12,788.1 22.66 17,196.2 24.96 34.5 10.2 1.6 1.4
R. Dominicana 5,369.3 9.54 8,833.1 12.54 64.5 31.5 0.7 0.7
Panama 6,439.9 11.25 6,890.0 11.05 7.0 -1.8 0.8 0.6
Cuba 787.8 1.63 1,183.8 1.00 50.3 -39.0 0.1 0.1
Otros 191.0 0.24 289.3 0.38 51.5 58.8 0.0 0.0
EUROPA ORIENTAL 3,329.1 4.72 31,667.6 22.01 851.2 366.5 0.3 1.2
Rusia 3,309.7 4.69 31,438.1 21.71 849.9 362.3 0.3 1.2
Otros 19.5 0.02 229.5 0.30 1,079.9 1,263.9 0.0 0.0
CARICOM 19,775.5 8.05 33,118.2 15.02 67.5 86.5 0.6 0.8
Haiti 13,173.1 4.16 24,956.6 9.85 89.5 137.0 0.3 0.5
Jamaica 3,017.3 1.69 2,445.8 1.73 -18.9 2.4 0.1 0.1
Trinidad y Tobago 1,985.6 0.91 3,317.6 1.59 67.1 75.2 0.1 0.1
Surinam 213.3 0.28 1,939.1 0.89 809.0 223.3 0.0 0.0
Belice 75.8 0.31 70.5 0.39 -7.1 24.0 0.0 0.0
Guyana 1,251.3 0.62 246.3 0.32 -80.3 -48.1 0.0 0.0
Otros 59.0 0.09 142.3 0.25 141.1 168.7 0.0 0.0
OCDE 4,250.1 7.40 4,150.4 8.81 -2.3 19.1 0.5 0.5
AFRICA 111.4 0.29 334.6 1.24 200.4 329.1 0.0 0.1
MERCOSUR 408.0 0.34 614.8 0.54 50.7 60.6 0.0 0.0
Otras Regiones 25,012.9 5.92 1,354.1 0.75 -94.6 -87.3 0.4 0.0
Total exportaciones 1366,881.2 | 1,393.05 | 1444,872.0 | 1,847.98 5.7 32.7 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Le siguen la Unidn Europea con una participacion de 10.4%, Asia (4.6%), Caribe (1.4%), Comunidad
Andina (0.9%) y CARICOM (0.8%).

V.  Exportaciones CIIU

Las ventas en el mercado internacional de la industria manufacturera (incluye agroindustria) durante el
2010 representaron el 68.9% de las exportaciones totales de Nicaragua en ese mismo afio, superior al
66.6% reflejado en 2009, con un crecimiento de 10.7% en volumen y 37.2% en valor, sobresaliendo los
valores exportados de los subgrupos produccién, procesamiento y conservacion de carne, pescado,
frutas, aceites (USD475.6 millones); fabricacidon de productos primarios de metales preciosos y metales
no ferrosos (USD239.4 millones); elaboracidon de otros productos alimenticios (USD190.6 millones);
elaboraciéon de productos lacteos (USD138.6 millones); actividades de edicidon (USD30.3 millones); y
elaboracidn de productos de molineria, almidones y productos derivados (USD29.3 millones).

Por su parte, las ventas del grupo Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura registraron una caida de
3.7% en sus volumenes exportados en el periodo analizado, sin embargo, los valores de exportacion
experimentaron un incremento de 23.7% como consecuencia del aumento de los precios internacionales
de bienes como el café oro y el ganado en pie. La principal causa de los menores volimenes exportados
fue la caida de las exportaciones del subgrupo cultivos en general (4.9%), especificamente rubros como
mani, frijol rojo, bananas y naranjas; sin embargo, los valores de exportacién crecieron en 24.0%. El
subgrupo cria de animales (ganado bovino) reflejé crecimientos de 28.3% en volumen y 14.7% en valor.

Cuadro No. 17
Nicaragua: Exportaciones CllU.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

Descripcion 2009 2010 Tasa de crec. %
T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor

Total exportaciones 1366,881.2 | 1,393.05 | 1444,872.0| 1,847.98 5.7 32.7
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 431,461.8 442.77 415,412.1 547.59 -3.7 23.7
Cultivos en general 416,653.4 421.94 396,378.3 523.34 -4.9 24.0
Cria de animales 13,794.8 19.22 17,704.8 22.04 28.3 14.7
Silvicultura 1,013.6 1.61 1,329.0 2.21 31.1 36.7
Pesca 7,675.4 18.31 8,401.0 24.42 9.5 33.4
Pesca, explotacidn de criaderos de peces 7,675.4 18.31 8,401.0 24.42 9.5 334
Explotacion de minas canteras 17,124.2 2.96 12,913.2 1.57 -24.6 -46.9
Extraccién de minas canteras nep 17,007.3 2.90 12,673.7 1.48 -25.5 -49.1
Otros 117.0 0.06 239.5 0.10 104.8 61.4
Industrias Manufactureras 909,833.5 928.14 | 1007,468.0 | 1,273.75 10.7 37.2
Produccidn, procesamiento y conservacion de

carne, pescado, frutas, aceites 137,420.0 352.91 164,846.6 475.64 20.0 34.8
Fabricacidn de productos primarios de metales

preciosos y metales no ferrosos 4,472.0 99.38 5,106.5 239.43 14.2 140.9
Elaboracion de otros productos alimenticios 212,474.6 106.20 413,003.8 190.64 94.4 79.5
Elaboracion de productos lacteos 60,689.2 131.74 66,932.0 138.55 10.3 5.2
Actividades de edicion 312.5 2.99 226.6 30.25 -27.5 911.4
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L 2009 2010 Tasa de crec. %
Descripcion
T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor
Elaboraciéon de productos de molineria,
almidones y productos derivados 119,086.1 32.17 103,525.9 29.32 -13.1 -8.8
Elaboracion de bebidas 113,006.5 69.99 28,473.6 28.70 -74.8 -59.0
Fabricacidn de productos de la refinacion del
petréleo 16,071.0 11.08 26,704.7 22.26 66.2 100.8
Industrias bdsicas de hierro y acero 59,053.9 16.82 85,204.5 21.20 44.3 26.1
Elaboracion de productos de tabaco 1,032.3 17.28 867.0 11.91 -16.0 -31.1
Fabricacion de otros productos quimicos 8,143.9 14.36 6,559.3 11.39 -19.5 -20.7
Fabricacidn de sustancias quimicas basicas 117,238.2 15.82 18,558.4 10.72 -84.2 -32.2
Curtido y adobo de cueros; fabricacion de
maletas, bolsos de mano 3,983.8 3.65 7,131.6 8.77 79.0 140.1
Fabricacion de productos minerales no metalicos
n.c.p. 11,490.6 5.26 21,052.1 7.32 83.2 394
Aserrado y acepilladura de madera 8,139.2 2.55 18,763.1 6.97 130.5 173.7
Fabricacidn de productos de plastico 6,429.4 5.23 7,051.6 5.16 9.7 -1.3
Fabricacion de papel y de productos de papel 14,136.9 4.47 16,715.3 4.65 18.2 3.9
Industrias manufactureras n.c.p. 2,462.5 5.42 2,287.3 4.54 -7.1 -16.2
Fabricacidon de maquinaria de uso especial 1,427.1 5.81 1,336.6 4.33 -6.3 -25.5
Fabricacidén de calzado 331.0 1.93 409.7 2.51 23.8 30.1
Otras Industrias 12,432.6 23.08 12,711.7 19.47 2.2 -15.6
Otras Actividades 786.2 0.87 677.8 0.64 -13.8 -25.6

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las exportaciones de la pesca crecieron de 7.7 miles de T.M. en 2009 a 8.4 miles de T.M. al finalizar el
afo 2010, para un incremento relativo de 9.5%. Asi mismo, los valores de exportacién aumentaron de
USD18.3 millones a USD24.4 millones en el mismo periodo, es decir, 33.4% en términos porcentuales,
reflejando una participacién muy baja (1.3% en ambos afios). Hay que recordar que el grupo CIUU de la
pesca esta conformado principalmente por los pescados congelados o refrigerados, no incluyendo otros
productos como la langosta y el camardn, los cuales aparecen en el grupo de la industria manufacturera.

VI. Diversificacion o Concentracion de las exportaciones

Las exportaciones de Nicaragua reflejaron en el periodo 2000-2010 un mayor grado de diversificacion de
acuerdo al indice de Herfindahl - Hirschman (IHH) tomando como base el afio 2000, lo cual tiene su
explicacion en el aprovechamiento de algunos acuerdos comerciales vigentes, mayor cantidad de
productos agricolas y agroindustriales incluidos en la oferta exportable, acceso a nuevos mercados,
consolidacion del proceso exportador en Centroamérica, apoyo a la pequefia y mediana produccion, y
mayores inversiones de capital nacional e internacional. Hay que recordar que un indice por debajo del
0.10 indica un mayor grado de diversificacion, nivel que se mantuvo durante el periodo mencionado.

Sin embargo, el gréfico No. 15 refleja un menor grado de diversificacion en 2010 con relacidn a los otros
afos del periodo 2000-2010, con la excepcién del afio 2000 cuando se registré una alta concentracion.
Sin embargo, en el afio 2010 se observd una mayor cantidad de partidas arancelarias del SAC (2,521) que
presentaron exportaciones con respecto al afio 2009 (2,473). La causa de la menor diversificacion
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(aunque todavia dentro de los limites aceptables) durante el 2010 fueron los mayores valores
exportados de los principales productos tradicionales como café, carne bovina, ganado en pie, oro, etc.,
como consecuencia de los mejores precios internacionales, que tienen altas participaciones con respecto
al total exportado, lo cual tiene una fuerte incidencia sobre el grado de diversificacion o concentracion
de la oferta exportable de Nicaragua.

Grafico No. 15
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Grafico No. 16
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Por su parte, en el afio 2010 se reflejé un proceso de mayor concentracidén en cuanto a los mercados de
destino de las exportaciones nicaraglienses con relacion al periodo 2007-2009, ya de por si elevado al
ubicarse el indice entre 0.10 y 0.18, parametros que indican una concentracion moderada, a pesar de los
esfuerzos realizados en los uUltimos afos para acceder a nuevos mercados por medio de negociaciones
comerciales. Sin embargo, la realidad indica que los destinos tradicionales siguen presentando una
mayor participaciéon que sumado a los mayores montos de exportacién como resultado del incremento
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de los precios internacionales en 2010 de bienes tradicionales con un alto peso especifico en esos
mercados trajo como consecuencia un mayor nivel de concentracién, si bien el mercado venezolano ha
venido ganando espacio hasta convertirse en el segundo en importancia al finalizar el aino 2010.

Para lograr mayores niveles de diversificaciéon de bienes exportables y mercados de destino el Gobierno
de Reconciliacion y Unidad Nacional (GRUN) ha disefiado una estrategia de politica comercial
encaminada a profundizar las relaciones comerciales con los socios histéricos aprovechando los acuerdos
vigentes, y realizar aquellas acciones y gestiones que permitan incrementar los intercambios comerciales
con Venezuela, y acceder a nuevos mercados con gran potencial como la India, China Continental, Japdn,
Corea, Taiwan, Rusia, América del Sur, CARICOM, entre otros, sin mencionar las posibilidades existentes
en el marco del ALBA bajo los principios de la cooperacidn, solidaridad y complementariedad.

VII. Cobertura de las exportaciones de bienes.

Este indice mide el grado de cobertura que tienen las exportaciones, en este caso de bienes, en funcidn
de las importaciones totales de bienes de un pais determinado en un afio dado. Si este indice es mayor
gue uno, las exportaciones alcanzan a cubrir el monto de las importaciones, en caso contrario, el
comercio experimenta un déficit, que es financiado por varias fuentes entre las cuales estan las reservas
internacionales y los créditos extranjeros.

En ese sentido, tomando como referencia el periodo 2000-2010 se observa que el grado de cobertura de
las exportaciones de bienes de Nicaragua sobre las importaciones de bienes se mantuvo en un rango
entre 0.30 y 0.41, con cierta tendencia creciente desde 2002, con la sola excepcion del afio 2007 cuando
el indice experimentd una baja de 0.01 puntos porcentuales, acelerdndose dicha tendencia en los afios
2009 y 2010, en el primero como consecuencia de la caida de las importaciones dada la intensidad de la
crisis econdmica mundial, que también ocasiond la disminucién de las exportaciones; y en el segundo, lo
importante fue el mayor incremento de las exportaciones en comparacion a las importaciones.

Grafico No. 17
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.
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Los datos de la cobertura del comercio de bienes reflejan la todavia alta vulnerabilidad de la economia
de Nicaragua en cuanto a los recursos disponibles para su funcionamiento dado que las exportaciones de
bienes no logran cubrir ni siquiera la mitad de las necesidades de importacion de bienes de los diferentes
sectores econdmicos del pais. Es decir, de cada ddlar que se importd en el 2010 (afio de mayor cobertura
en el periodo como referencia), los valores exportados aportaron USDO0.41, el déficit restante es
financiado principalmente con préstamos extranjeros, operaciones de mercado abierto del BCN, titulos
del Tesoro, donaciones, inversiones extranjeras, etc.

Es importante mencionar que estos resultados lo que indican realmente es un problema estructural
derivado del papel que a Nicaragua se le asignd como suplidor de materias primas con poco valor
agregado en un orden internacional dominado por las transnacionales que imponen restricciones y
precios en beneficio de sus actividades comerciales, situaciéon que igualmente responde al orden interno
existente en la economia de Nicaragua donde un sector pequeno es el que goza de la mayoria de los
beneficios que genera el comercio internacional. De ahi la importancia de los ajustes llevados a cabo por
el GRUN a la politica comercial (interna y externa) que permitan no solamente diversificar la produccidn,
exportaciones, mercados, etc., sino también que los beneficios sean mas equitativos haciendo uso de
uno los principios del ALBA, el comercio justo.

Es posible que si se incluye al comercio exterior total los servicios el indice pudiera ser un poco mas alto,
pero sin llegar a ser mayor que uno, aunque las necesidades financieras de la economia pudieran ser
menores.

VIII. Principales Bienes Importados.

Nicaragua siguié importando principalmente productos de origen industrial y de extraccion como
petréleo y sus derivados, medicinas, convertidores eléctricos, vehiculos para transporte de personas y
mercancias, productos laminados planos de hierro o acero, celulares, aceite en bruto, llantas, herbicidas,
aceite comestible, galletas, pan, computadoras y accesorios, conductores eléctricos, preparaciones para
nifios, papel higiénico, etc. Por su parte, las importaciones de trigo, maiz amarillo y arroz fueron las
principales de origen agricola. Los dos primeros no se producen en Nicaragua y la produccién de arroz es
deficitaria.

Las importaciones de petrdleo, combustibles y lubricantes (bunker, diesel, gasolina, etc.) crecieron
conjuntamente en 32.5% durante el periodo analizado, pasando de USD768.5 millones en 2009 a
USD1,018.6 millones al finalizar 2010, con la salvedad que los valores de importacién de diesel sufrieron
una caida de 16.4% como consecuencia de los menores volimenes importados (9.4%). La mayor factura
petrolera registrada en 2010 se debid al incremento de los precios internacionales del petréleo y sus
derivados (principalmente a finales de afio) como resultado de una serie de factores como el climatico,
mayor actividad econdmica a nivel mundial, fondos de inversién de caracter especulativo y las
perspectivas de un relanzamiento de la crisis econdmica mundial que experimentd su mayor fuerza en
los afios 2008 y 2009.

Es importante resaltar el mayor dinamismo de los valores importados de bienes como medicamento
para uso humano (14.9%), situaciéon que esta relacionada con el mejor servicio de salud de los ultimos
afios; vehiculos para transporte de personas (16.0%), sobresaliendo las importaciones de autobuses para
mejorar el servicio publico; teléfonos celulares (71.1%), que indica la mayor cobertura de las
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telecomunicaciones; aceite en bruto (103.5%), para maquilar aceite comestible; computadoras y sus
partes (57.1%), incidiendo una mayor demanda; productos laminados planos de hierro o acero (51.5%),
indicando una mayor actividad del sector construccion; y herbicidas (60.7%), para el sector agricola.

Cuadro No.

18

Nicaragua: Principales productos importados.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

2009 2010* Tasa de crec. %
Productos
.M Valor .M Valor ™M Valor

Petréleo crudo 881,391.6 371.94| 920,317.5 506.50 4.4 36.2
Medicamentos para uso humano 7,788.8 267.84 8,783.0 307.85 12.8 14.9
Bunker C - Fuel oil No. 6 203,613.5 97.74 274,444.7 154.04 34.8 57.6
Diesel oil (Gas oil) 221,315.2 155.84| 200,557.8 130.32 -9.4 -16.4
Gasolinas 116,712.0 88.53 141,930.0 120.08 21.6 35.6
Electrégenos y convertidores eléctricos 453.7 3.54 7,299.1 102.46( 1,508.9| 2,798.2
Vehiculos para transporte de mercancias 15,609.9 61.52 16,907.5 81.04 8.3 31.7
Gas propano 49,385.1 29.62 86,596.0 72.88 75.3 146.0
Productos laminados planos de hierro o acero,

sin alear 45,904.3 47.85 67,520.2 72.48 47.1 51.5
Vehiculos automoviles p/ transporte personas 10,236.9 60.32 10,743.7 69.96 5.0 16.0
Teléfonos celulares 1914 33.36 343.6 57.08 79.5 71.1
Aceite en bruto 32,105.7 26.61 53,518.6 54.17 66.7 103.5
Arroz 120,595.5 53.36 126,522.8 49.86 4.9 -6.6
Llantas Nuevas 8,094.8 31.70 10,493.6 41.37 29.6 30.5
Herbicidas 6,608.0 24.21 11,783.8 38.91 78.3 60.7
Aceite comestible 37,183.9 39.29 34,822.8 38.47 -6.3 -2.1
Productos de panaderia, pasteleria o galleteria 21,663.0 33.85 24,640.6 37.33 13.7 10.3
Otros abonos minerales 62,021.2 28.47 69,012.6 35.76 11.3 25.6
Computadoras y sus partes 713.5 22.64 736.7 35.55 3.2 57.1
Trigo 108,298.8 34.43 111,802.6 35.39 3.2 2.8
Maiz amarillo 96,179.3 21.82 155,421.0 35.04 61.6 60.6
Residuos para alimento de animales 64,021.9 26.20 80,076.7 32.83 25.1 25.3
Hilos, cables y demas conductores eléctricos 3,882.5 22.81 4,992.1 30.48 28.6 33.6
Aparatos para recepcién y transmision de voz e

imagen 196.1 18.73 321.3 29.41 63.9 57.0
Aceites y grasas lubricantes 13,476.4 22.83 15,108.3 27.99 12.1 22.6
Urea 82,647.9 35.77 79,382.0 25.73 -4.0 -28.1
Preparaciones para alimentacién infantil 7,786.8 23.20 8,345.6 24.97 7.2 7.6
Agua, incluida la mineral y la gaseada 81,483.2 22.87 90,171.1 24.89 10.7 8.8
Barras de hierro sin alear 34,109.5 23.24 36,518.2 24.73 7.1 6.4
Papel higiénico 14,019.7 23.76 15,075.1 24.62 7.5 3.6
Subtotal importaciones 2347,690.2 | 1,753.91| 2664,188.4| 2,322.18 13.5 324
Otras importaciones 1189,241.4| 1,727.18 | 1424,568.5 | 2,178.55 19.8 26.1
Total importaciones 3536,931.6 | 3,481.09| 4088,756.8 | 4,500.73 15.6 29.3

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Direccion de Politica Comercial

Direccidn General de Comercio Exterior




Informe de Comercio Exterior | 2010

IX. Principales Proveedores de Importaciones.

Los principales paises suplidores de la economia de Nicaragua durante el aflo 2010 fueron EEUU
(incluyendo Puerto Rico), Venezuela, China Continental, Costa Rica, México, Guatemala, El Salvador,
Corea del Sur, Japdén, Honduras, Brasil, Espafia, India, Antillas Holandesas, Alemania, Ecuador, Tailandia,
Canada, Rusia, ltalia, Argentina y Chile que en conjunto reflejaron una participacion de 93.6% con
relacion al total importado, mayor a la registrada en 2009 (92.5%). Sin embargo, solamente las
importaciones desde EEUU y Venezuela concentraron el 40.0%, reafirmandose la importancia del
mercado estadounidense como el principal socio comercial y el venezolano como suplidor esencial del
petrdleo y derivados en el marco de PETROCARIBE.

Grafico No. 18
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las importaciones provenientes de EEUU pasaron de USD701.7 millones en 2009 a USD954.6 millones al
finalizar 2010, para un incremento relativo de 36.0%, mejorando su participacion de 20.2% a 21.2%,
donde aparecen principalmente bienes como medicinas, arroz, aceite en bruto, gas propano, trigo, maiz
amarillo, residuos para alimentos de animales, aceites y grasas lubricantes, calzado, vehiculos, polimeros
y vacunas para uso humano; haciendo uso de los beneficios arancelarios establecidos en el acuerdo
comercial DR-CAFTA. Mientras, los valores importados desde el mercado venezolano crecieron en 39.0%
en el mismo periodo, estando en los primeros lugares bienes como petréleo, diesel, gasolina, bunker y
urea, que tradicionalmente son los rubros mas importantes de exportacidon de Venezuela, ya que es uno
de los principales paises productores a nivel mundial de esos bienes.

En tercer lugar se ubicé China Continental con USD388.7 millones en 2010, superando en 49.2% los
USD260.5 millones importados en el afio 2009, aumentando su participacion de 7.5% a 8.6% en el
periodo analizado, importandose desde ese mercado principalmente teléfonos méviles, computadoras,
herbicidas, llantas nuevas, motocicletas, electrodomésticos y calzado. Los volimenes importados
obtuvieron un incremento de 41.6%. China es un mercado muy atractivo para los importadores de
Nicaragua, desde donde pudiera traerse una mayor cantidad de bienes de consumo, materias primas y
bienes de capital a precios competitivos, aunque existe la limitante de la ausencia de un acuerdo
comercial entre ambos paises dado que no existen relaciones diplomaticas. En ese sentido, Nicaragua
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podria negociar un acuerdo especial con el pais asidtico donde se establezcan condiciones preferenciales
en ambas vias para una buena cantidad de productos.

Costa Rica fue el principal suplidor de la economia de Nicaragua en Centroamérica y el cuarto a nivel
mundial. Los volumenes importados desde ese mercado crecieron en 1.1% en el periodo bajo andlisis, sin
embargo, los valores de importacién registraron un mayor incremento en 9.4%, aunque su participacion
disminuyd de 9.2% a 7.8%, sobresaliendo bienes como cemento hidraulico, preparaciones para la
industria de bebidas, productos laminados planos de hierro o acero, productos de panaderia, galleteria;
agua gaseada o mineral, aceite comestible, alimentos para animales, harina de trigo, entre otros.

Cuadro No. 19
Nicaragua: Principales origenes de las importaciones.
Expresado en T.M. y Millones de Délares.

Paises 2009 2010* Tasa de crec. %
™M Valor ™M Valor ™M Valor
EEUU (+ P.R.) 613,823.8( 701.10| 828,715.1| 952.35 35.0 35.8
Venezuela 1195,230.0| 587.78| 1377,852.1| 816.90 15.3 39.0
China 97,121.8| 260.46| 137,556.7| 388.72 41.6 49.2
Costa Rica 584,434.9| 318.68| 591,006.3| 348.64 1.1 9.4
México 95,971.9| 243.62| 164,461.9| 336.79 71.4 38.2
Guatemala 197,479.6 | 212.33| 246,550.6| 272.90 24.8 28.5
El Salvador 145,479.8| 178.23| 153,572.0| 194.31 5.6 9.0
Corea del Sur 9,037.7 45.90 16,376.9( 147.86 81.2 222.1
Japoén 18,248.7 80.17 21,726.4| 120.78 19.1 50.7
Honduras 82,013.5| 100.77 80,117.5| 102.53 -2.3 1.7
Brasil 13,912.2 60.66 14,880.0 77.40 7.0 27.6
Espaiia 11,139.5 51.70 13,822.0 64.98 24.1 25.7
India 13,328.8 50.39 16,420.1 52.96 23.2 5.1
Antillas Holandesas 89,943.2 76.36 73,374.5 52.22 -18.4 -31.6
Alemania 6,589.1 42.39 7,918.8 51.65 20.2 21.8
Ecuador 108,414.9 46.37 98,596.5 50.40 -9.1 8.7
Tailandia 5,177.6 32.44 6,579.0 42.82 27.1 32.0
Canada 22,831.4 24.21 29,605.2 37.59 29.7 55.3
Rusia 38,619.8 38.81 58,421.2 27.50 51.3 -29.2
Italia 10,031.1 24.16 3,848.2 25.64 -61.6 6.1
Argentina 10,355.6 25.81 9,339.7 24.88 -9.8 -3.6
Chile 13,581.0 15.47 13,396.3 21.13 -1.4 36.6
Subtotal 3382,766.0 | 3,217.80 | 3964,137.0 | 4,210.94 17.2 30.9
Otros origenes 154,165.6( 263.30| 124,619.8| 289.79 -19.2 10.1
Total Importaciones 3536,931.6 | 3,481.10 | 4088,756.8 | 4,500.73 15.6 29.3

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

El mercado mexicano ocupd el quinto lugar de procedencia de las importaciones nicaraglienses durante
2010 al ubicarse en USD336.8 millones, obteniendo un crecimiento porcentual de 38.2% con relacién al
valor importado de 2009 (USD243.6 millones), mejorando su participacién de 7.0% a 7.5%. Asi mismo,
los volumenes de importacidn reflejaron un aumento de 71.4%, pasando de 96.0 miles de T.M. en 2009 a
164.5 miles de T.M. en 2010. Se importdé desde México fundamentalmente medicinas, preparaciones
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para infantes, preparaciones capilares, conductores eléctricos, perfumes, papel higiénico, televisores,
celulares y alambroén. Hay que recordar que el 99.9% del universo arancelario de Nicaragua y México
gozan de libre comercio en el marco del acuerdo comercial vigente entre ambos paises desde 1998.

Luego siguen los mercados de Guatemala y El Salvador con crecimientos en los valores importados en
28.5% y 9.0%, respectivamente, durante el periodo analizado, importandose principalmente desde
ambos paises rubros como productos laminados planos de hierro o acero, medicinas, aceite comestible,
pan, galletas, productos y compuestos inorganicos; placas y baldosas de cerdmica; agua mineral y
gaseada; jabdn, bolsas plasticas, detergente en polvo, papel higiénico, botellas de plastico, productos a
base de cereales, barras de hierro y confites. Guatemala mantuvo la misma participacién (6.1%),
mientras El Salvador disminuyd de 5.1% a 4.3%.

Cabe destacar el incremento de las importaciones desde paises con los cuales Nicaragua podria
profundizar sus relaciones comerciales como parte del proceso de la busqueda de nuevos mercados
tanto de exportacién como importacion que le permita al pais un mayor margen de maniobra ante la
posibilidad de que las crisis econdmicas internacionales puedan afectar la economia de los mercados
tradicionales. Aqui se pueden mencionar paises como Corea del Sur, con un crecimiento en los valores
importados de 222.1%; Japdn, 50.7%; Brasil, 27.6%; India, 5.1%; Tailandia, 32.0%; Canadd, 55.3%; y
Rusia, que si bien es cierto sufrié una caida de 29.2%, representa una buena alternativa.

Desde los paises mencionados en el parrafo anterior se importa fundamentalmente:

Corea del Sur y Japdn: grupos electrogenos y convertidores eléctricos y sus partes, automoviles, partes
de motores, celulares, llantas nuevas, partes y accesorios de vehiculos, productos laminados planos de
hierro o acero, motocicletas.

Brasil: fungicidas, medicinas, tractores, insecticidas, aparatos para recepcion y transmision de voz e
imagen, preparaciones y articulos farmacéuticos, muebles de madera.

India: medicinas, llantas nuevas, motocicletas, automdviles, insecticidas, productos y compuestos
organicos; vacunas para la medicina humana.

Tailandia: vehiculos para transporte de personas y mercancias; partes y accesorios de vehiculos;
refrigeradoras.

Canada: grasa de bovino, ovino o caprino; abonos minerales, construcciones y sus partes; medicamento
para uso humano, vehiculos para usos especiales.

Rusia: urea, abonos minerales, productos laminados planos de hierro o acero, vehiculos para transporte
de mercancias, llantas nuevas, partes y accesorios de vehiculos.

En cuanto a las Regiones Econdmicas, la zona de América del Norte (Canada, EEUU y México) fue la
principal con una peso especifico de 29.5% al finalizar el afio 2010, observandose un crecimiento de
37.1% en los valores importados con relacidn a 2009. Luego se ubicaron en orden descendente en
materia de participacién los mercados regionales de Centroamérica (20.4%), Asia (18.2%), Unidn
Europea (5.2%), MERCOSUR (2.5%) y Comunidad Andina (2.3%) principalmente.
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Cuadro No. 20
Nicaragua: Principales origenes de las importaciones por region o bloque econémico.

Expresado en T.M. y Millones de Délares

Region/Pais 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)
T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
Venezuela 1195,230.0 | 587.78 | 1377,852.1 | 816.90 15.3 39.0 16.9 18.2
NAFTA 732,640.7 | 969.50 | 1022,825.8 | 1,328.99 39.6 37.1 27.9 29.5
EEUU (Incluye P.R.) 613,837.4 701.68 | 828,758.8| 954.61 35.0 36.0 20.2 21.2
México 95,971.9 243.62 | 164,461.9 336.79 71.4 38.2 7.0 7.5
Canada 22,831.4 24.21 29,605.2 37.59 29.7 55.3 0.7 0.8
COMUNIDAD ANDINA 150,095.6 98.00 | 123,348.0| 103.45 -17.8 5.6 2.8 2.3
Ecuador 108,414.9 46.37 98,596.5 50.40 -9.1 8.7 1.3 1.1
Chile 13,581.0 15.47 13,396.3 21.13 -1.4 36.6 0.4 0.5
Colombia 2,905.1 17.76 1,914.3 18.49 -34.1 4.1 0.5 0.4
Peru 25,137.7 18.22 9,420.8 13.24 -62.5 -27.3 0.5 0.3
Bolivia 56.8 0.18 20.0 0.18 -64.7 2.5 0.0 0.0
MCCA 1009,407.9 (| 810.01 | 1071,246.3 | 918.38 6.1 13.4 23.3 20.4
Costa Rica 584,434.9| 318.68| 591,006.3| 348.64 1.1 9.4 9.2 7.7
Guatemala 197,479.6 212.33| 246,550.6 272.90 24.8 28.5 6.1 6.1
El Salvador 145,479.8 178.23 | 153,572.0 194.31 5.6 9.0 5.1 4.3
Honduras 82,013.5| 100.77 80,117.5| 102.53 -2.3 1.7 2.9 2.3
ASIA 162,905.0 | 530.85| 216,708.9| 818.36 33.0 54.2 15.2 18.2
China 97,121.8 260.46 | 137,556.7 388.72 41.6 49.2 7.5 8.6
Corea del Sur 9,037.7 45.90 16,376.9 147.86 81.2 222.1 1.3 3.3
Japon 18,248.7 80.17 21,726.4 120.78 19.1 50.7 2.3 2.7
India 13,328.8 50.39 16,420.1 52.96 23.2 5.1 1.4 1.2
Tailandia 5,177.6 32.44 6,579.0 42.82 27.1 32.0 0.9 1.0
Taiwdan 4,567.8 13.61 4,355.7 16.86 -4.6 23.9 0.4 0.4
Otros 15,422.5 47.9 13,694.0 48.4 -11.2 1.0 1.3 1.0
UNION EUROPEA 57,724.0 | 202.20 48,954.6 | 233.31 -15.2 15.4 5.8 5.2
Espafa 11,139.5 51.70 13,822.0 64.98 24.1 25.7 1.5 1.4
Alemania 6,589.1 42.39 7,918.8 51.65 20.2 21.8 1.2 1.1
Italia 10,031.1 24.16 3,848.2 25.64 -61.6 6.1 0.7 0.6
Francia 2,339.6 18.13 1,421.9 18.84 -39.2 3.9 0.5 0.4
Suecia 3,926.6 12.88 4,599.2 16.99 17.1 31.9 0.4 0.4
Reino Unido 656.3 9.76 1,188.4 12.66 81.1 29.8 0.3 0.3
Holanda 6,630.3 9.51 10,622.1 12.14 60.2 27.7 0.3 0.3
Bélgica 13,388.5 11.46 2,591.9 8.74 -80.6 -23.8 0.3 0.2
Otros 3,022.9 22.2 2,942.0 21.7 -2.7 -2.4 0.6 0.5
MERCOSUR 25,275.2 100.12 24,939.9 111.40 -1.3 11.3 2.9 2.5
Brasil 13,912.2 60.66 14,880.0 77.40 7.0 27.6 1.7 1.7
Argentina 10,355.6 25.81 9,339.7 24.88 -9.8 -3.6 0.7 0.6
Uruguay 950.3 12.42 669.2 8.23 -29.6 -33.7 0.4 0.2
Paraguay 57.0 1.24 51.1 0.89 -10.4 -28.2 0.0 0.0
CARIBE 110,825.5| 101.07 86,359.3 75.08 -22.1 -25.7 2.9 1.7
Antillas Holandesas 89,943.2 76.36 73,374.5 52.22 -18.4 -31.6 2.2 1.2
Panama 8,811.3 11.93 10,756.5 13.57 22.1 13.8 0.3 0.3
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Region/Pais 2009 2010* Tasa de crec. % Part. % (Valor)

T.M. Valor T.M. Valor T.M. Valor 2009 2010
R. Dominicana 11,093.8 9.80 1,754.6 5.73 -84.2 -41.5 0.3 0.1
Cuba 977.1 2.98 473.6 3.56 -51.5 19.3 0.1 0.1
EUROPA ORIENTAL 44,204.0 42.19 59,403.0 31.47 34.4 -25.4 1.2 0.7
Rusia 38,619.8 38.81 58,421.2 27.50 51.3 -29.2 1.1 0.6
Otros 5,584.2 3.38 981.8 3.97 -82.4 17.6 0.1 0.1
OCDE 10,123.4 20.92 8,534.2 27.36 -15.7 30.8 0.6 0.6
AFRICA 11,452.9 7.28 31,055.7 26.21 171.2 259.9 0.2 0.6
CARICOM 27,032.8 11.12 17,488.8 9.42 -35.3 -15.3 0.3 0.2
Trinidad y Tobago 25,630.8 10.35 17,478.0 9.36 -31.8 -9.5 0.3 0.2
Otros 1,402.1 0.77 10.8 0.06 -99.2 -92.6 0.0 0.0
Otras Regiones 13.7 0.03 35.4 0.41 158.4 1,122.2 0.0 0.0
Total Importaciones 3536,931.6 | 3,481.10 | 4088,756.8 | 4,500.73 15.6 29.3 100.0 100.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

X. Importaciones por Uso o Destino Econémico.

Los valores importados totales de Nicaragua durante el afio 2010 se ubicaron en USD4,500.7 millones,
siendo los bienes de consumo los de mayor participacion con el 56.8% (USD2,555.5 millones), aunque
ese porcentaje fue menor al registrado en 2009 (59.0%), a pesar que los montos de importacién de este
tipo de bienes crecieron en 24.5% en el periodo analizado, combinado con un aumento en los volimenes
de importacion en 14.3%, donde el mayor crecimiento lo presentaron las importaciones de petréleo,
combustibles y lubricantes (32.5%), siguiéndole en orden descendente los bienes de consumo
duraderos (30.4%) y bienes de consumo no duraderos (17.8%).
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Las importaciones de los bienes de consumo no duraderos ascendieron de USD1,091.0 millones en 2009
a USD1,285.6 millones al finalizar el afio 2010, significando un incremento porcentual de 17.8%, aunque
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su participacion con respecto al total de importaciones de Nicaragua disminuyé de 31.3% a 28.6% en el
mismo periodo, observandose el crecimiento de los valores importados de productos alimenticios
(13.7%), medicinas (19.4%), vestuario y calzado (36.1%) y otros bienes de consumo no duraderos
(17.6%). Este grupo de bienes representd en el afio 2010 el 50.3% de las importaciones de bienes de
consumo.

Por otra parte, las importaciones de bienes de consumo duraderos, que son las de menor participacion
dentro de los bienes de consumo (9.8% en 2010) e importaciones totales de Nicaragua (5.6% en 2010)
obtuvieron un crecimiento en sus valores importados de 30.4% en el periodo analizado, influenciado por
el incremento de las importaciones de electrodomésticos en 37.4%, llantas y neumaticos con 28.0%; y
otros bienes de consumo duraderos (muebles, somier, tarjetas inteligentes, manufacturas de cuero, aire
acondicionado, etc.), 27.6%.
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Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de la DGA.

Asi mismo, las compras en el mercado internacional del subgrupo petréleo, combustibles y lubricantes
pasaron de USD768.5 millones en 2009 a USD1,018.6 millones al finalizar el afio 2010, significando un
incremento relativo de 32.5%, registrando su participacion un leve aumento de 22.1% a 22.6% en el
mismo periodo. El mayor dinamismo lo registraron las importaciones de petréleo crudo con un
crecimiento de 36.2%, siguiéndole combustibles (29.5%) y lubricantes (23.9%). Aqui lo determinante fue
el aumento de los precios internacionales de estos bienes debido a una serie de factores relacionados
con la mayor demanda, especulacién financiera y valor del délar.

Las importaciones de bienes intermedios se ubicaron en el afio 2010 en USD1,048.3 millones, superando
en 27.5% los USD822.3 millones importados durante 2009, si bien su participacidon decrecié levemente
de 23.6% a 23.3% en el periodo analizado, destacando el incremento presentado por las importaciones
de materias primas y productos intermedios para la industria en 31.9%, que son las de mayor
participacion dentro de los bienes intermedios (63.9% en 2010). Los valores importados de materiales
de construccidn crecieron en 23.1%, aunque su participacion es baja (4.0% en 2010), y los montos de
importacién de las materias primas y bienes intermedios para la agricultura aumentaron en 18.1%.
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En el subgrupo de materias primas y bienes intermedios para la industria sobresalen los mayores
montos importados de las industrias metalurgica y metalmecanica (58.8%), textiles y cuero (47.7%),
eléctrica y electrénica (44.6%), sustancias quimicas y farmacéuticas (36.7%), manufacturas diversas
(34.1%), y madera, papel y conexos (24.9%). Asi mismo, en las importaciones para el sector agricultura
aparecen los incrementos de fertilizantes y agroquimicos (19.1%), productos de usos veterinarios
(14.0%) y otras materias primas agricolas (25.2%). En los materiales de construccién destacan las
importaciones de productos metalicos con un crecimiento de 25.9% donde aparecen bienes como
barras de hierro, perfiles, alambre de hierro o acero, alambrdén, productos laminados planos de hierro o
acero, construcciones de hierro y sus partes, etc.

Las importaciones de bienes de capital fueron las que experimentaron un mayor crecimiento durante el
periodo bajo analisis, pasando de USD577.8 millones en 2009 a USD888.6 millones en 2010, para un
incremento porcentual de 53.8%, mejorando su participacién de 16.6% a 19.7% en el mismo periodo,
observédndose que la mayor participacién con relacion al total importado fueron los bienes de capital
para la industria (12.4% al finalizar 2010) con un crecimiento importador de 63.9%. Las importaciones de
bienes de capital para la agricultura crecieron en 80.6% y los bienes de transporte en 32.3%,
aumentando las compras en estos Ultimos de equipo de transporte liviano (vehiculos para transporte de
mercancias y personas, y motocicletas).

Los datos de las importaciones de bienes intermedios y bienes de capital durante el afio 2010 que
indican importantes incrementos con relacidn al afio anterior son una muestra del mayor dinamismo de
la economia de Nicaragua después de un 2009 afectado por la crisis econdmica mundial que no
solamente incidié en la reduccién de las exportaciones, sino que como consecuencia de la menor
actividad econdmica las importaciones igualmente disminuyeron. Se espera que para el afio 2011 las
importaciones de materias primas, bienes intermedios y de capital registren un dinamismo parecido al
del 2010 como consecuencia de la prolongacion del crecimiento econdmico reflejado en ese afio.

XI. Términos de Intercambio.

En el afio 2010 los términos de intercambio para Nicaragua reflejaron una variacion positiva de 8.0% con
relaciéon a 2009, aunque muy por debajo del incremento observado en este ultimo afio que se ubicé en
46.7%. Esa variacion positiva de los términos de intercambio en el afio 2010 fue el resultado de un
incremento mayor del indice de precios de las exportaciones (15.1%) en comparacién al crecimiento
registrado por el indice de precios de las importaciones (6.6%), influyendo en el primero factores como
el aumento de los precios internacionales de bienes tradicionales de exportacién como café oro, carne
bovina, oro y azucar; la recuperacién de los precios de los productos de la pesca; y el mantenimiento de
precios favorables para rubros no tradicionales como frijol rojo, mani, leche en polvo y café instantaneo;
y en los segundos, el incremento del precio del petrdleo y sus derivados junto a otras materias primas,
donde la demanda y los fondos de inversion han jugado un papel preponderante.

Durante el periodo 2001-2010 la evolucién de los términos de intercambio registré la mayor variacion
positiva en 2009 con 46.7%, con la salvedad que tanto los valores unitarios de las exportaciones como el
de las importaciones experimentaron decrecimientos en 3.6% y 35.4%, respectivamente, con respecto a
2008, cuya causa fundamental fue la crisis econémica internacional que produjo una caida en la
demanda y precio de algunos bienes de exportacién, y la reduccién del precio internacional de los
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combustibles a partir del segundo semestre de 2008, combinacidon que propicid unos términos de
intercambios favorables en 2009, aunque se desacelerd a finales de afio.

Cuadro No. 21
indices de valores unitarios del comercio exterior. Afio Base, 1997=100.

AfioS Variacion Anual %
IVUE IVUI Ti

2001 (7.4) (5.0) (2.5)
2002 2.2 (14.1) 18.9
2003 4.1 13.1 (7.9)
2004 (1.3) 10.1 (10.4)
2005 12.0 9.0 2.7
2006 12.3 7.2 4.3
2007 5.7 16.0 (9.3)
2008 12.3 26.9 (10.2)
2009 (3.6) (35.4) 46.7
2010* 15.1 6.6 8.0

Fuente: BCN. *Preliminar.

IVUE: indice de valores unitarios de las exportaciones.
IVUI: indice de valores unitarios de las importaciones.
Tl: Términos de intercambio.
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Por otra parte, las variaciones negativas se presentaron en los afios 2001 (2.5%), 2003 (7.9%), 2004
(10.4%), 2007 (9.3%) y 2008 (10.2%) con efectos negativos en la balanza comercial, donde se combinaron
elementos como el decrecimiento de los precios internacionales del café oro a comienzos de la década
del 2000, dada la saturacién del mercado; incrementos del precio de productos intermedios como los
materiales de construccion (cemento, resina, hiero) a mediados de la década; y el incremento sustancial
de los precios internacionales del petréleo y sus derivados, y algunas materias primas en los afios 2007,
2008 y 2009 como consecuencia de la crisis econdmica mundial, que a la vez generd procesos
inversionistas de caracter especulativo.
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XII. Comercio de Servicios.

La balanza de servicios de Nicaragua con el resto del mundo ha sido tradicionalmente deficitaria, tal a
como se refleja en los ultimos cinco afios, con una tendencia decreciente en los afios 2008 y 2009, para
luego revertirse en el afio 2010. El déficit en la balanza de servicios registré un crecimiento promedio de
9.2% en el periodo 2006-2010, pasando de USD156.1 millones en 2006 a USD222.2 millones al finalizar
2010, determinado por el crecimiento promedio (5.8%) de los saldos negativos del rubro transporte, que
junto al de viajes, reflejan los mayores egresos, aunque este Ultimo registra un comportamiento
superavitario al igual que los rubros comunicaciones y Gobierno, aunque con sube y bajas en el tiempo.

Los ingresos por servicios reflejaron un comportamiento creciente en el periodo 2006-2009,
aumentando de USD345.4 millones en 2006 a USD496.0 millones en 2009, es decir un incremento de
43.6%, para luego bajar a los USD471.5 millones al finalizar el afio 2010, si bien todavia superior a los
ingresos observados del 2006 al 2008. En cuanto al crecimiento promedio, éste fue de 8.1% en el periodo
bajo analisis, destacando los incrementos promedio de los rubros comunicaciones (16.9%), viajes (7.5%),
transporte (2.5%), gobierno (1.3%) y otros (53.8%), siendo el de mayor valor absoluto los viajes con
USD308.5 millones en el afio 2010.

Cuadro No. 22
Nicaragua: Balanza de servicios. Millones de Ddlares.

Anos Crec.
Conceptos 2006 I 2007 [ 2008 r 2009 2010* JProm. %
lIngresos 345.4| 373.6] 460.4] 496.00 4715 8.1
Transporte 42.8 44.1 45.4 45.2 47.3 2.5
Viajes 230.6 255.1 301.00 334.4] 3085 7.5
Comunicaciones 29.4 30.5 64.9 57.7 54.9 16.9
Gobierno 39.1 40.2 41.2 40.8 41.2 1.3
Otros 3.5 3.7 7.9 17.9 19.6 53.8
|[Egresos 501.5] 656.5] 729.4| 644.1] 693.7 8.4
Transporte 266.9 322.9 342.8 286.2 328.3 53
Viajes 97.0 177.8 219.8 191.6 205.3 20.6
Comunicaciones 5.3 5.6 9.3 7.3 8.6 12.9
Gobierno 26.6 31.2 35.8 37.3 33.8 6.2
Otros 105.7 119.0 121.7 121.7 117.7 2.7
|Balanza de servicios -156.1] -282.9] -269.0| -148.1] -222.2 9.2
Transporte -224.1] -278.8] -297.4] -241.0] -281.0 5.8
Viajes 133.6 77.3 81.2 142.8 103.2 -6.3
Comunicaciones 24.1 24.9 55.6 50.4 46.3 17.7
Gobierno 12.5 9.0 5.4 3.5 7.4 -12.3
Otros -102.2] -115.3] -113.8] -103.8 -98.1 -1.0

Fuente: Elaborado por la DPC en base a datos de BCN.

Por su parte, los egresos por servicios registraron en el periodo 2006-2010 un crecimiento promedio del
8.4%, levemente superior al mostrado por los ingresos (8.1%), donde los rubros de transporte y viajes
presentaron los mayores valores absolutos, de tal forma, que en el afio 2010 representaron en conjunto
el 76.9% de los gastos totales por servicios, siguiéndole en orden descendente otros egresos, gobierno y
comunicaciones, obteniendo los mayores crecimientos promedio viajes, con 20.6%; y comunicaciones,
con 12.9%.
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XIII. Inversion Extranjera Directa

Segun datos de la Direccion de Politicas de Fomento de Inversiones del Ministerio de Fomento, Industria
y Comercio (MIFIC) el monto total de la Inversion Extranjera Directa (IED) en 2010 se ubicé en USD508.0
millones, superando los USD434.2 millones registrados en el afio 2009, es decir, un incremento
porcentual de 17.0%, si bien estuvo por debajo de la IED reflejada en 2008 (-18.9%). Por sector
econdmico los montos invertidos se dirigieron principalmente hacia energia (USD158.9 millones),
telecomunicaciones (USD118.7 millones), zonas francas (USD96.6 millones), turismo (USD51.2 millones),
forestal (USD36.5 millones), Minas (USD25.3 millones) e industria (USD11.3 millones).

Los mayores montos de IED durante el afio 2010 con relacién a 2009 fueron originados por el incremento
de las inversiones en la mayoria de los sectores econdmicos. En efecto, las inversiones extranjeras en el
sector minero crecieron en 112.6%, influenciado por los mejores precios internacionales que han llegado
a ubicarse hasta en USD1,400 la onza troy; telecomunicaciones, que obtuvieron un crecimiento de 92.7%
como parte del proceso de modernizacién y mayor cobertura de los servicios de comunicacion; turismo,
con un aumento de 74.7%, sector de gran dinamismo en los Ultimos afos; zonas francas,
experimentando un incremento de 62.1%, en proceso de recuperaciéon después de un afio 2009
golpeado por la crisis econdmica mundial; forestal, mostrando un crecimiento de 18.9%; e industria, que
crecié en 25.6%.

Por pais de origen los mayores capitales de inversion durante el afio 2010 provinieron de EEUU con
USD212.0 millones, significando el 41.7% de participacidn con relacién al total de IED en ese afio. Le
siguen México (USD88.8 millones), con una participacion de 17.5%; Canada (USD52.7 millones),
registrando una participacion de 10.4%; Espafia (USD33.3 millones), reflejando un peso especifico de
6.6%; Venezuela (USD29.2 millones), Corea del Sur (USD19.7 millones), Alemania (USD15.2 millones),
Brasil (USD11.1 millones), Rusia (USD10.1 millones) e Italia (USD7.3 millones), la mayoria de ellos
mostrando crecimientos con relacidn al afio 2009.

La IED en Nicaragua pasé de USD282.2 millones en 2006 a USD508.0 millones al finalizar el afio 2010,
para un crecimiento de 80.0%. Los USD508.0 millones de IED registrados en 2010 es la segunda cifra mas
alta en el periodo 2006-2010, solamente superada por los USD626.1 millones invertidos en el afio 2008,
cuando ocurrieron fuertes inversiones en los sectores de la energia, minas y comercio y servicios, que
estuvieron relacionadas a mejorar la capacidad de produccién energética para eliminar definitivamente
los cortes de energia planificados; ampliar algunos centros comerciales; e incrementar la produccion de
productos metdlicos como el oro ante el incremento de sus precios internacionales, lo cual se profundizé
en 2009 y 2010.

XIV. Principales Acciones de Politica Comercial.

1. Finalizaron las negociaciones comerciales con Chile para la firma de un Tratado de Libre
Comercio entre Centroamérica-Chile, y el Protocolo Bilateral entre las Republicas de Nicaraguay
Chile. Ambos documentos estan listos para su rubrica por las autoridades correspondientes.
Nicaragua logré acceso inmediato para el 97.5% del universo arancelario chileno, asi como
periodos de desgravacién a 5 y 10 afos plazo para bienes como despojos de algunos animales,
algunos cereales, harina y pellet de cereales, semillas oleaginosas, aceites, articulos de confiteria,
cacao en polvo, preparaciones base de cereales, preparaciones alimenticias, desperdicios de la
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industria alimentaria y algunos combustibles, maiz, arroz, azlcar, jarabe de arce, cal, cementos,
neumaticos nuevos.

Chile excluyd productos como ganado en pie de bovino, trigo, harina de trigo, glucosa, fructosa,
cueros y pieles enteros, neumaticos usados y articulos de prenderia.

Por su parte, Nicaragua excluyd los siguientes bienes: alcohol etilico absoluto, arroz precocido,
azucar de cafia, carne de pollo, carne de bovino, carne de cerdo, carne de pato y ganso, carne de
pavo, cueros y pieles en bruto de bovino, cerveza de malta, embutidos y productos similares,
ganado en pie de bovino, jamones y paletas de cerdo; preparaciones y conservas de carne, leche
en polvo en granulos y leche fresca.

El dia 19 de mayo, en la cuidad de Madrid, Espafia, tuvo lugar la conclusién de las negociaciones
y la firma del Acta correspondiente, del Acuerdo de Asociacion entre Centroamérica y la Unidn
Europea, donde la regidon Centroamericana y Nicaragua en particular consolidaron las
preferencias arancelarias otorgadas bajo el Sistema Generalizado de Preferencias (SGP+), que
incluyen acceso libre de arancel para productos de la confeccién, papas, cebollas y otras
hortalizas, miel, café tostado e instantaneo, cigarros, puros, hamacas, zapatos, muebles de
madera, entre otros.

Sumado a lo anterior se logrd el acceso inmediato para otros productos que estaban excluidos de
este mecanismo, tales como el mani, aceites y los camarones, este ultimo uno de los principales
productos de exportacion al mercado europeo. También se logré acceso preferencial para otros
bienes con desgravacién a corto plazo para el ron, quesos, carne porcina, asi como cuotas de
exportacion con 0.0% de arancel para productos de interés exportador de Nicaragua como carne
bovina, azucar, banano, textiles, etc.

Estd pendiente la revisidn legal del documento para su posterior remisién a la Asamblea Nacional
de Nicaragua, para su ratificacion.

En el marco de la Alianza Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América (ALBA) se iniciaron las
negociaciones para un Tratado de Comercio de los Pueblos (ALBA-TCP), cuya instauracidn se
fundamenta en el establecimiento de mecanismos para crear ventajas cooperativas entre las
naciones, las cuales permitan compensar las asimetrias existentes mediante la promocién y el
establecimiento de un comercio justo entre los paises del hemisferio.

Se llevd a cabo el 23 de septiembre de 2010 la Primera Ronda de Negociaciones entre Ecuador y
Nicaragua con el objetivo de lograr la firma de un acuerdo comercial para profundizar las
relaciones entre ambas naciones en el marco de los principios de la Alianza Bolivariana para los
Pueblos de Nuestra América (ALBA-TCP) que permita promover y ampliar la integracion,
diversificacién de intercambios, cooperacién comercial y complementacion econdmica.

En esta primera ronda se analizaron los principales temas de interés comun, asi como las
dificultades que se esperan resolver a lo largo de la negociacidon. Ademas, se establecieron los
contactos técnicos que permitan el intercambio de informacion que, lo cual ayudara a dinamizar
el proceso negociador.
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10.

11.

12.

Estas negociaciones se desarrollan conforme a los principios del Tratado de Comercio de los
Pueblos, establecidos en la VII Cumbre de la Alianza Bolivariana de los Pueblos (ALBA-TCP), en
Cochabamba, Bolivia, el 17 de octubre de 2009. El acuerdo bilateral desarrollara los lazos de
hermandad entre Nicaragua y Ecuador y fortalecera las relaciones productivas, comerciales y
sociales solidarias entre ambos paises, con vistas a consolidar la integracion de América Latina

En cuanto a la Asociacién Latinoamericana de Integracidon (ALADI), esa organizacién resolvid
aprobar el informe final del grupo de trabajo encomendado a considerar la solicitud de
Nicaragua para adherirse a ALADI en la categoria de Pais de Menor Desarrollo Econémico
Relativo, lo cual constituye una ventaja para nuestro pais para su insercién en ese proceso.

Se realizé la presentacion y defensa de los exdmenes facticos a los Tratados de Libre Comercio
de Nicaragua con México y Nicaragua con China Taiwan en materia de bienes y servicios, ante la
Organizacién Mundial del Comercio (OMC).

De conformidad con los compromisos de transparencia en el sistema comercial de Nicaragua, se
notificd a la OMC sobre la eliminacién de restricciones al comercio, ayuda interna en la
agricultura, antidumping, servicios y licencias de importacion.

Durante el afio 2010 se realizaron tres reuniones de coordinadores de Tratados de
Centroamérica y una reunién de Coordinadores del CAFTA, asi como reuniones de Comités de
medidas sanitarias y fitosanitarias, comercio de bienes y de agricultura. En dichas reuniones se
definieron acciones a seguir para el cumplimiento de compromisos establecidos en los TLC
vigentes y responder a inquietudes de implementacién de las Partes.

También se realizd una reunién de la subcomisidon administradora del TLC entre Centroamérica y
Panama en donde se aprobaron tres Decisiones, referidas a reglas sobre los procedimientos de la
Subcomisién, establecimiento de las secciones nacionales del secretariado y centros de
informacién y las reglas modelos y cédigo de conducta.

Con relacién a los Contingentes, en el 2010 se continud con los compromisos anuales derivados
del CAFTA-DR para las Cuotas de Asignacién de Contingentes de Desgravaciéon Gradual
Arancelaria de Mercancias Agropecuarias, las cuales corresponden a las de arroz granza y oro,
maiz amarillo, carne de cerdo, queso, helados, leche en polvo, mantequilla, maiz blanco, otros
productos lacteos, piernas y muslos de pollos. En el caso del TLC con Panama los productos
fueron las cebollas y chalotes.

Respecto a las Salvaguardias especiales de importacidn, se contindo apoyando el abastecimiento
de bienes de consumo basico para la poblacidn nicaragiiense, prorrogando los correspondientes
Acuerdos Ministeriales para la Salvaguardia de quince productos para la higiene corporal y de
tipo alimenticio, en donde uno de estos ultimos comprende nueve diferentes variedades de
consumo como es el aceite comestible. Ademas se agregan dos tipos de aceite en bruto para
procesamiento industrial, cuatro productos laminados planos de hierro o acero sin alear y la
importacién mascarillas y los guantes para ser utilizados para prevenir la influenza HIN1.

A partir del 1 de enero del 2010 entré en vigencia la desgravacion arancelaria establecida en el
Tratado de Libre Comercio entre Panama y Nicaragua cuya negociacién formalmente concluyé
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en octubre de 2009 con el canje de los Instrumentos de Ratificacién del Tratado de Libre
Comercio entre Centroamérica y Panam3, y del Protocolo Bilateral entre ambas naciones.

13. Como todos los afios, los agentes exportadores nacionales se vieron enfrentados a obstdculos
administrativos en el proceso de envio de los bienes nacionales a distintos destinos. A nivel
centroamericano se establecié una nueva dindmica para superar estas trabas, propiciando el
alcance de los siguientes logros:

a. Exportaciones de Carne Bovina a Guatemala: Mediante la Firma de un acuerdo bilateral
el 03 de agosto del 2010 entre Guatemala y Nicaragua, se restablecieron las
exportaciones luego de 8 meses sin exportar a ese pais.

b. Exportacidon de Lacteos y carne bovina a Honduras: La Empresa ESKIMO se vio afectada
por un Comunicado emitido por Honduras que volvid rigido el procedimiento de
vigilancia en Frontera, por lo que el 12 de octubre se realizd reunién entre las
autoridades de Agricultura y Economia de ambos paises para buscar una solucidn
inmediata a la problematica enfrentada, dando como resultado el restablecimiento de
las exportaciones de ESKIMO hacia Honduras. De la misma manera se logré normalizar
las exportaciones de la empresa DELMOR a ese pais.

c. Exportacién de Lacteos a El Salvador: Se concretizé reunidn bilateral con El Salvador para
la firma del Protocolo de reconocimientos equivalentes, con lo cual, nuestras
exportaciones de lacteos a El Salvador no estardn sujetas a Cuotas y vigilancia extrema
en condiciones no aptas en frontera.

14. El GRUN, siguid utilizando a la empresa ENABAS para apoyar a los productores y consumidores,
partiendo del precio justo para ambos sectores.

Direccion de Politica Comercial
Direccidn General de Comercio Exterior



